
  

    

           

      

   

  

endría definidas 
las ubicaciones para 
su arribo al país y 
contempla inaugurar 
tres locales en 
2026, con planes 
de expandirse hacia 

   

POR LAURA GUZMÁN 

Hace algunas semanas trascen- 

dió que la cadena estadounidense 

de venta mayorista PriceSmart 

evaluaba su desembarco en Chile. 

Conforme transcurren los días, 

hay más indicios de su inminente 

arribo. Durante el primer semestre 

de este año, la compañía inició el 

proceso de inscripción de distintas 

marcas en el país para poder operar 

en el mercado. 

Desde enero, PriceSmart ha 

registrado más de diez marcas, 

todas vinculadas a su operación en 

canales minoristas y mayoristas, 

supermercados y servicios asociados 

al rubro farmacéutico, entre otros. 

El paso más relevante ocurrió el 

pasado 19 de agosto, cuando PriceS- 

mart Inc constituyó una sociedad por 

acciones en el país bajo el nombre 

PriceSmart Chile SpA, con un capital 

social de $ 1.000.000 dividido en 
1.000 acciones ordinarias. 

De acuerdo con los estatutos 

inscritos en el Conservador de 

Bienes Raíces de Santiago, la socie- 

dad tendrá un amplio espectro de 

actividades. Entre ellas, contempla 

la comercialización, distribución e 

importación de una gran variedad 

de bienes, que incluyen productos 

ópticos, farmacéuticos, cosméticos, 

de higiene personal, suplementos 

alimentarios, dispositivos médicos y 

artículos vinculados a las industrias 

alimenticia y de consumo masivo. 

También está considerada la ad- 

ministración y operación de estable- 
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PriceSsmart Inc afina su 

     

cimientos de compra y venta, como 

supermercados, farmacias, ópticas, 

laboratorios ópticos, droguerías y 

locales de comercio mayorista y mi- 

norista, junto con el abastecimiento 

a terceros como supermercados, 

centros comerciales, bodegas, 

llegada a Chile: retailer 

farmacias, restaurantes, hoteles, 

casinos y otros puntos de venta. 

El objeto social incorpora la po- 

sibilidad de desarrollar proyectos 

inmobiliarios asociados al negocio, 

entre ellos la construcción y explo- 

tación de supermercados, centros 

comerciales, bodegas, edificios 

de oficinas, estacionamientos y 

viviendas, ya sea para arriendo, 

venta o urbanización de terrenos. 

Aunque desde la compañía se- 

ñalaron que el arribo aún no está 

totalmente definido, fuentes cono- 

La firma opera 55 
locales distribuidos 

en 12 países de 
América Latina 
y el Caribe. En 
Sudamérica 
su presencia 
se concentra 
únicamente en 
Colombia, donde 

desembarcó en 2011. 

cedoras aseguraron que su llegada 

es inminente. 

El plan ya está en marcha, con 

ubicaciones definidas, estudios 

logísticos avanzados y un calendario 

que contempla la apertura de los 

primeros tres locales en Santiago 

a partir del próximo año, han de- 

tallado ejecutivos conocedores del 

proceso a DF. De concretarse, esa 

sería solo la primera fase, pues la 

expansión hacia regiones ya está 

contemplada en una segunda etapa. 

Los números de 
PriceSmart 
Actualmente, PriceSmart opera 

55 locales distribuidos en 12 países 

de América Latina y el Caribe. En 

Sudamérica su presencia se con- 

centra únicamente en Colombia, 

donde desembarcó en 2011 con una 

primera tienda en Barranquilla y hoy 

suma diez locales en las principales 

ciudades. 

Anivel financiero, durante el año 

fiscal 2024 la compañía reportó 

ingresos por USS 4.910 millones, 

lo que representó un crecimiento 

interanual de 11,4%. Su resultado 

Ebitda alcanzó los US$ 303 millones, 

con un margen operativo considera 

do saludable y sin registrar niveles 

relevantes de deuda financiera. 

  

Banmédica perfecciona su estructura MP 

    

  

En una junta extraordinaria 

de accionistas realizada con 

fecha 8 de agosto, Banmédica 

SpA aprobó un aumento de 

capital por $ 47.000 millones 
(unos USS 49 millones), me- 

diante la emisión de más de 

148 millones de acciones, que 

deberán ser suscritas dentro 

de un plazo de tres años. 

Según explican conocedores 

de la situación actual de la 

empresa, esto no tiene que ver 

con una inyección de capital 

propiamente tal, sino que, en 

realidad, se siguen afinando 

detalles para la enajenación 

El Aprobó un 
aumento de 
capital por 
US$ 49 millones, 
como parte de un 
reordenamiento 
de sus vehículos 
de inversión. 

de la firma por parte de la 

estadounidense UnitedHealth 

Group (UHG). 

Porque, cabe recordar, la 

multinacional está en la rec- 

ta final de un proceso para 

vender sus activos en Chile y 

Colombia, agrupados bajo el 

paraguas de Empresas Ban= 

médica: incluyen ala isapre del 

mismo nombre y Vida Tres; a 

las clínicas Santa María, Dá- 

vila, Vespucio, Ciudad del Mar 

y Biobío; la unidad de rescate 

móvil Help; y Vidaintegra. 

Y como parte de esta ope- 

ración, la empresa ha debido 

ordenarse societariamente 

y es por eso que durante los 

últimos meses ha estado apro- 

bando una serie de aumentos 

de capital que, a grandes ras- 

gos, son traspasos de activos 

entre sus distintos vehículos 

de inversión. 

Cabe indicar que el pasa- 

do viernes 22 de agosto era 

la fecha límite para que se 

presentaran las ofertas vin- 

culantes para quedarse con 

Banmédica, pero lo cierto es 

que el proceso se ha dilata- 

do y BTG Pactual, banco de 

inversión que Opera como 

mandante, sigue recibiendo 

propuestas. 

Vale decir que UHG, envuel- 

ta en una crisis internacional 

por un presunto fraude rela- 

cionado al programa nortea- 

mericano Medicare Advantage, 

sumado a resultados negati- 

vos, ha experimentado una 

reestructuración global en 

paralelo ala venta de Banmé- 

dica, lo que incluye la llegada 

de nuevos ejecutivos a liderar 

esa enajenación. 

Poreso, es queen el merca- 

do no hay certeza de cuál seala 

posición de dichos ejecutivos 

de cara a la enajenación de 

la filial latinoamericana, a 

diferencia de lo ocurrido en 

Brasil y Perú, países donde 

la estadounidense vendió sus 

Operaciones, priorizando la 

rapidez en su salida. 
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