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Medios de
comunicacion y Beijing

Paula Walker
Profesora Magister de Politicas Publicas
Universidad de Chile

ace unos dias se celebro en México la XVI Conferencia

Regional sobre la Mujer de Ameérica Latina y el Caribe,

uno de los principales foros con representantes de la

sociedad civil, gobiernos y Naciones Unidas para deba-

tir sobre desafios de los derechos de las mujeres. Hace
30 afos, en Beijing, se firmo la declaracion y plataforma de accion
con la participacion de 189 gobiernos que acordaron compromisos
para promover y respetar los derechos humanos de mujeres y ni-
fas. Doce fueron los temas que concentrarian la accién: pobreza,
educacion, salud, violencia, ejercicio del poder, medio ambiente,
medios de comunicacién, entre otros.

En 1995 a los medios se les sugirio que integraran mujeres en
sus espacios de toma de decision y erradicaran estereotipos que
proyectaban una vision limitada de ellas y sus capacidades. Se les
solicitd que se abstuvieran “de presentar a la mujer como un ser
inferior y de explotarla como objeto sexual y bien de consumo”,
destacando que son seres humanos “creativas, agente principal,
contribuyente y beneficiaria del proceso de desarrollo”.

Durante la reunién en México, ONU Mujeres organizo un evento
sobre medios de comunicacion para abordar los avances de estos
30 afos y debatir lo que viene en un contexto de cambios radicales
en la industria de medios. Cambios empujados por los ambientes
digitales, RRSS y la irrupcion de la IA. Si bien en estas tres décadas
las cosas han ido cambiando, ha sido a un ritmo extremadamen-
te lento. Un estudio de la Fundacion Reuter evidencié que en la
actualidad solo un 4% de los articulos desafian abiertamente los
estereotipos de género: ellas atin estdn en roles testimoniales y
emocionales, mientras ellos se proyectan como expertos y figuras
de autoridad.

Sobre el presente y futuro de medios y audiencias lo que hay son
interrogantes. ;Seguirdn disminuyendo las audiencias de medios
tradicionales? ;Como enfrentar la polarizacion en redes sociales
con algoritmos, sesgos y castigos referidos a las mujeres y sus de-
rechos? ;Y la [A creando realidades ficticias, con sesgos nueva-
mente, contenidos ofensivos ultra rapidos presentados como una
verdad irrefutable? Etc, etc.

En estos anos las audiencias cambiaron y las mujeres también.
Como decia una de las participantes del foro: “si no nos invitaron a
ser parte de sus medios, crearemos los nuestros”. Atreverse a hacer
otro periodismo desde el mundo digital, elevando la visibilidad de
los temas que interesan ha dado paso a la violencia digital de géne-
ro contra periodistas, comunicadoras, politicas. Se multiplican las
amenazas e insultos. Viene la aniquilacion en hogueras digitales.
Sin embargo las mujeres estin creando medios digitales, contando
historias, recreando problemas que se sienten personales pero son
reflejo de problemas estructurales. Medios que dialogan con sus
audiencias mientras desafian patrones culturales que se sostienen
por una generacion que envejece rapido.



