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Cereza chilena: Mejoras en

la comercializacién y nuevos
mercados marcan negociaciones
por el tercer producto mas
exportado en Chile

» La caidade precios, calidad y rentabilidad para
pequefios y medianos productores han marcado las
negociaciones de la industria.

metiendo de pasola tmagen  Ministeriode Agricultura.

enfrentando la cereza fresca

miticas ante una desafiante

ductores sobre las estrategias
de exportacion.

En su primera respuesta
ante Ia crits, os principales
gremios —la Soctedad Na-
cional de Agricultura (SNA),
Fedefruta y Frutas de Chi-
le— tmpulsaron una “cara
compromiso” para restringir
voluntartamente el envio de
caltbres pequefios y fruta de

ductores, buscando
ner la caregoria de Ia cereza
nac tu

de comprometer a la libre
‘competenciay denuncias de
Ios productores medianos y
pequenios por un eventual

dirigentes y representantes,
enla que, segtin informaron,
se logro “limar asperezas” y

Uno de los protagonistas,
Vicor Catdr, presidente de
Fedefruta, destaco enconver-
saci6n con este medio quelas
propuestas iniciales ya defa-
Ton efectos en los cultivos:
“muchos productores estén
podando y manefando sus

pa el tercer lugar de las ex-
portaciones tras el cobre y el sobre el 0% un porcentaje
salmén, totalizando Ia suma  de fruta de calibres menores
de33milmillonesdeddlares al acostumbrado por el ext
y 625 mil toneladas enla pa-  gemte mercado del gigante
sadatemporada, segin infor-  astético, encendié las alertas
m6 la Oficina de Estudios y ~ delaindustra, obligando ala

de exportacién. El clerre de
Ia ternporada 2024-2025 con
una baja de més del 30% de
os precios en China, su prin-
cipal destino, tmpacts. con
pérdidas milonartas en los

beneficio
para Ias grandes exportado-
1as, frenaron la posibilidad
deacuerdo.

E episodio escald en tensio-
nes y repercusion piblica,
obligando a una reuntén de

‘mayoresy mejor calidad”.
En cuanto a la colocaci6n de
productos fuera de la cate-
gorfa premium, el dirigen-
e es claro en los esfuerzos
conjuntos de

destinos y fortalecer la coor-
dinacién gremal, indicando
que *hay que buscar mis
altemattvas dentro de Asta,
dentro de China, légicamen-
e, pero también generar es-
pacios en ottas latitudes, st
bien son volimenes meno-

‘menos importantes”.
s, proteger|a imagen paisa
traves de un producto de tan
alta relevancia econémica y

dad como activo estratégico
comercial, donde la maxi-
mizacién de sus beneficios
asegure un fmpacto positivo
entoda la cadena productiva

yenel del

bolsillos del sector, compro-

ampliar |




