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simple fuente de energia. Juridica-
mente, se entiende como un dere-
choy, en consecuencia, se estudia
desde la optica de los derechos hu-
manos y del derecho del consumi-
dor. Por ello, la reciente noticia sobre
la posible inclusion de carne de pollo
en productos etiquetados como “pe-
chuga de pavo” debe mirarse con es-
pecial atencion.

Los estandares internacionales
de derechos humanos que orientan
el derecho alimentario exigen que
los principios de veracidad y trans-
parencia en la informacién entrega-
da al consumidor se cumplan de ma-
nera estricta. Ello se extiende tam-
bién ala publicidad, que produce le-
gitimas expectativas en quienes reci-
ben el mensaje.

Francisca Barrientos

Universidad Auténoma de Chile

®Tiempo atras se comercializaba un
paté rotulado como “de pavo”, con la
imagen de dicho animal y todo lo ne-
cesario para inducir a pensar que se
trataba exclusivamente de ese pro-
ducto. Sin embargo, en su anverso,
en latabla de componentes nutricio-
nales, se especificaba que contenia
un alto porcentaje de cerdo, infor-
macion amparada por la normativa
sanitaria de entonces.

Este ejemplo refleja que hoyla ali-
mentacion es mucho mis que una




