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TEXIA PADILLA

En seis meses

Zona Austral y Edelmag logran
recolectar 250 kilos de pilas

@ A través de la campafia con la comunidad se evita que estos residuos toxicos contaminen el suelo y el agua.

onun fuerte enfoque

en el cuidado del

medio ambiente y

la responsabilidad
social, Zonaustral y Edelmag
realizaron la primera entrega
oficial de pilas en desuso
recolectadas en el marco del
convenio firmado en mar-
zo de este afio. Gracias a
la colaboracién ciudadana,
en solo seis meses se logrd
reunir mas de 250 kilos de
pilas, evitando asi que estos
residuos altamente contami-
nantes lleguen a la basura
comun y, eventualmente, a
la tierra y al agua.

Andrea Gonzalez, jefa de
Asuntos Administrativos de
Edelmag, explico que este
programa cuenta con mas de
17 afos de trayectoria den-
tro de la empresa, nacido de
la iniciativa de los propios
trabajadores y que hoy se ha
consolidado con la participa-

cion de diversas instituciones
publicas y privadas.

“Cada afio logramos sacar
de circulacion entre una y una
tonelada y media de pilas, lo que
ha permitido reducir riesgos
de contaminacion en el medio
ambiente y proteger tanto a las
personas como a los animales
y las plantas”, destaco.

Segun estudios ambien-
tales, una sola pila puede
contaminar hasta 50 litros de
aguay tardar mas de 500 afios
en degradarse. En Chile, se es-
tima que cada afio se utilizan
alrededor de 300 millones de
pilas, de las cuales menos del
5% recibe un tratamiento ade-
cuado. El resto termina en la
basura domiciliaria, generando
un serio riesgo de contamina-
cién para suelos y aguas. En
este contexto, el aporte de
Magallanes a través de cam-
pafias como la impulsada por
Zonaustral y Edelmag es cla-
ve para reducir este impacto
y fomentar una cultura de re-
ciclaje responsable.

Ayer se dieron a conocer detalles de la campaia.

El gerente de Marketing
de Zona Franca valoro la bue-
na acogida de la comunidad,
sefialando que “la campana
tuvo una excelente recep-
cion. Todas las personas que
visitan Zonaustral se han
mostrado muy ordenadas y
responsables, utilizando el
contenedor exclusivamen-



