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‘‘Esa contribución
regional creo que es importante
que se pague, porque queda
en la región, y porque además
las empresas que desarrollen
estos proyectos van 
a tener beneficios”.
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BORIS BARRERA
DIPUTADO PC

‘‘Una RCA favorable
no garantiza que 
la inversión ocurra ni 
el cierre financiero ni los
permisos sectoriales”. 
.....................................................................................

FRANK SAUERBAUM 
DIPUTADO RN

En la industria de hidrógeno verde
causó preocupación la medida de ade-
lantar el pago de la contribución re-
gional que incluyó el Gobierno en un
proyecto de ley para fomentar el desa-
rrollo del sector.

De acuerdo con el texto ingresado el
martes pasado a la comisión de Hacien-
da de la Cámara de Diputados, se busca
que el pago único del 1% de la inversión
sobre los activos fijos para la región
donde se desarrolla el proyecto se tribu-
te al mes siguiente de obtener la Resolu-
ción de Calificación Ambiental (RCA).
Hoy este impuesto se paga una vez que
el proyecto ya entró en operación. 

Los diputados de la comisión de
Hacienda difieren sobre la medida.
“La decisión de adelantar la contri-
bución para el desarrollo regional de
la ley de modernización tributaria
para los proyectos de hidrógeno ver-
de en Magallanes, en la práctica, co-
loca un permiso adicional a la ejecu-
ción del proyecto, elevándose los
costos a la inversión y reduciendo los
mismos beneficios tributarios que le
busca crear”, dice el diputado Frank
Sauerbaum (RN).

“Esto ocurre porque una RCA favo-
rable no garantiza que la inversión ocu-
rra ni el cierre financiero ni los permisos
sectoriales. Más aún, la contribución
para el desarrollo regional solo se de-
vuelve, en caso de fracaso del proyecto,
solo tras 10 años”, agrega.

Apertura a acuerdos y a una
contribución a la región

Carlos Bianchi, diputado por la Re-
gión de Magallanes de la bancada PPD-
Independientes, dice estar seguro de
que “en el debate se podrán lograr los
acuerdos necesarios para que en defini-
tiva se incentive la industria del hidró-
geno verde y no se afecte a quienes
quieran hacer inversiones de manera
seria, de modo que permita que esta in-

dustria se desarrolle en el mediano y
largo plazo”. 

En ese sentido, señala que la discu-
sión no debe centrarse en el pago por
adelantado de la contribución territo-
rial. “A mí me parece que es un debate
que en nada contribuye a la búsqueda
de los consensos (…). Esta industria se
(debe) instalar de la mejor manera en
nuestro territorio de Magallanes, pero
sería inaceptable que no se acoja, por
ejemplo, una indicación que modifique
el Fondo de Desarrollo Regional, en
cuanto a permitir que no solo queden
beneficios que tengan que ver con el as-
pecto económico, sino también aspec-
tos sociales”, menciona.

Para el presidente de la comisión de
Hacienda, el diputado Boris Barrera
(PC), lo relevante es que “esa contribu-
ción regional creo que es importante
que se pague, porque queda en la re-
gión, y porque además las empresas
que desarrollen estos proyectos van a
tener beneficios”.

La propuesta de crédito
tributario del proyecto

El proyecto de ley contempla un
crédito tributario de hasta US$ 2.800
millones, que consiste en un présta-
mo contra el Impuesto de Primera
Categoría para las empresas que ad-
quieran hidrógeno verde o derivados
como el amoníaco y metanol. El cré-
dito se aplicará solo a la primera com-
pra, calculado en dólares por cada ki-
logramo de hidrógeno verde adquiri-
do, y se adjudicará mediante licita-
c i o n e s a n u a l e s , c o n u n t e c h o
decreciente hasta 2030, informaron
desde el Ministerio de Hacienda.

En el informe financiero que se ingre-
só junto al proyecto de ley no se detalla
cuál será la recaudación esperada por el
concepto de contribución regional. 

“El Mercurio” consultó a la Dirección
de Presupuestos (Dipres) por este mon-
to; sin embargo, la entidad no estuvo
disponible para responder. 

Gobierno plantea que aporte se pague cuando se obtenga la RCA:

Diputados difieren sobre
adelanto de impuesto en
proyectos de hidrógeno verde

CATALINA MUÑOZ-KAPPES

El parlamentario Bianchi cree que se puede llegar a un acuerdo en la
comisión de Hacienda, donde se estudiará en primera instancia la iniciativa.
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‘‘Estoy seguro de que en el
debate se podrán lograr los
acuerdos necesarios para que en
definitiva se incentive la industria
del hidrógeno verde y no se afecte
a quienes quieran hacer
inversiones de manera seria”.
.......................................................................................

CARLOS BIANCHI 
DIPUTADO IND.-PPD
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n agosto de 2022, IKEA cruzó por
primera vez el Atlántico para llegar
a Sudamérica con un propósito

claro: mejorar la vida en el hogar a través
de soluciones accesibles, funcionales y
sostenibles que se adaptan a la realidad
de las personas. 

Desde entonces, la marca sueca de
muebles y decoración ha consolidado su
presencia con cinco tiendas —dos en
Chile y tres en Colombia— y
plataformas de ecommerce que cubren
ambos países, llevando su propuesta de
diseño democrático desde Arica hasta
Magallanes y en todo el territorio
colombiano.

En estos tres años en Sudamérica,
IKEA también ha trabajado por
consolidar operaciones eficientes y
sostenibles. Actualmente, un 98% de
las entregas de ecommerce se realizan
a tiempo y forma, reafirmando el
compromiso de la marca con el servicio
al cliente y la calidad de la experiencia de
compra.

La marca también ha logrado
eficiencias y reducir costos
operacionales a lo largo de la cadena de
valor, lo que ha permitido bajar precios y

se ajusten a sus espacios, dentro de
los sistemas modulares.

TIENDAS QUE INSPIRAN NUEVAS
FORMAS DE VIVIR EL HOGAR

Las tiendas de IKEA han sido
concebidas no solo como espacios
de venta, sino también como lugares
de inspiración. En cada recorrido, los
visitantes pueden descubrir ideas
concretas para reorganizar sus
cocinas, dormitorios o salas de estar,
inspirándose en ambientes reales
que muestran cómo optimizar el
espacio y aprovechar cada rincón.

En Santiago, IKEA Parque Arauco
Oriente e IKEA Plaza Oeste se han
convertido en verdaderos polos de
atracción para los amantes del diseño
y la decoración. Esta última, con
25.000 m² de superficie, ofrece la
experiencia completa y
representativa de la marca en el
mundo. En Colombia, IKEA cuenta
con tres tiendas que replican esta
experiencia y la combinan con la
venta online, llegando a miles de
hogares en todo el país.

estructuras, puertas, acabados interiores
y accesorios como cajones, barras para
colgar ropa, zapateros o estantes. Su
principal fortaleza radica en que cada
persona puede diseñar el interior del
clóset según sus hábitos, tipo de ropa y
espacio disponible. 

La marca además tiene herramientas
de diseño donde los clientes pueden ir
plasmando sus ideas, eligiendo las
distintas alternativas de productos que

avanzar en su objetivo de productos
accesibles para la mayoría de los
hogares.

MODULARIDAD: DISEÑO QUE CRECE
CON LAS PERSONAS

Uno de los atributos más valorados
por los clientes de IKEA en todo el
mundo es la modularidad de sus
productos. Gracias a ella, los clientes
pueden encontrar soluciones
personalizadas para su hogar: crecer en
familia, reorganizar un espacio, mudarse
o simplemente renovar, todo de
acuerdo al presupuesto y a las
necesidades del momento. Desde
bibliotecas, estanterías y clósets, hasta
cocinas y escritorios.

Por ejemplo, la marca ofrece cuatro
sistemas de muebles de cocina
pensados para distintos presupuestos y
estilos de vida. Entre ellos destaca
METOD, un sistema que permite
diseñar la cocina a la medida de cada
consumidor, eligiendo entre diferentes
tamaños, colores, cajones, estanterías,
cubiertas e incluso con opciones de
iluminación integrada. Todo esto

respaldado por una garantía de 25 años.
En clósets, el sistema PAX es una

solución modular que destaca por su
gran versatilidad, personalización y
aprovechamiento del espacio. Permite a
los usuarios crear un armario a medida,
eligiendo entre una amplia variedad de

SOLUCIONES PERSONALIZADAS:

La marca sueca tiene una oferta de diseño accesible, modular y sostenible. Cocinas y clósets son
parte esencial de esta propuesta que se adapta a las distintas necesidades y presupuestos.

IKEA celebra tres años en Sudamérica
transformando la vida en el hogar

IK
EA

pla cerca de 500 empresas operando en el país.
Esta industria ha permitido que millones de per-
sonas en Chile accedan a servicios antes impen-
sados: medios de pago digitales, créditos para
pymes, ahorro e inversión para grupos desaten-
didos, monedas digitales, y muchísimo más. Ha-
blamos de inclusión financiera y digital real, de
herramientas que día a día cambian la vida de fa-
milias y emprendedores.

Nuestro país ha dado pasos importantes en
regulación —Ley Fintec, Deuda Consolidada,
Protección de Datos Personales, entre otras—,
pero aún quedan enormes desafíos en materias
de interoperabilidad de pagos, implementación
del Sistema de Finanzas Abiertas, educación fi-

nanciera, fortalecimiento del ecosistema em-
prendedor, revisión de superposición normativa,
coordinación regulatoria para evitar fricciones
innecesarias, y muchísimo más. Ignorar estos
temas en la discusión presidencial es un riesgo
para el desarrollo del país.

Chile puede —y debe— crecer en su oferta
de innovación financiera. Como parte del cre-
cimiento del futuro, podemos transformarnos
en un país exportador de servicios financieros,
apalancados en décadas de buen desempeño
financiero, credibilidad y productos y servicios
competitivos a nivel mundial. En el contexto
actual, incorporar medidas concretas de apo-
yo a la innovación financiera no es un lujo: es

Como en toda carrera presidencial, la atención
pública está concentrada en las propuestas pro-
gramáticas de los candidatos que lideran las en-
cuestas. Seguridad, empleo, crecimiento econó-
mico y salud son temas que, con razón, dominan el
debate. Sin embargo, hay un vacío que sorprende:
la innovación financiera y tecnológica sigue sin
tener el protagonismo que necesita.

Al revisar los programas, se pueden observar
ideas valiosas de los candidatos mejor posiciona-
dos: una Estrategia Nacional de Desarrollo Cien-
tífico y Tecnológico; incentivos para proyectos de
I+D aplicada; o la integración de ScaleX con mer-
cados regionales. Pero nada más. No economía
digital, no innovación, nada de proporcionalidad
para asegurar la competencia. 

La ausencia de propuestas en materia de in-
novación financiera resulta preocupante. Chile
cuenta con un sofisticado ecosistema fintech,
que crece a tasa de dos dígitos y que ya contem-

una condición para competir en la economía
del futuro y cerrar brechas de inclusión que
aún persisten.

Chile necesita una visión de Estado que reco-
nozca que la próxima década no se ganará solo
con nuestras industrias tradicionales, sino tam-
bién con talento, tecnología y colaboración pú-
blico-privada. Para esto, desde FinteChile rei-
teramos nuestra disposición a trabajar con todas
las autoridades para poner el foco e impulsar los
objetivos de economía digital que pondrán a
nuestro país en el mapa del mundo competitivo.
Es tiempo de que la innovación financiera entre
en la carrera presidencial. El país no puede darse
el lujo de correr sin ella. n

O P I N I Ó N
Carrera presidencial: ¿Y la innovación financiera para Chile?

La ausencia de propuestas en materia de innovación financiera resulta preocupante. Chile cuenta con
un sofisticado ecosistema fintech, que crece a tasa de dos dígitos”.
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