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Susana
Lamatta,
fundadora
de Comer-
cial Univer-
so Premium.

El negocio que
vende la familia
Khamis a una
comercializadora
de outlets

En una operacién valorizada en US$ 1 mi-
116n, laliquidadora Comercial Universo Pre-
mium negocié con la familia Khamis la com-
pra del 100% del stock del Grupo Inalen, que
incluye mds de un millén de prendas de
marcas femeninas como Palmers, Sloggi,
Triumph, Chic France y Selmark.

Segun la fundadora y gerenta de Opera-
ciones de la liquidadora, Susana Lamatta,
las negociaciones partieron hace como dos
meses, ante la decisién de Inalen, liderado
por Maurice Khamis, de cerrar sus tiendas
de ropa interior (unos 15 puntos de ventas)
y con eso liquidar todo el stock de locales y
también de su centro de distribucién.

Lamedida de los Khamis se enmarca en la
decisién de concentrarse en el negocio de
MK, empresa de productos de terminacio-
nes para la construccién como cerdmicas, re-
vestimientos, griferias, pisos, entre otros.

Lamatta cuenta que el acuerdo fue cerrado
hace unos dfas y esto le permitird a Universo
reforzar su modelo de negocios enfocado en
la venta al detalle y al por mayor en sus tres
outlets, ademds de su centro de distribucién
de 2.200 m?en Quinta Normal y venta online.

Universo nacié hace ocho anos de lamano
de Lamatta. Hoy también trabajan sus tres
hijos (dos mujeres y un hombre). Partieron
con productos textiles, pero hoy tienen
acuerdos con varias tiendas del retail, abar-
cando dreas como menaje, vestuario, calza-
do, hogar, etc. “Le solucionamos al refail los
problemas de sobrestock que tienen, ya sea
por mermas, logistica inversa, etc. Tenemos
acuerdos comerciales con firmas como
Preunic, Salcobrand, Cannon, Doral, etc.”.

En términos de ventas, indica que al afio
venden unos $1.500 millones. En el dltimo
tiempo, este mercado ha crecido en el pafs,
pero también la competencia, sobre todo
con la arremetida de los comercios chinos.



