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La vinculación en Argentina y el recorrido de una caravana en la Región fueron los principales hitos 

Promoción del Rally Biobío apuntó a 
reforzar impact 
La difusión nacional e 
internacional ha 
permitido ampliar el 
alcance y posicionar 
a la región como un 
polo turístico para el 
evento. La ocupación 
en Gran Concepción 
ya registra un 80%. 

  

   

Por Francisca Pacheco Pérez 
economia adiarioesurl 

icionarala región nacional 
intemacionalmente hasido 

la aspiración de las autorida 
deslocales y directivadel WRCRa- 
y Chile Biobío, en el marco de las 
actividades de promoción previas 
ala competencia motor. 

Esahídondese han abocadolos 
esfuerzos; el recorrido de una cara- 
vana rallysta por las 33 comunas, 
impulsada por el Gobierno Regio- 
nal, y lapresentación del eventoen 
Buenos Aires y posteriormente en 
la Provincia de Neuquén, en Argen- 
tina, son parte de las acciones que 
se han impulsado para acercar el 
evento a todala región. 

Las medidas han sido percibi 
das positivamente por turopera 
dores, quienes ya cuentan con va 
riasreservas para servicios de tras. 
lado y paquetes turísticos, puesla 
idea es que algunos visitantes 
también puedan conocer la re 
gión. Amenos de dossemanas pa- 
tala largada protocolar, la ocupa- 
ción hotelera solo del área metro: 
politana yasupera el 80%y sees: 
tima que para la fecha de lacom 
petencia esta será total. 

POSICIONAMIENTO LOCAL 
La directora regional de Sena 

tur, Maritza San Martín, remarcó 
que “ya hemos hablado con tou 
operadores que nos cuentan que 
han vendido paquetes para Ar 
gentina, Brasil, Ecuador, Estados 
Unidos y Canadá. Estamosexpec 
tantes para poder cuantificarlo y 
tenercifrassimilaresa lasdelaño 

La caravana inició el 19 de agosto y recorrió las provincias de Biobío, Arauco y Concepción, para acercar el evento a las comunas. 

EL permitió generar un 

efecto de cercanía(....El próximo 
año esperamos empezar a 
trabajar esas activaciones, que 

las comunas se desplacen a los 

tramos de competencia, más allá 
de que pase o no la ruta por ahí". 

  

pasado”. Asimismo, relevó el rol 
dela entidaden la vinculación tu- 
rística, señalando que en la ins 
tancia de Neuquén además “nos 
contactamos conagencias de via: 
je para establecer las relaciones 
comerciales que puedan prospe 
Tar en flujos de turistas de un la- 
do al otro”. 

El productor del WRC Rally 
Chile Biobío, Felipe Horta, recor- 
dóenrelación con lacaravanara- 
llysta que las comunas “nos reci- 
bieron con un despliegue y moti 
vación de convocar a colegios, a 
las comunidades, y que los alcal- 
desse comprometan a participar 
enla ceremonia protocolar”, des 

    

tacando además que la estrategia 
alguna forma permitió gene- 

rar un efecto de cercanía respec 
to a lo que significa el evento 
mundial. El próximo año espera: 
mos empezar a trabajar para ha- 
cer esas activaciones, que las co 
munas se desplacen a los tramos 
de competencia, más allá de que 
paseo no la ruta porahí”. 

En ese mismo contexto, el pre- 
sidente de la Cámara de Comer. 
cio y Turismo de San Rosendo, 
ClaudioCruzat, enfatizó en lane- 
cesidad desumara lascámaras de 
comercio y turismo de las locali 
dades a la hora de canalizar la in- 
formación del evento, ya que en 

  

   
elcaso dela comuna el evento lo- 
gró un alcance más acotado. 

Así, eventualmente podrían 
colaborar a generar una mejor 
promoción del Rally, pero tam: 
bién del destino donde pasa. No 
podemos depender solo delo pú 
blico”, apuntó. 

PERMANENCIA 
Esta visibilización igualmente 

tiene como fin que los fanáticos 
puedan permanecer por más 
tiempo en el Biobío, aprovechan: 
do sus actractivos de la tempora: 
da. “Los touroperadores nos han 
comentado que ya tienen reserva 
de gente de Magallanes, de Aysén, 

    

Los últimos hitos previos ala 
largada protocolar, que será 
en Concepción el 11 de sep- 
tiembre, contemplan un “fan 
zone" en la Plaza de la Inde- 
pendencia, desde mañana lu- 
nes 1 de septiembre 
El coordinador de la oficina 
de Emprendimiento de la 
Municipalidad, Carlos Hidal- 
go, contó que la instancia 
contará.con 15 emprendedo- 
res locales "que están traba- 
jando productos identitarios, 
conesto se quiere darunare- 
vitalización al comercio de los 
emprendedores a menor es- 
cala, pero también al centro 
y que todo el comercio esté 
abierto una hora más”. 

100% 
de ocupación se proyecta 

para los días de la 
competencia, que se 

desarrollará entre el 11 y 
el 14 de septiembre. 

de Araucanía, de Antofagasta y 
esos turistas que son de más lejos 
tienen mayor consumo porque 
además requieren otrosservicios", 
mencionó Maritza San Martín. 
Antonio Osses, turoperador de 

Sernaturcon la empresa Turismo 
Avatar y socio de la organización 
gremial Protur,comentó que este 
año se han percibido nuevos pú- 
blicos, de países como Costa Rica 
y El Salvador, aunque también 
muchos clientes deotraszonas de 
Latinoamérica que buscan repe- 
tirsus experiencias de años ante 
riores. Este año,además, “gente de 
Concepción ha tomado servicio 
de transporte para que los lleve: 
mos a las carreras. Eso el año pa- 
sado solo lo pedía gente interna- 
cional", sumó. 

Fernanda Abos Padilla, gerenta 
comercial de empresa Ayekantun, 
quedesarrolla paquetes turísticos 
y servicio de transporte y arrien- 
do de vehículos, comentó que“te- 
nemos diferentes rutas estableci- 
das, pero nos adaptamos mucho 
al requerimiento de lo que quie- 
renvisitarellos y la cantidad dedí- 
as. Nuestra región es bastanterica 
en turismo, porende, pueden visi 
tar la playa, la montaña, la nieve, 
es muy relativo”. 

CCHC Concepción convoca a postular a 
Premio Construye Innovando Biobío 

Destacarlasideasinnovadoras 
y creativas del sector construc 
ción es el objetivo de la primera 
versión del Premio Construye In 
novando Biobío 2025,queimpul 
sala Cámara Chilena de la Cons 
trucción (CCC) Concepción, a 
través de la Comisión de Innova: 
ción y Productividad (1+P). 

Los interesados pueden pos 
tular sus proyectos hasta el 15 

de octubre. 
La convocatoria está dirigida a 

empresas y personas naturalesso- 
cios y no socios del gremio de in- 
dustrias afines, como servicios 
públicos, proveedores, oficinasde 
arquitectura o ingeniería y star 
tups y estudiantes de estableci 
mientos de educación superior 
dela región del Biobío. 

Laspostulacionesseránevalua 

das porunjurado compuesto por 
representantes de la Comisión 
I+P, expertos en innovación, 
miembros de la Mesa Directiva 
del gremio y un representante del 
sector público, quienes seleccio 
narána los ganadores porcatego 
ría entre el 16 y el 20 de octubre. 

Juan José Calderón, presidente 
delaComisiónl+Pexplicóque"pa 
ratenerresultadosdistintos,no po 

demos seguir haciendo todo de la 
misma forma y poreso es necesa 
ria lainnovación enla industria”. 
Agregó que “queremos pre 

miar casos reales de innovación 
enel rubro y enel ecosistemare 
gional, destacando iniciativas 
con impacto, valor agregado y 
potencial”. Las categoríassonSo 
cios CCC, Todo participante y 
Academia. 

  

Sello del Agua: innovación sostenible que transforma escuelas y restaurantes 
En el esfuerzo por mejorar la 

calidad de la educación existen 
metodologías que están impul- 
sando cambios positivos, de la 
mano de innovaciones y colabo- 
ración entre diversos grupos de 
personas que conforman una co- 
munidad educativa. Las escuelas 
que están dando pasos virtuosos 
en su gestión son las que se abren 
al entorno y a nuevas ideas para 
tomar acción sobre sus desafíos. 

En el sector gastronómico, las 
capacidades de emprender y di- 
ferenciarse son clave, a través de 
'una experiencia de servicio satis- 
factoria y en el mejor de los ca- 
sos memorable, de la mano de 
muy buenos ingredientes, técni- 
cas de cocina apropiadas y un 
servicio impecable. 

¿Qué pueden tener en común 

ambasexperiencias? desde nues- 
tra visión, un colegio y un resto- 
rán están unidos por el agua, y 
especialmente por la oportuni- 
dad que representan para gene- 
rar cambios en cómo disfruta- 
mos de ella de forma sostenible. 

Desde esta mirada, impulsa: 
mos el programa Sello del Agua 
para fortalecer alianzas en torno 
a buenas prácticas en el uso del 
agua potable. Se trata de un in- 
dicador de sostenibilidad con el 
que, enuna primera etapa, setra- 
bajó junto a 10 liceos y escuelas; 
y 8 restoranes, que esta semana 
recibieron el Sello Bronce, tras 
haber realizado la medición de 
sus consumos de agua potable. 

A partir de estos resultados, 
los participantes deberán imple- 
mentar un plan de gestión con 

medidas concretas que apunten 
ala eficiencia hídrica y así avan- 
zar al Sello Plata, hasta lograr 
consolidar estos planes para ser 
reconocidos con el Sello Oro. 
Como toda innovación, co- 

'menzamos con un piloto, y ha si- 
do muy importante trabajar 
laborativamente con el Servicio 
local de educación pública An- 
dalién Sur, con los colegios y li- 
ceos seleccionados; y con em- 
prendedores gastronómicos de 
Tomé. Y creemos que este es- 
fuerzo conjunto es una fortaleza 
para abordar los desafíos del 
agua que nos inspiran. 

Para ello, llevamos un plan de 
trabajo a detalle, con acciones 
que permitieron establecer una 
relación de confianza con los ac- 
tores locales, recopilar datos 

  

fundamentales y asegurar un se- 
guimiento técnico continuo en el 
marco del piloto del sello. Así, pu- 
dimos levantar una línea base del 
consumo inicial de agua potable; 
establecer metas de eficiencia 
específicas por establecimiento; 
comparar de forma mensual el 
comportamiento respecto ala lf- 
nea base; e identificar tenden- 
cias, desviaciones y oportunida- 
des de mejora. 

Durante el proceso, hemos 
capturado aprendizajes funda- 
mentales para el análisis del es- 
calamiento del Sello del Agua, 
permitiendo fortalecer la estrate- 
gía metodológica y consolidar 
tuna relación más cercana y efec- 
tiva con los participantes. 

Desde el análisis del piloto, to- 
'mamos la decisión de sistemati- 

zar la iniciativa, y ya estamos de- 
sarrollando un sistema digital in- 
tegrado a nuestra Sucursal Vir- 
tual que permitirá a los clientes 
llevar a cabo de forma autóno- 
'ma y guiadael proceso de obten- 
ción del sello. 

Agua para tu vida y el cuidado 
del entorno es el propósito que 
en Essbio nos inspira para estar 
siempre al servicio de nuestra co- 
'munidad y su desarrollo hacia el 
futuro. Para impulsar ese bienes- 
tar, hemos trazado una hoja de 
ruta de inversiones e innovacio- 
nes con impacto positivo en las 
personas y el desarrollo de las re- 
giones en que operamos. 

Este Sello del Agua es parte de 
esas nuevas iniciativas que nos 
permitirán trabajar más unidos 
para los objetivos de largo alien- 

to que son urgentes de abordar. 
Estamos seguros de que el cam- 
bio en nuestra cultura de uso efi- 
ciente del agua es coherente con 
nuestro rol como empresa pro- 
veedora de un servicio tan esen- 
cial. Y es con esa convicción que 
felicitamos a todas las comuni- 
dades educativas y emprendi- 
mientos gastronómicos que han 
dado este primer paso con tanto 
entusiasmo. 

l Cristian Vergara 
Castillo pa 
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