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Unión Africana quiere reivindicar al continente 

Campaña pide corregir el mapa 
y devolver a África el tamaño 
que le corresponde 
Es 14 veces 
Groenlandia, en él 
caben casi toda 
Europa, EE.UU, 
México, China y Japón 
juntos, pero la carta 
Mercator, la más 
usada desde el siglo 
XVI, no lo refleja. 
Ahora una iniciativa 
quiere revertir la 
anomalía en el 

Un mapa de una tierra igualitaria vs un mapa distorsionado 

Proyección Equal Earth Map 

N Meridianos 
mapamundi. espaciados 

Por Agencia EFE 

Ss 
frica escatorce ve 
ces el tamaño de 
Groenlandia y en 
ella caben casi to- 
dos los países eu 
ropeos, más Esta 

dos Unidos, Japón, México y Chi- 
na.Sinembargo, el mapamundi 
más usado desde el siglo XVIno 
refleja eso. Una campaña apoya 
da por la Unión Africana (UA) 
buscaahora cambiar esa anoma- 
lía histórica. 

La iniciativa “Corrijan el ma- 
pa", lanzada pordos organizacio 
nesdelasociedad civil-Africa No 
Filter y Speak Up Africa:, logró 
poner nuevamente sobre la me 
sa un debate que dura desde hace 
décadas y que ganó fuerza este 
mes, cuando la organización pa- 
nafricanaexpresó públicamente 
su posición a favor de un mapa 
que plasme la extensión real del 
continente y de otras partes del 
mundo, comoSudamérica. 

“Es inaceptable que generacio- 
nes sigan creciendo con mapas 
que minimizan la escala de África 
y, por consiguiente, suimportan- 
cia. Corregir el mapa implica res 
taurarla verdad yla dignidadenla 
percepción de África y en la per- 
cepciónquelosafricanos tienen de 
símismos”,dicea Efe Fara Ndiaye, 
cofundadorade Speak Up Africa 

UN MAPA DISTORSIONADO 
La proyección de Mercator 

que define actualmente casi to- 
dos los mapas- fue ideada en el 
año 1569 por el cartógrafo fla 
'menco Gerardus Mercator para 
facilitar la navegación en el eje 
este-oeste y evitar que los barcos 
sedesviaran. 

Pero, aunque ese mapa busca 
simplificar la tarea de los nave- 
gantesenunatierra esférica, tam- 
bién distorsiona enormementeel 
tamaño de los territorios. 

Así, África, el segundo conti 
ente más grande del mundo en 
superficie-después de Asia- y ho 
gar de más de 1.500 millones de 
personas y delos 55 miembros de 
la UA, parece en la mayoría de 
mapas solo un poco más grande 

OPINIÓN 

/ 

Proyección de Mercator 

Meridianos y 
paralelos rectos 
(Verticales u horizontales) 

Paralelos rectos 

+ Creada en 2018 por 
Tom Patterson, Bernhard 
Jenny y Bojan Savrié. 

>, Evita las distorsiones 
42 en las formas y distancias 

entre los continentes. 

  , Más fiel al tamaño real 
del continente africano. 

  

Según esta proyección, 
África es 14 veces el 
tamaño de Groenlandia. 

Proyección más común. 
+ Ideada en el año 1569 por el 
cartógrafo Gerardus Mercator. 

(E) Facilita la navegación 
en el eje este-oeste. 

Evita que los barcos 
se desvíen 

Exagera las 
latitudes altas. 

Minimiza el. 
tamaño de África 

  

Fuente: Unión Africana y Elaboración propia. 

queGroenlandia,una islade me: 
nos de 2,5 millones de kilóme 
tros cuadrados y cerca de 57.000 
habitantes. 

“La campaña surgió de una 
constataciónsimple pero contun- 
dente:durante más de 450 años,el 
mapa de Mercator ha presentado 
una visión distorsionada denues- 
tro mundo”, explica Ndiaye. 

Poreso, la iniciativa propone 
comoaltemativael uso dela pro: 
yección cartográfica Equal Earth 
Map (Mapa de una tierra iguali 
taria), creada en 2018 por Tom 
Patterson, Bernhard Jenny y Bo: 
jan Savric, que intenta evitarlas 
distorsiones en las formas y dis- 
tancias entre los continentes. 

CURRÍCULOS ESCOLARES 
Uno de los lugares donde la 

proyección de Mercator sigue 
utilizándose son los currículos 
escolares, tanto en escuelas de 
África comoen colegios del resto 
del mundo. 
Sekou Otondi es un profesor 

de ciencias sociales en la Escuela 
Internacional de Kenia(ISK), ala 
que acuden estudiantes proce- 
dentes de distintas partes del 
mundo y residentes en Nairobi. 

Para enseñar a sus alumnos la 
distorsión histórica del conti- 
nenteen el que viven, este profe- 
sorllevóun día varios mapasim- 
presosa la clase para trabajar con 

Agencia EFE 

Lainiciativa propone — ellos.incluyendola proyección 
ás de Mercator y otras alternativas. 

como alternativa el uso “Creo que muchosestudiantes 
o se sorprendieron al ver que, en 

de la proyección realidad, lo que estaban viendo 
' como unarepresentación delma- 

cartográfica Equal Earth — padeÁfricanoes una representa- 
. ciónverdadera desu tamaño con- 

Map (Mapa de una tierra — tinental”,relata Sekou Otondi. 
de La premisa quedó todavía más 
igualitaria), creadaen — ctaracuandolosestudiantesusa- 

ron recortes de diferentes territo- 

2018 por Tom Patterson, - riosdel mundo y vieron cuántos 
tan — Jeellos, de hecho, pueden enca- 

Bernhard Jenny y Bojan — aredenro de Afñica. 
Savric. Con todo lo anterior, para 

a Ndiaye está más que claro: “Los 

  

mapas moldean la imaginación. 

1569 
fue ideada la proyección por el 
cartógrafo flamenco Gerardus 

Mercator para facilitar la 
navegación en el eje este-oeste 

1500 
millones de personas viven en el 

continente, el segundo más 
grande en superficie después de 

Asia. 

Cuando los niños abren sus li- 
bros de texto y ven que África se 
representa como más pequeña 
que Europa, internalizan un 
mensaje de marginalidad”. 

IMPACTO GEOPOLÍTICO 
El mapa de Mercator se sigue 

utilizando no solo en los libros 
escolares, sino en la mayoría de 
instituciones y empresas, aun: 
queenlos últimos años ha habi- 
do progresos. 

Así, en 2018, Google Maps la 
cambióensu versiónde escritorio 
porun globoterráqueo entres di- 
mensiones, aunque la proyección 
clásica continúa siendo la prede- 
terminadaen la aplicación del te- 
Jéfonocelular. Asimismo, institu- 
cionescomola NASA estánempe- 
zando a usar mapas diferentes. 

La campaña “Corrijan el ma- 
pa” se enmarca en un contexto 
de llamados para conseguir más 
representación de Áfricaen inst 
tuciones globales, como el Con- 
sejo de Seguridad de la ONU, y 
una arquitectura financiera más 
justa para el continente, con re- 
formas del Fondo Monetario In- 
ternacional (FMI) o el Banco 
Mundial (BM). 

“La manera en que Áfricasere- 
presenta visualmente está rela 
cionadaconel trato institucional 
que recibe. Tal como exigimos 
una representación más justa en 
la ONU, en las finanzas globales 
o en las negociaciones climáti 
cas, también debemos exigir 
equidad en larepresentación del 
conocimiento y la geografía”, ar- 
gumenta la cofundadora de 
Speak Up Africa. 

“Esta distorsión (...) puedein- 
Mluirenla percepción global, la 
diplomacia e incluso las decisio- 
nes de inversión”, concluye Fara 
Ndiaye. 

        

Becas a ninguna parte 
Ad portas de una nueva discusión 

sobrela Ley de Presupuestos para el 
año 2026, esimperativo revisar dete- 
nidamente el gasto del Estado. 

En un paíscon recursos finitos y 
necesidades urgentes, la inversión 
estatal del año 2025 de más de 25 
mil millones de pesos en Becas 
Chile (Dipres 2025)-el equivalente 
aloqueaportael fisco a más desie- 
te Servicios Locales de Educación 
(SLEP) o casi el cuádrupledelo que 
se otorgó al Servicio Nacional de 
Migraciones en 2024- nos obliga a 
cuestionar en qué está gastando el 
dinero el Estado. ¿Estamos obte- 
niendoel retorno esperado o finan 
ciamos un lujo que ya no podemos 
permitirnos? 

Esta duda crece al observar cómo 
la promesa de un capital humano 
que revolucionaría nuestra econo- 

  

mía se pone en disputa. Hoy vemos 
una “inflación de credenciales”: el 
aumento de postgraduados, impul- 
sado por las becas, no ha sido acom: 
pañado en su totalidad por una de- 
manda laboral (Araki 2022). 

El resultado, es una depreciación 
del retorno salarial; un magíster ya 
no garantiza el salto económico de 
antes. El Estado invierte sumas mi- 
llonariasen formarespecialistas pa- 
ra un mercado que no los absorbe, 
considerando quela tasa de desocu- 
paciónen Chileseubicóen8,9% du- 
Tante el trimestre abril - junio de 

2025, diluyendo elimpacto del gas- 
tofiscal y la promesa de desarrollo 
(INE 2025). 
Por consecuencia, ¿Por qué nore- 

dirigirel financiamiento estatal a 
vna fusión público-privada?El caso 
exitoso de Japón, donde su sistema 
de becas es financiado tanto porel 
Estado como por las empresas que 
quieran aportaralcapital humano— 
osegún la necesidad de la industria 
—se configura como un referenteen 
momentos donde el crecimiento 
económico nacional se enlentece. 
Así, si Chile buscara un modelo si- 

milar,se podría delimitar de forma 
máseficaz los objetivos de estudios 
entérminos de conocimiento y pro- 
ductividad nacional. 

El desafío noradica eneliminarel 
financiamiento de estudios de post- 
grado, sino en optimizar su asigna- 
ción.Se requiere una transición des 
de un modelo de gasto generalizado 
hacia una inversión estratégica y fo- 
calizada, coherente con las necesida- 
desnacionales y larealidad fiscal. Si 
bien el objetivo inicial de enviara 
losmejorestalentosa universidades 
de élite sigue “vigente”, es crucial 

  

“En un país con recursos finitos y necesidades urgentes, la inversión estatal del año 2025 de 

más de 25 mil millones de pesos en Becas Chile nos obliga a cuestionar en qué está 

gastando el dinero el Estado. ¿Estamos obteniendo el retorno esperado o financiamos un 

lujo que ya no podemos permitirnos?”. 

fortalecerlos criterios que definen 
dicha excelencia y evitarla erosión 
derigurosidad. 

Necesitamos un sistema que ali 
vielasarcas fiscales, midasuimpac- 
toyse alineecon las necesidades del 
país, buscando garantizar que el di- 
nero invertido se traduzca en desa- 
rrollo tangible y fructífero tanto pa- 
ralasociedadcómo elindividuo. 

Así, se hace evidente el menester 
de repensar el sistema. Transfor 
mándolo en un instrumento de in 
versión inteligente, un motor que 
mida su éxito no por el número de 
diplomas, sino porsu capacidad de 
generarinnoyación, empleo deca 

¡dad y soluciones cuantificables 
parael país. Delo contrario, segui- 
remosfinanciando con entusiasmo 
una costosa beca que nollevaa nin- 
guna parte. 

María del Pilar 
Quintana 
Investigadora 
asistente Centro 
de Estudios 
Públicos (CEP) 
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