
El director de ProChile, Ignacio Fernández, se
sube a un típico transporte público en Tailandia,
un tuk tuk alusivo a Chile, para trasladarse a una
tienda de 7-Eleven. El objetivo: constatar si ahí
venden productos nacionales, como lo habían
“dateado”. Y comprueba que se ofrecen vinos y
frutos secos, un éxito considerando que encabe-
za el primer Encuentro de Negocios Chile-ASE-
AN en Bangkok.

Tenemos que seguir haciendo este tipo de en-
cuentros, porque ahí se van generando oportu-
nidades”.

—¿Cuáles son los sectores chilenos con mayor
potencial de crecimiento en la ASEAN?

“Chile es un gran proveedor en el mundo de
los alimentos. Somos los primeros exportadores
de muchas frutas y estamos en los top 3 en mu-

chos productos. Eso es tremendo. Algo parecido
pasa con los vinos, en pescados y mariscos. Pero
hay oportunidades donde tenemos que trabajar
todavía más”.

—Por ejemplo…
“En servicios asociados al desarrollo de la

gran industria minera, forestal, en la agroindus-
tria (…). Por ejemplo, hay empresas chilenas
que exportan la veterinaria asociada al salmón,
otras que ven la luminaria de estos cultivos.
También estamos exportando muchos servicios
de minería o del mundo sanitario. Hay un spin-
off de proveedores de servicios tremendo”.

—¿Han evaluado potenciar más las oficinas de
ProChile en la ASEAN?

“Esto es un continuo, donde tenemos que ver
cómo efectivamente se va generando más la ne-
cesidad (de nuevas oficinas), que los flujos de co-
mercio son tan relevantes efectivamente para

pensar en redirigir recursos tanto financieros
como humanos” 

—¿La ASEAN es una región en la que se de-
be apostar más?

“Hoy, el gran mandato que tenemos co-
mo gobierno, como institución y el sector
privado también lo demanda, es —dadas
las incertezas que hay a nivel internacio-
nal, en el comercio internacional— diver-
sificar nuestras exportaciones, diversi-
ficar nuestros mercados de destino y
diversificar los bienes y servicios que
exportamos. La ASEAN tiene un poten-
cial enorme que debemos aprovechar”.

Director de ProChile, Ignacio Fernández:

“ASEAN tiene un potencial enorme”
ANTONIO DE LA JARA

Desde Bangkok
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Aunque el primer potencial cliente
del Sudeste Asiático no llegó a la hora,
el joven exportador chileno de cerezas
Agustín Weason confiaba en que algu-
nas de las otras 15 reuniones con im-
portadores de Tailandia y de países ve-
cinos se sellarían a su favor, en el mar-
co de una rueda de negocios que se de-
sarrolla en Bangkok.

La capital tailandesa, que enfrenta un
terremoto político por estos días tras el
forzoso arribo de un nuevo gobierno, es
el epicentro —y sin mayores contra-
tiempos— de la misión comercial im-
pulsada por la agencia ProChile y los
países de la región de ASEAN (Brunei,
Camboya, Filipinas, Indonesia, Laos,
Malasia, Myanmar, Singapur, Tailan-
dia y Vietnam).

Weason, socio fundador de la expor-
tadora Red Star, es uno de los 25 repre-
sentantes de las empresas chilenas que
viajaron en esta misión comercial y que
incluye más de 200 reuniones con 60
compañías tailandesas y con casi una
veintena de firmas de los otros miem-
bros de la ASEAN.

“Aunque China es el principal desti-
no de la cereza chilena, Tailandia y los
otros países del Sudeste Asiático nos
sirven para diversificar nuestros envíos
en una menor escala (…), pero hay que
tener las patitas en distintos mercados”,
opina Weason. Partió en este negocio
hace cinco años, aún en la universidad,
y ahora espera casi duplicar el volumen
de envíos en la próxima temporada a
unos 70 contenedores, en una red de
más de 300 pymes productoras.

¡A cerrar negocios!

Poco antes de que comenzara la ron-
da de negocios de los exportadores chi-
lenos con sus contrapartes en un salón
de un céntrico hotel, el director de Pro-
Chile, Ignacio Fernández, los conminó a
aprovechar esta oportunidad en medio
del complejo escenario internacional.

“¡Tienen que cerrar negocios en me-
dia hora más!”, dijo Fernández, entre ri-
sas de los asistentes, en el acto de inau-
guración del evento.

En la gira comercial participan expor-
tadoras de fruta fresca y de frutos secos,
junto con vitivinícolas, empresas de

servicios TI, salmoneras y de productos
del mar, entre otros.

Ante los representantes de esas com-
pañías, la ex viceministra comercial de

Tailandia Nalinee Taveesin —y que po-
dría volver a ocupar ese cargo en el nue-
vo gobierno, según medios locales—
habló sobre los tratados de libre de co-

mercio, como el suscrito entre Chile y
Tailandia hace 10 años.

“Creo que el volumen del comercio
bilateral seguirá creciendo cada año
gracias a la complementariedad de
nuestras economías e industrias”, dijo
Taveesin. “Espero que elijan a Tailandia
como su puerta de entrada a la ASE-
AN”, continuó.

Por qué la ASEAN

En 2024, las exportaciones chilenas a
países de ASEAN llegaron a casi US$
1.800 millones, un crecimiento intera-
nual de 7,9%. Tailandia es el principal
destino, con poco más de un tercio, se-
guido de Vietnam, con 30%. Para el di-
rector de ProChile, las oportunidades
de crecimiento son muy
altas (ver entrevista).

La región de ASEAN es
la quinta economía más
grande del mundo, con
una clase media en ex-
pansión y una economía
digital que avanza a tasas
de dos dígitos al año.

ASEAN se encuentra en la encrucija-
da del comercio mundial, ya que conec-
ta las dos alas de Asia y sirve de puente
con China e India. Chile posee acuerdos
de libre comercio con varios miembros
de la ASEAN, como Indonesia, Malasia,
Singapur, Tailandia y Vietnam. 

“Estos acuerdos proporcionan una
base sólida para las empresas chilenas
que buscan expandir su comercio con
el Sudeste Asiático”, destaca la emba-
jadora de Tailandia en Chile, Vimol-
bajra Ruksakiati

La ASEAN se ha convertido en un

centro global para la fabricación y las
cadenas de suministro. Desde semicon-
ductores y electrónica en Malasia hasta
la producción de automóviles y vehícu-
los eléctricos en Tailandia, la ASEAN ha
consolidado su presencia en las cadenas
de valor globales. 

En el “radar” de las grandes

El potencial de la ASEAN también
es foco de atención de las grandes
compañías chilenas. En Codelco ob-
servan el creciente desarrollo indus-
trial y de urbanización, lo que impli-
caría una mayor demanda del metal
en las próximas décadas.

Máximo Pacheco, presidente de Co-
delco, detalla a “El Mercurio” que en la

ASEAN consumen en tor-
no a 1,1 millones de tonela-
das de cobre fino por año, y
que este nivel podría dupli-
carse a mediados de la pró-
xima década.

Todo esto apoyado, ar-
gumenta Pacheco, en ten-

dencias como la transición energética y
la relocalización de industrias en el Su-
deste Asiático.

“Aunque hoy en día esta región es
más bien balanceada en cuanto a oferta
doméstica y demanda de cobre refina-
do, es posible que en el futuro existan
oportunidades de mayor abastecimien-
to”, estima el ejecutivo. 

Para abordar la estrategia comercial
en esta región, Pacheco precisa que Co-
delco posee una oficina comercial en
Singapur, “con la que estamos conecta-
dos directamente con los mercados
emergentes en Asia”.

Complementariedad de economías abre oportunidades de crecimiento

Salir a venderle a un tailandés: 
cómo los exportadores chilenos
buscan entrar al Sudeste Asiático

ANTONIO DE LA JARA

Desde Bangkok

Los embarques chilenos a los países de ASEAN
llegaron a casi US$ 1.800 millones el año pasado.
Tailandia es el primer destino del bloque.

La rueda de negocios de los exportadores chilenos con sus contrapartes se realizó ayer
en un céntrico hotel de Bangkok, en un salón que destacó por su pantalla gigante con un
cronómetro que cada 15 minutos indicaba el comienzo de una nueva reunión.
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2%
de las exportaciones
totales de Chile van a
los países de ASEAN.

SANTIAGO DE CHILE, JUEVES 11 DE SEPTIEMBRE DE 2025

ECONOMÍA Y NEGOCIOS

10 Tuk tuk alusivos a Chile circulan por
las próximas dos semanas en las calles de
Bangkok. En uno de ellos se subió Ignacio
Fernández, director de ProChile.
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