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Los planes varian desde visitas a vinas hasta traslados a San Pedro de Atacama

No todo es nieve: amplia oferta
turistica para que los brasilenos
vengan durante todo el ano a Chile

“El mercado de Brasil
es prioritario por la
cercania, el gasto

y el potencial que
tiene”, dice Jaime
Guazzini, presidente
de la Federacion de
Empresas de Turismo.

FABIAN LLANCA

egln cifras de la Subsecretarfa
SdeTurismo, durante el primer se-

mestre de este afio han estado
en Chile 251.210 brasilefios en plan
de vacaciones, cifra que representa
el 8% del total de turistas ingresa-
dos entre enero y junio, y que ocupa
el tercer lugar de visitantes, detrés
de Argentina y Bolivia. La estadistica
oficial no incluyé a quienes han venido
a disfrutar de la nieve en los centros
invernales, el destino preferido quie-
nes vienen desde Brasil.

“El invierno de 2024 marcé un ré-
cord histérico en la llegada de turistas
brasilefios, con 265.360 ingresos solo
entre julio y agosto, impulsados por
un tipo de cambio favorable, abundan-
te nieve, buena conectividad aérea y
campafas de promocién intensivas”,
dice Bernardita Silva, gerente de Es-
tudios de la Cdmara Nacional de Co-
mercio.

Para este 2025, afiade, “se proyec-
ta una afluencia levemente menor; de
hecho, entre enero y junio hubo una
baja de 15,3 96 comparado con 2024,
con Chile ya posicionado como un
destino de invierno de referencia en
Sudamérica, sobre todo para los bra-
silefios”, ratifica.

Con esta posicién de privilegio al-
canzada, el desaffo para el sector tu-
ristico es la estacionalidad y generar
estrategias para atraer a los brasile-
flos todo el afio, no solo en invierno.

“El mercado de Brasil es prioritario
por la cercania, el gasto y el potencial
que tiene”, refiere Jaime Guazzini,
presidente de la Federacién de Em-
presas de Turismo, Fedetur.

Analizando las cifras disponibles,
Janine Valenzuela, directora de la
escuela de Hotelerfa y Turismo de la
Universidad de las Américas (UDLA),
acota que “en 2023, Brasil se posi-
cioné como el principal generador
de divisas turisticas para Chile, des-
plazando a Argentina. Los turistas
brasilefios aportaron cerca de 373,8

millones de délares, con un gasto
promedio individual de 767,7 délares,
por encima de los argentinos, quienes
generaron 370 millones de délares”.

M4as aln, afiade Valenzuela, “en
2024, Chile alcanzé cifras histéricas
con la llegada de 787.000 turistas bra-
silefios, lo que represent6 un incre-
mento del 62 % en comparacién con
el afio anterior. Considerando que el
gasto promedio diario de este visitan-
te se sitlia en torno a los 112 délares
y que su estadfa habitual fluctda entre
siete y ocho dfas, el desembolso total
por persona varfa aproximadamente
entre 851 y 1.000 délares”.

Nieve derretida

Como ya estd estabilizada la de-
manda invernal de turistas brasile-
fios, la estrategia se focaliza ahora en
desarrollar planes para que vengan
también cuando la nieve se derrite y
a lugares con geograffa distintas al
Sol, playas y selva.

“Algunos destinos, como la Region
de Nuble, estan implementando un
modelo de turismo de cuatro esta-
ciones con el objetivo de ampliar su
tradicional posicionamiento como
destino invernal, transforméndose en
una alternativa de montafia atractiva

para todo piblico también en prima-
veray verano, y consolidéndose como
un polo turistico vigente durante todo
el afo. En primavera y verano se ofre-
ce otro tipo de atractivos y servicios
turfsticos como mountain bike, sende-
rismo, aguas termales, avistamiento
de flora y fauna”, dice Janine Valen-
zuela, de la UDLA.

El vino

Otro tépico es el vino: “En la zona
central de Chile, en donde el desarro-
llo del enoturismo es de alto nivel, se
estd trabajando en diversificar los
productos y servicios que se les ofre-
ce a los visitantes con experiencias
sensoriales inmersivas, gastronomfa
gourmet, en donde los visitantes ex-
tranjeros, incluyendo los brasilefios,
son los que més disfrutan”, acota
Valenzuela.

“Otro ejemplo de diversificacién
de la oferta turfstica se observa en
las regiones de Atacama y Coquimbo,
donde se estd impulsando el astro-
turismo. Esta apuesta busca ofrecer
una experiencia tnica a nivel mundial,
capaz de transformar y diferenciar la
oferta turfstica tradicional del pais”,
asevera.

“Estas iniciativas no solo com-

pensan la estacionalidad, sino que
amplian el atractivo del pafs para un
publico brasilefio que busca experien-
cias Unicas, culturales, activas y me-
morables, incluso fuera de los meses
de nieve”, concluye Valenzuela.

Pucon

Francesca Machiavello, académica
de Ecoturismo de la Universidad An-
drés Bello en Concepcién, menciona
que los brasilefios “van generalmente
al norte, La Serenay Coquimbo, y Vifia
del Mar, por su actividad nocturna y
gastronémica. También funciona el tu-
rismo urbano y cultural de Santiago,
mientras que Pucén trata de salir de
la estacionalidad como lo hacen en la
cordillera de Chillan, enfocado en las
atracciones de montafia y termas”.

Jaime Guazzini, presidente de
la Fedetur, menciona dos destinos
consolidados y que tienen la poten-
cialidad de atraer a los brasilefios: el
desierto y la Patagonia chilena. “San
Pedro de Atacama esta siempre lleno
de brasilefios y en la costa de Ataca-
ma se pueden realizar avistamientos
de ballenas. Las montaiia del sur, To-
rres del Paine, entre octubre, noviem-
bre y abril, atrae a los brasilefios en
los meses de verano”.
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El llamado
enoturismo
es unade
las formas

de potenciar
destinos que les
puedan interesar
a los brasilefios.



