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Universidad de Talca se adjudicó dos 

proyectos Anillo de Investigación 
Agricultura en con- 

textos de escasez hídri- 
ca y ciencia antártica, 
son los ámbitos que 
abordarán los dos pro- 
yectos Anillo en Áreas 
Temáticas Específicas 
de la Agencia Nacional 
de Investigación y De- 
sarrollo (ANID), que 
se adjudicó la Univer- 
sidad de Talca. 

El vicerrector Aca- 
démico de la UTalca, 
Rodrigo Palomo Vé- 
lez, destacó que estos 
resultados llenan a la 
Casa de Estudios de 
orgullo y alegría, “por- 
que reflejan la madu- 
rez, el trabajo y la co- 
laboración de nuestra 
comunidad científica”. 

“La adjudicación de 
dos proyectos Anillo, 
como institución pa- 
trocinante principal, 
en temáticas tan rele- 
vantes, demuestra la 
capacidad de nuestros 
equipos para liderar in- 
vestigaciones asociati- 
vas interdisciplinarias 
y de alto impacto, que 
conectan el conoci- 
miento con las grandes 
problemáticas  globa- 
les”, subrayó. 

A nivel país se ad- 

judicaron en total 25 
iniciativas, entre las 
cuales la UTalca se en- 
cuentra en el segundo 
grupo con más proyec- 
tos a nivel nacional. 

INVESTIGACIONES 

“Frutales y vid bajo 
estrés abiótico: carac- 
terización fisiológica, 
transcriptómica y me- 
tabolómica para pro- 
poner estrategias de 
mitigación y adapta- 
ción en un contexto de 
cambio climático”, se 
denomina el proyecto 
que será dirigido por el 
profesor de la Facultad 
de Ciencias Agrarias, 
César Antonio Áceve- 
do Opazo, junto a un 
equipo que además in- 
tegran Fernando Gue- 
rra, Laurens Klerkx, 
Yerko Moreno y Fran- 
cisco Zamudio. 

Dicha investigación 
propone el uso exóge- 
no de sustancias bioló- 
gicas antiestrés, como 
alternativas de  acti- 
vación fisiológica en 
frutales y vides, como 
estrategia de defensa 
natural que permitiría 
a las plantas tolerar de 
mejor manera condi- 
ciones de estrés abió- 
tico, manteniendo una 

alta actividad metabó- 
lica. 

En tanto, denomina- 
do “Prisma-riesgo de 
invasión de las plantas 
en una Antártida cam- 
biante: un enfoque de 
evaluación multidisci- 
plinaria”, el segundo 
proyecto será ejecuta- 
do por lan Acuña Ro- 
dríguez, del Programa 
de Investigadores de 
la Dirección de Inves- 
tigación de la casa de 
estudios, junto a un 
equipo integrado por 

arco Molina Monte- 
negro, Pedro Gundel, 
Leidy García Pérez y 
Gabriel Ballesteros, 
también de la UTalca, 
junto a Cristian Torres 

íaz, de la U. del Bio- 
Bio. 

El estudio abordará 
la creciente amenaza 
de invasiones vege- 
tales en la Antárti- 
ca, impulsadas por el 
cambio climático y la 
intensificación de las 
actividades humanas, 
condiciones que están 
debilitando las barre- 
ras naturales que pro- 
tegían uno de los eco- 
sistemas más prístinos 
del planeta. 
Adicionalmente, 

    

Estudios están asociados a la 
agricultura — cambio climático y ciencia 

antártica y buscan responder a 
importantes problemáticas globales. 

otros académicos de 
la UTalca participarán 
como investigadores 
principales en proyec- 
tos Anillo adjudicados 
por otras dos institu- 
ciones. 

Los profesores Car- 
los Figueroa Lamas, 
del Instituto de Cien- 
cias Biológicas, y Ri- 
cardo Cabeza Pérez, de 
la Facultad de Ciencias 

    
Agrarias, trabajarán en 
la investigación “Ho- 
lobiont biotecnología 
para una agricultura 
sostenible ante la es- 
casez de agua (Holo- 
drone)”, que realizará 
el Centro de Estudios 
Avanzados en Fruticul- 
tura (CEAF). 

En tanto, el académi- 
co Eduardo Castro Na- 
llar, de la Facultad de 

   

  

Ciencias de la Salud, 
integrará el equipo que 

estudiará la “Recircu- 

lación de contaminan- 

tes orgánicos emergen- 
tes impulsada por el 

agua de deshielo y sus 

efectos tróficos en los 

ecosistemas costeros 

antárticos  (ICE-trófi- 
co)”, que ejecutará la 
Universidad Mayor. 
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Campaña presidencial: analizan nuevas estrategias y tendencias 
Cientista político de 

la Universidad de Tal- 
ca detalló los cambios 
en las estrategias en- 
tre primera y segunda 
vuelta, el uso de la IA 

en piezas audiovisua- 
les y por qué cada vez 
aparecen menos logos 
de partidos en la pro- 

  
paganda política de los 
candidatos. 

La franja política 
no es una simple se- 
cuencia de propagan- 
da, es más bien una 

herramienta para la 
toma de decisiones 
del electorado y una 
táctica de los coman- 

dos para posicionarse 
como alternativa entre 

los indecisos. Así lo 

detalló el académico 

de la Universidad de 

Talca, Mario Herrera 

Muñoz, quien explicó 
que “tiene por objetivo 
convencer a los indeci- 

sos y no busca cruzar 

votos entre bloques, 
sino activar a quienes 
ya simpatizan con una 
opción, pero todavía 
no se deciden”. 

El cientista político 
añadió que, en esce- 
narios con varias can- 
didaturas de un mismo 
sector, estos minutos 

en pantalla pueden ser 
decisivos para ordenar 
apoyos en las últimas 
semanas. Eso si, co- 

mentó el experto, la 
pauta y la estrategia 
de los comandos cam- 
bia por completo entre 
la primera y segunda 
vuelta. “Las primeras 
vueltas se ganan por 
los extremos y las se- 
gundas por el centro”. 

En el caso de Chile, 

el tiempo entre ambas 
votaciones es breve y 
muchos comandos no 
alcanzan a pasar del 

discurso de nicho a 
uno transversal. “Por 
eso, hoy vemos franjas 
que priorizan propues- 
tas menos ideologiza- 
das y más ancladas en 
problemas cotidianos, 
anticipando un even- 
tual balotaje”, indicó. 

IRRUPCIÓN DE 
LA IA EN LA 
PROPAGANDA 
POLÍTICA 

A juicio del espe- 
cialista, el uso de la 

inteligencia artificial 
(IA) en la franja, sumó 
velocidad y bajo cos- 
to a la producción de 
contenidos. “Sin em- 
bargo, su efecto tiene 
un techo y si bien la IA 
permite generar piezas 
rápidas y virales, sirve 
para posicionar, pero 
las elecciones todavía 
se ganan con campaña 
tradicional, despliegue 

territorial y en el puer- 
ta a puerta”. 

Y es en la campaña 
en la calle, donde el 
académico resaltó una 
tendencia que llegó 
para quedarse y que 
tiene relación con la 
disminución de logos 
partidarios en la propa- 
suda política, especí- 
camente en palomas, 

carteles, folletería y 
anuncios en redes so- 
ciales. 

Según explicó He- 
rrera, este es un cam- 
bio que se viene regis- 
frando desde 2012, ya 
que existe “una per- 
sonalización creciente 
de la política y en un 
contexto de baja con- 
fianza en los partidos. 
Además, y con la nue- 
va normativa de finan- 
ciamiento y menores 
espacios para propa- 
ganda, los candidatos 
privilegian su imagen 
por sobre la presencia 
de los partidos”, con- 
cluyó.

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

02/11/2025
    $870.610
          $0
          $0

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

       6.000
       3.000
       3.000
      47,06%

Sección:
Frecuencia:

PROVINCIA
0

Pág: 8


