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Temas de Sábado 

  

      

Una apertura mayoritaria de los 

jóvenes hacia temas valóricos es 

lo que muestran los resultados 

de la encuesta del Centro de In- 

vestigación en Comunicación, 

Literatura y Observación Social 

(Ciclos) de la Universidad Diego 

Portales (UDP), que en conjun- 

to con la empresa Feedback Re- 

search mide año a año las per- 

cepciones y visiones del rango 

etario de entre 18 y 29 años. 

En esta edición los resultados 

mostraron una mayoritaria in- 

clinación hacia temas valóricos, 

como las relaciones del mismo 

sexo, aborto y marihuana. Se les 

consultó a los jóvenes por “¿cuál 

de las siguientes opciones refleja 

mejor tu posición frente a ciertos 

temas?” y cada respuesta estuvo 

categorizada por en qué nivel 

podría permitirse dicha activi- 

dad. 

La encuesta se realizó cara a 

cara con 1.000 casos distribuidos 

en las regiones Metropolitana, 

Valparaíso y Biobío, una muestra 

probabilística y estratificada con 

un nivel de confianza del 95% y 

un margen de error del 3,1%. Las 

encuestas fueron realizadas en- 

tre el 30 de septiembre y el 17 de 

octubre. 

Así, por ejemplo, un 53% con- 

sideró que debería permitirse 

sin restricciones “que parejas del 

mismo sexo puedan adoptar hi- 

jos”, un 32% consideró que debe- 

ría permitirse con restricciones y 

solo un 12% estimó que “no de- 

bería permitirse”. 

En este mismo tema, un 76% 

afirmó que debieran permitirse 

sin ningún tipo de prohibicio- 

nes las relaciones entre personas 

del mismo sexo, un 10% dijo que 

debieran estar permitidas, pero 

con algún tipo de restricción, y 

un 12% consideró que no debie- 

ran permitirse. 

Respecto del tema de identi- 

dad de género, los números son 

similares, pues el 56% estima 

permitirlo sin restricciones, un 

26% considera autorizarlo con 

restricciones y un 13% dice que 

no se debería autorizar. 

Otro tema valórico abordado 

fue el aborto, donde no hubo una 

postura tan liberal. Ahíla opción 

mayoritaria (51%) se inclinó por- 

que se permita con restricciones, 

iberales en  : 
lo valórico: cl 
perfil de los 
¡jóvenes chilenos 
La encuesta Ciclos UDE, junto con Feedback, revela una apertura a 

temas como relaciones del mismo sexo, mientras que, al igual que en 
ediciones anteriores, continúan preocupaciones por la inseguridad 
del país y las percepciones económicas del futuro. A su vez, se muestra 
uso y confianza en las redes sociales y prioridades de metas como 
comprar una vivienda y terminar de estudiar una carrera antes que 
salir de viaje. 
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un 38% dijo que debiera poderse 

sin ningún tipo de prohibiciones 

y un 9% estimó que no debiera 

estar permitido. 

El último tema valórico consul- 

tado fue “cultivo de marihuana 

en los hogares”. La opción mayo- 

ritaria, con un 50%, se decantó 

por permitirlo con restricciones, 

un 32% por autorizarlo sin pro- 

hibiciones y un 15% por no per- 

mitirlo. 

La académica de la UDP Nicolle 

Etchegaray, quien estuvo a cargo 

del estudio, explica que “un fe- 

nómeno que empezó a darse en 

Europa y Estados Unidos, donde 

algunos segmentos de los más jó- 

venes, pero sobre todo hombres, 

empezaron a romper esta pre- 

misa básica de que los jóvenes 

son un poco más liberales que 

los padres. Sin embargo, lo que 

vamos viendo es que en el espa- 

cio chileno ese conservadurismo 

juvenil masculino no es exacta- 

mente el que esperábamos”. 

En ese sentido, indicó que “en 

Chile no es un fenómeno que 

se empiece a marcar demasiado 

fuerte esta idea de que son anti- 
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feministas, o que tienen visiones 

de género demasiado conserva- 

doras. Todavía son más liberales. 

Pero lo más interesante es que, 

afortunadamente, no se empie- 

cen a formar esas fracturas gran- 

des entre hombres y mujeres”. 

En esa línea, los datos de la en- 

cuesta muestran posturas más 

feministas. Por ejemplo, un 62% 

se mostró de acuerdo con que 

“una madre que trabaja puede 

establecer una relación tan cá- 

lida y sólida con sus hijos como 

una madre que no trabaja”, solo 

un 26% está de acuerdo con que 

“ser dueña de casa es tan gratifi- 

cante como tener un trabajo re- 

munerado” y solo un 8% está de 

acuerdo con la expresión “la la- 

bor de un hombre es ganar dine- 

ro, la labor de la mujer es cuidar 

del hogar y la familia”. 

Etchegaray recalca que “están 

más feministas que antes. Las 

visiones machistas bajaron”. Por 

ejemplo, el nivel de acuerdo con 

la expresión “la vida familiar se 

resiente cuando la mujer trabaja 

tiempo completo” bajó de un 41% 

a un 31% entre el 2018 y el 2025. 

Seguridad y economía 
Respecto de las mayores preocu- 

paciones de los jóvenes chilenos, 

varias se mantienen si se compa- 

ran con la edición de 2024. Ahí 

por ejemplo, la seguridad se pre- 

sentaba como una de las princi- 

pales preocupaciones, lo mismo 

que en esta edición 2025. 

Por ejemplo, en la pregunta “a 

tu juicio, actualmente ¿cuál es 

el principal problema que afec- 

ta a los chilenos?”, un 41% optó 

por “delincuencia, seguridad e 

inseguridad”. En la edición an- 

terior, dicha opción había sido 

también la predominante con un 

31% de las preferencias, a lo que, 

además, se daba cuenta de una 

percepción de inseguridad cre- 

ciente a lo largo de los años en la 

encuesta. 

En segundo lugar, un 21% esti- 

mó como principal problema la 

mala situación económica, bajos 

ingresos, cesantía y endeuda- 

miento y un 8% se decantó por la 

desigualdad, falta de oportuni- 

dades e injusticia. 

Un 5% se inclinó por salud, 

tanto física como mental, un 4% 

lo hizo por inmigración, misma 

cifra que escogió los temas de 

educación e igual número optó 

por las preocupaciones por dro- 

gadicción. Más abajo figuran fal- 

ta de empatía, individualismo y 

respeto, con un 3%, y pobreza, 
con un 2%. 

Las opciones cambian de lugar 

cuando se consulta “en lo perso- 

nal, ¿cuál es el principal proble- 

ma que te afecta a ti?”, pues ahí 

  

¿CUÁL DE LAS SIGUIENTES OPCIONES REFLEJA MEJORTU 
POSICIÓN FRENTE A ESTOS TEMAS...? 
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ATUJUICIO, ACTUALMENTE ¿CUÁL ES EL PRINCIPAL PROBLEMA QUE 
AFECTA ALOS CHILENOS? 

Delincuencia / Seguridad / Inseguridad 

Mala situación económica / bajos ingresos 
/ cesantía / endeudamiento / inflación 

Desigualdad / Falta de 
oportunidades / injusticia 

Salud (física / mental) 

Política / Polarización / Corrupción 

Inmigración 

Educación (mala calidad / 
Ignorancia / desinformación) 

Drogadicción 

Falta de empatía / 
Individualismo / Respeto 

Pobreza 

FUENTE: Ciclos UDP €: Feedback Research 

la mayoría se inclina por la si- 

tuación económica, con un 31%, 

seguido por los temas de delin- 

cuencia y de inseguridad, con un 

29% y la desigualdad con un 9%. 

“En las preguntas de bienestar, 

como cuando se pregunta si la 

situación económica del hijo será 

mejor, hay una valoración más o 

menos positiva. Sin embargo, eso 

contrasta con esta preocupación 

que manifiestan por temas mate- 

riales y asociados al empleo. Eso 

les afecta mucho más personal- 

mente que la delincuencia”, dice 

Etchegaray. 

En ese sentido, la académica ex- 

plica que “una cosa es lo que tú 

crees que es el principal proble- 

ma que tiene que solucionar el 

país. Y en ese espacio los jóvenes 

no difieren mucho del resto de la 

población. También perciben que 

la delincuencia es la gran pro- 

blemática. Pero a nivel personal 

creen que claramente no es ese el 

problema, sino que la mala situa- 

ción económica. Tiene bastante 

sentido, teniendo en cuenta que 

son jóvenes, están estudiando, 

están entrando al mercado labo- 

ral, o han entrado hace no mucho 

y ven que les está costando”. 

41 

w 
b
o
o
»
 

un
 

cocos IMJ 
La académica 

de la UDP Nicolle 

Etchegaray dice que 

“vemos que en el 

espacio chileno el 

conservadurismo 

juvenil masculino no 

es exactamente el que 

esperábamos”. 

Percepciones futuras 
El sondeo mostró también las 

percepciones que tienen los jó- 

venes respecto del futuro y cuá- 

les son sus principales metas. Un 

78% dijo estar “muy de acuerdo” 

o “de acuerdo” con la afirmación 

de que “lo más probable es que 

yo llegue a tener una mejor si- 

tuación económica que la de mis 

padres”. Ante la afirmación “ac- 

tualmente dispongo de mayores 

comodidades que las que tenía 

cuando niño”, un 82% se inclinó 

por estar de acuerdo o muy de 

acuerdo. 

Al ser requeridos por cómo ha 

cambiado la situación económi- 

ca de los encuestados y su fami- 

lia, la mayoría se inclinó por las 

opciones “igual” (38%), “un poco 

mejor” (36%), “un poco peor” 

(12%), “mucho mejor” (11%) y 

“mucho peor” (2%). 

Respecto de la “principal” meta 

de los jóvenes, la mayoría se in- 

clinó como primera opción por 

estudiar o completar una carre- 

ra (36%), comprar una vivienda 

(20%), conseguir un trabajo es- 

table (13%), tener libertad para 

elegir el estilo de vida (10%), em- 

prender un negocio propio (9%), 

viajar y conocer el mundo (8%) y 

formar una familia (3%). 

En eso, Etchegaray dice que 

existen diferencias por los seg- 

mentos socioeconómicos de los 

encuestados. “Cuando se ha- 

bla de estudiar, no hay diferen- 

cias entre hombres y mujeres. 

Tampoco son fundamentales 

la posición política ni aspecto 

económico. Pero cuando mides 

conseguir un trabajo estable, es 

una preocupación muchísimo 

más alta en el segmento bajo y 

mucho más bajo en el segmen- 

to alto. Los viajes y conocer el 

mundo, un 13% de los jóvenes 

de clase alta lo ve como la meta 

y solo un 5% del segmento bajo. 

Y en clase media es un 7%. Están 

súper segmentadas socioeconó- 

micamente las aspiraciones de 

vida de los jóvenes”, recalca. 

A su vez, un 64% dijo pensar en 

tener hijos, en contraste con un 

24% que reconoció que no piensa 

en eso. Los números se mantie- 

nen similares respecto del son- 

deo de 2021. 

Desinterés en política 
El sondeo de la UDP mostró, 

asimismo, que no existe mayor 

interés en política. Un 40% se 

declaró “nada interesado” en po- 

lítica, habiendo aumentado des- 

de un 36% en el sondeo de 2023. 

Un 34% dijo estar “algo interesa- 

do”, un 15% “interesado”, un 6% 

“bastante interesado” y un 5% 

“muy interesado”. 

“Es preocupante. Porque hoy 

tienes una población comple- 

tamente desapegada que no en- 

tiende que está desafectada, que 

elige a sus representantes el día 

antes o una semana antes de 

las elecciones. Se está viviendo 

una anomia bien preocupante 

que explica todos estos vaivenes 

e incoherencias. Porque no es 

solo que no tengan una ideología 

política, es que están comple- 

tamente desapegados de qué se 

está discutiendo, cuáles son los 

argumentos, lo poco de informa- 

ción que consumen lo consumen 

por redes sociales y por lo que 

les queda, no por lo que bus- 

can”, dice Etchegaray. 

Solamente un 26% dijo entender 

bien los asuntos políticos más re- 

levantes del país, un 20% sostuvo 

estar mejor informado sobre te- 

mas políticos y un 17% estuvo de 

acuerdo con la expresión: “Con- 

sidero que estoy bien preparado 

para participar en política”. 

Inteligencia artificial 
La encuesta también mostró las 

percepciones sobre los jóvenes 

respecto de la inteligencia ar- 

tificial y los algoritmos. Se les 

consultó respecto del nivel de 

confianza en la información que 

es entregada por la inteligencia 

artificial en una escala del 1 al 10. 

Un 49% mostró una confianza 

neutra (del 4 al 6 en la escala), 

seguido por un 39% que declaró 

“mucha confianza” (del 7 al 10 en 

la escala) y un 12% que no tiene 

ninguna confianza (del O al 3). 

La mayoría (27%) reconoció 

usarla “a veces” -de una a tres 

veces al mes-, un 22% dijo con 

“frecuencia” -de una a tres ve- 

ces a la semana-, un 21% la usa 

“casi nunca” -menos de una vez 

al mes- y un 20% que nunca ha 

usado. En contraste, un 9% re- 

conoció que la usa o “todos los 

días” o cuatro o más veces a la 

semana. 

Al ser consultados respecto de 

qué uso le dan a la inteligencia 

artificial, y considerando el total 

de menciones, la mayoría dijo 

que la utiliza para mejoras de 

aprendizaje, para un aprendizaje 

personalizado, búsquedas espe- 

cíficas, edición de texto, entre- 

tenimiento y solución de proble- 

mas, entre otros. 

“El tipo de uso le piden que 

ayude a solucionar problemas. 

Se empieza a meter en la vida 

cotidiana. Hay personas que re- 

conocen que el principal uso que 

le están dando es para hacer te- 

rapias, para que les dé consejos. 

Si bien es un 4%, me parece pre- 

ocupante, porque hemos visto 

en otras partes del mundo que la 

IA no ha sido la mejor consejera 

de jóvenes”, dice Etchegaray. O
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