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Se trata de Icono By More, elaborado con la variedad Frantoio, de origen italiano

Aceite de oliva de Caldera es
top en ventas en el principal

€COMMErce japones

MELissa Forno

ue un aceite de oliva chileno, produ-

cido en Caldera, Region de Atacama,

llegue a Japén, es digno de destacar.
Pero que ese aceite sea el segundo mas
vendido en Rakuten, la plataforma de ecom-
merce mas importante de japdn, no solo es
meritorio, sino inédito. Esa es la gracia que
hizo Icono By More, elaborado por la empre-
sa More Chile, producido en el campo Maria
Isabel, en Caldera, Regidn de Atacama.

En octubre el producto fue lanzado en
Reino Unido, mercado que se sumd a Aus-
tralia, Estados Unidos, Corea del Sur, Jap6n
¥ Taiwén.

“Tiene mas de 12 medallas y el afio pa-
sado nos otorgaron el premio por ser el se-
gundo mds vendido en la plataforma nipona
Rakuten, que tiene més de 100 millones de
usuarios activos. Ha estado presente en Ja-
pdn desde el ano 2013", explica Gisselle Bra-
camonte, directora ejecutiva de More Chile.

El Icono estd elaborado 100% con la va-

**Cosechamos cuando la
fruta esta en verde, lo que
disminuye su acidez”, dice
Gisselle Bracamonte, de
More Chile.

riedad de oliva Frantoio, de origen italiano.
Bracamonte explica que tanto las olivas para
producir Icono, como las que se usan para
elaborar Alma By More, otro aceite de la em-
presa, son recolectadas en una etapa tem-
prana. “Cosechamos cuando la fruta estd en
verde, lo que disminuye su acidez", aclara.

Al aceite Alma By More tampoco le ha ido
mal. En junio pasado obtuvo las medallas de
oro y de diamante en el Tokio International
Extra Olive Oil Competition, al mejor aceite
de oliva del hemisferio sur.

“Alma By More es un aceite muy fuerte,
por eso es dificil que esté en Chile por ahora.

Estd elaborado con la variedad de oliva Arau-
co, de origen espafiol, por lo que es amargo
y picante en forma equilibrada, pero sigue
siendo muy intenso para Chile”, detalla.

Anualmente, la empresa produce entre
500 y 600 toneladas, de las cuales el 8004
son exportadas a Asia,

Su relacidn con Japdn comenzé cuando re-
cibieron a un experto nipén, en 2013, gracias
a un vinculo con ProChile. *Tradicionalmente,
los japoneses han consumido mucho los acei-
tes de oliva italianos, pero hoy Europa esta
con problemas de produccién, principalmen-
te por motivos de cambio climatico”, cuenta
Bracamonte.

Un rol clave en la internacionalizacién lo
tuvo ProChile, senala.

“Hemos apoyado por afios la promocién
internacional de nuestro aceite de oliva que
posee caracteristicas organolépticas excep-
cionales. En el caso del aceite More, asf
como de otras empresas, los hemos respal-
dado en su trabajo de internacionalizacién
con inteligencia de mercados claves a través

Gisselle
Bracamonte
con su aceite,

de nuestra red de mas de 50 oficinas comer-
ciales en el mundo, sumado a la realizacién
de misiones comerciales, ruedas de nego-
cios, fondos concursables, participacién en
Enexpro y este afio en Expo Osaka en Japén,
En octubre, More, con apoyo de ProChile, hizo
una cata en Londres, y se transformé en el
primer aceite de oliva extra-virgen chileno
en Reino Unido”, sefiala Lorena Seplilveda,
directora nacional de ProChile. En 2024 Chile
exportd US$129 millones en aceite de oliva y
a septiembre de este afio los envios totalizan
US$53 millones.




