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Con el objeto de consolidar presencia del Biobio en mercados mundiales

ProChile profundizara lazos con India
y ampliard llegada a China y EE.UU.

Por Nicolis Arrau Alvarez
nicobsalvarezidiarioelsurcl

noctubre de 2025 las expor-
Etaciones de la Region del

Biocbio alcanzaron USs
315,9millones, lo que reflejauna
caidainteranual de 42,4%, segun
las dltimas estadisticas del Insti-
tuto Nacional de Estadisticas. Es-
ta es la cuarta baja consecutiva
que sufre la zona en materia de
envios internacionales, un pano-
rama negativo que para el proxi-
mo afio espera ser revertido, al
menos de lamano de ProChile.

De acuerdo al director regio-
nal de la entidad, Cristébal He-
rrera, para este nuevo periodo la
ideaes seguir trabajando en ladi-
versificacion de mercados. “Con
India vemos un gran potencial
de desarrollo y oportunidades
para nuevos envios, y queremos
seguir consolidando también
nuestro trabajo con Latinoamé-
rica, que es uno de los primeros
destinos para las exportaciones
de pymes", dice.

En el caso de China y Estados
Unidos, principales destinos del
Biobio, se pretende seguir am-
pliando lallegada local, sabre to-
do aumentando el alcance en
nuevas provincias o estados don-
de hoy la Regién no tiene mucha
participacion.

“En el caso de Asia, puntual-
mente, la idea es generar nuevas
ruedas de negocios y contactos
que permitan ampliar las opcio-
nes para nuestras empresas, lo-
mandoen cuenta las caracteristi-
cas de cada destino y cémo nues-
traoferta puede satisfacer deman-
das nacientes o que buscan nue-
vos proveedores. Ya estamos tra-
bajando en el encuentro ASEAN
2026, una de nuestras actividades
icono de la planificacion”, cuenta
Herrera.

BALANCE 2026

En ProChile Biobio analizan el
afio que yase va.Segun Cristobal
Herrera, en estos meses se ha im-
pulsado un trabajo que busca dar

En el caso de Asia, por ejemplo, se activardn nuevas ruedas de negocios y contactos que
permitan ampliar las opciones. Latinoamérica también es un foco relevante para las pymes.

En Estados Unidos y China se apunta a la bisqueda de nuevos estados y provincias donde Biobio no tiene rmucha presencic.

A nivel regional se
destaca el envio
internacional de

productos como jurel,
leche condensada,
arandanos congelados y
jihias.

oportunidades a las empresas y
pymes de la Region, en los distin-
tos mercados internacionales y a
través de varias actividades, tra-
bajo en terreno, coordinacién pu-
blico privada, misiones comercia-
les y herramientas de apoyo a la
internacionalizacion. Por medio
de estas iniciativas sehan concre-
tado varias acciones de promo-
cionque han posibilitado que los
bienes y servicios del Biobio lle-
guen anuevos mercados.

“En agosto realizamos nuestra
Enexpro, actividad que se desa-
rrolloen varias regiones, incluida

lanuestra y en la que mds de 100
importaderes pudieron conocer
laofertanacional. EThecho de que
hayan venido hasta Biobio para
reunirse, sostenerruedas de nego-
cio presenciales para generar nue-
vas relaciones comerciales y ade-
mds recorrer empresas localesen
terreno es un importante hito pa-
ranuestro trabajo, porque lo que
buscamos desde ProChile es acer-
carla ofertaconlademandayes-
te encuentro exportador proyec-
tanegocios porcasi US$ 18 millo-
nes”, puntualiza.

En el caso del Encuentro Redes

Biobio 2025, agrega, se hizo un
exitoso balance junto conla Aso-
ciacién de Empresas del Biobio
(Asem), ya que laactividad se con-
solidd como uno de los principa-
les espacios de vinculacién em-
presarial del sur del pais. El en-
cuentrorealizado en Concepcicn
reunid a mds de mil companias y
aunadelegacidn internacional de
diez importadores provenientes
de Argentina, Brasil, Pert, Ecua-
dor, Colombia y Paraguay.

En relacién alasexportaciones
regionales, el organismo advierte
que entre enero y noviembre de

i

En el caso de Asia, la idea es
generar nuevas ruedas de
negocios y contactos que
permitan ampliar las opciones
para nuestras empresas,
tomando en cuenta las
caracteristicas de cada destino.”

Cristohal Herrera,
director regional de ProChile

este anio se destacan los envios de
jurel (US$ 352 millones,
+24,5%), leche condensada (US$
74millones, +24,4%), ardndanos
congelados (US$ 57 millones,
+42,3%) y jibias (US$ 57 millo-
nes, +40,7%), “amortiguandoen
parte la caida del sector forestal,
especialmente dela pasta de ma-
dera donde se concentra la ma-
yorexportacion del Biobioen tér-
minos de participacion”.

“Nuestro trabajo por impulsar
lassoluciones y la innovacidn es-
td tomando una granrelevanciay
vemos que las exportaciones de
servicios hanido aumentando, ya
que hasta noviembre suman USs
20 millones, es decir, hay un alza
de 162,4%, por lo que también
destacamos a las empresas y
pymes que estdn saliendo a nue-
vos mercados y que, por cierto,
tienen una oferta de gran cali-
dad", enfatiza el directivo regio-
nal,quienanade que el trabajoco-
ordinado entre ProChile y los ac-
tores regionales busca consolidar
aBiobio como un polo de innova-
cién y exportacion, aprovechan-
do las capacidades locales y las
oportunidades que ofrece el mer-
cado internacional.



