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Politica cultural, innovacion y sociedad digital

n la conferencia durantesu visitaa Chile, senalaba: “El
Partido Comunista chino siempre ha recurrido a la cul-
tura como fuente de poder”. Esa idea me trajo el recuerdo de
Sergio Melnick (Q.E.P.D.) y su mirada prospectiva sobre la Cul-
tura, cuando afirmabaque la Derecha tradicionalmente se cen-
traenlos aspectos economicos, el orden y la seguridad, enfati-
zando la racionalidad por sobre las emociones. Lo que califica-
ba como unerror: “es olvidar que la emocion doblega el instin-
to”. Laemocion de latin “emovere” significa mover, es lo que
pone enmovimientoa la persona y lasociedad, agregandoque
la democracia se basa mas en la emocion que la razon. Adver-
tia que, por el contrario, la Izquierda siguiendo el pensamien-
to de Antonio Gramsci, da prioridad estratégica a la politica cul-
tural, entendiendo que el poder politico es consecuencia del
dominio previo de los simbolos y valores en la sociedad, asu-
miendo el desafio como batalla cultural.

Lo cultural enla derecha se haarticulado en tres grandes pila-
res: a) Identidad v Tradicion en tornoa los simbolos patrios, la his-
toria frente al multiculturalismo y la globalizacion, con acciones
simbolicas comoelizamientode labandera y cantar el himno na-
cional. b) Valores Humanistas y Familia como célula bisicade la
sociedad, lalibertad de los padres para educarasus hijos. ¢)Indi-
viduo por sobre la identidad grupal y la Libertad asociada ala au-
tonomia frente al Estado. Es necesario ampliar esta mirada.

Las Derechas deben asumir que la cultura es mds que “Artes
y Letras”, estamasallidelos museos y los especticulos. Enel con-
texto de la Sociedad Digital, vivimos otra dimension de la batalla
cultural, masintima y doméstica, en las redes sociales, los po-
deasts, en el ethos comunicadional y sus distintos medios, consus
lenguajesasociados (data, texto, audio, imagen, multimedia y muk
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timedios) configurando la percepcién de la realidad, los valores
y el sentido comiin, de la gente.

La PoliticaCultural del Presidente José Antonio Kast, debe con-
figurar una estrategia para contener un ethos cargado de materia-
lismo: consumismo, hedonismoy nihilismo. Confrontar la cultu-
ra Woke (Progresismo) con Educacion Civica en el sisterna educa-
tivo. Se debe promovery preservar los valores Humanistas de Oc-
cidente; cumplir el mandato constitucional de cautelar el pleno
desarrollo, no solo material, sino también espiritual de la perso-
na. Fortalecer la éticay la probidad. Respetar la libertad de credo,
consciencia y pensamiento, velando porque el material cultural
y cientifico en el ambito educativo esté sustentado en evidencia
empirica comprobable, alejando los dogmas religiosos, economi-
cos eideoldgicos.

El nuevo desafio esti en laampliacion conceptual de lo cultu-
ral, como adaptabilidad a la sociedad que emerge , con un enfo-
que eco-ético-sistémico-relacional, considerando las nuevas di-
mensiones digitales de lo témporo-espacial: lo temporal, consu
dimension omni, es decir, omnipresente, omnisciente, omnipo-
tente; lo territorial (o espacial), con la dimension queintegra loca-
lidady globalidad. Esto alcanza a los concurrentes (stakeholders),
puiblico-privados y la sociedad civil. Adoptar los nuevos paradig-
mas: el Desarrollo Humano, la Innovacion Sodial; la Cultura de
Paz; la Gestion del Conocimiento; la Cultura Colaborativa; la Sa-
lud Mental y Subjetividad (Bien-estar); Apoyar la Gestion del Ta-
lento (GLOCAL) en lapuesta en valor del patrimonio cultural y tu-
ristico. Esperose asuman estos nuevos Paradigmas de lo Cultural,
los valores relacionales, el cardcter inclusivo, la cohesion social,
elsentido de comunidad, el respeto a la diversidad. Potenciando
el aporte de la sociedad civil y del mundo privado en la gestion y
financiamiento de la CULTURA. iQue asisea!




