Fecha: 07/01/2026 Audiencia: 30.000 Seccioén:

Vpe: $473.792  Tirada: 10.000 Frecuencia: 0
Vpe pag: $3.766.230 Difusion: 10.000

Vpe portada: $3.766.230 Ocupacion: 12,58%
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Rubros procluctivos también sertn parte del proceso de marca local.

Gremios valoran construccion de marca
local y apuntan a destacar sello industrial

Representantes de diversos
sectores productivos del Biobio
destacaron el hito que permitird
relevar la identidad regional y,
con ello, impulsar su crecimien
to. Ronald Ruf, gerente general
de 1aCPC Biobib, indicd que con-
tar con una imagen que refleje
los atributos del Biobio es signi-
ficativamente positivo ya que
generavisibilidad, interés y posi-
cionamiento.

“Nos parece fundamental que

se reflejela esencia industrial, que
es parte del ADN de nuestra Re
gion, porque impactaria favora-
blemente a que empresas y per
sonasdel extranjeroconozcan las
oportunidades que ofrece Biobio
para invertir. Vemos una muy
buena oportunidad de hacerala
Regi6n del Biobio un lugar atrac-
tivo para el mundo y esperamos
que todos sean parte de esta ini
ciativa para el desarrollo y creci
miento regional”, dijo.

Alejandro Casagrande, presi
dente de Corma Biobio y Nuble,
compartié laimportancia de que
tanto Biobio como lasregicnesen
general, trabajen una marca y
muestren surelacidn con laiden-
tidad del pais. “El sector forestal
esfundamental y es parte de la di-
versidad que tiene el Biobio, y
creo que eso tiene que reflejarlo
el sello de la Region”, sostuvo el
representante gremial.

El presidente de Socabio, José

Miguel Stegmeier, relevd al sec-
toragricola de 1as provinciasde
Biobio y Arauco para estar pre-
sentedentrode la Marca Regicn
y sincerd que “para nosotros es
importante que se conozca
nuestra realidad, se incorpore
en el relato y tengamos ese
equilibrio. Derrepente Concep-
cion es muy centralista y noso-
tros en Biobio y Arauco espera-
mos estar muy presentes en la
discusion”



