
CONCEPCIÓN Jueves 8 de enero de 2026 | negocios son noticia El Sur PÁGINA 7 
  

  

El panorama del fin 
de semana está en 
Casino MDS 

partir de esta semana, Casino MDS amplía su hora- 
rio de atención. Abrirá alas 14:00 horas. 

Todo comienza con el “Jueves Sin Culpa”, el que trae 
un gran tributo a Juan Gabriel en el escenario principal 
de Casino MOS, un espectáculo que recorrerá los 
grandes éxitos del recordado artista mexicano. El 
show se podrá disfrutar solo pagando la entrada al ca- 
sino y no requiere un costo adicional. 
Ese mismo día, y extendiéndose de jueves a sábado, 
entre las 19:00 y 23:00 horas, los visitantes podrán 
disfrutar de la promoción Summer Drinks, que ofre- 
ce un 50% de descuento en tragos seleccionados, dis- 
ponibles tanto en la barra como en la sala de juegos. 
El viernes 9, la entretención continúa en MC Disco- 
theque con la Fiesta Rockola, con música enfocada 
en la década de los 90s y 2000. El evento contará 
con la animación de Citrola y Mr. Black. El valor es de 
$13.000 para socios y $16.000 para público general. 
Cabe mencionar que, el evento tiene sus entradas 
disponibles en mdsticket.cl. 

También, se realizará el Ciclón Millonario, el que trae
$5 millones a repartir en efectivo. Los participantes
deben poner a prueba su destreza dentro del ciclón
para atrapar la mayor cantidad de dinero posible 
optar a increíbles premios. 
Mientras que el sábado 10, MC Discotheque será e
escenario de la Fiesta MC +40, un evento especial-
mente pensado para quienes desean disfrutar de
una noche distinta, con la mejor música de todos lo
tiempos y un ambiente lleno de estilo. A su vez, en
la sala de juegos, desde las 22:00 horas, se desarro-
llará la dinámica Ellas vs. Ellos, en la que 10 hombres
y 10 mujeres podrán participar por 50.000 en cré-
ditos promocionales cada uno, para así continuar
con la entretención. 
Con unaagenda cargada de panoramas imperdibles,
Casino MDS invita a la comunidad a ser parte de un
fin de semana lleno de música, entretencióny atrac-
tivas promociones, en un ambiente seguro y de pri
mer nivel. 

  

Red de Colegios Particulares y Subvencionados del Biobío 

RedcolBiobío: 19 años 
fortaleciendo la educación 
en la Región del Biobío 

on casi dos décadas de trayectoria, la Red 
le Colegios Particulares y Subvencionados 

del Biobío, RedcolBiobío, se ha consolidado 
'como la organizad 1 gremial educativa 

más representativa de la Región, agrupando actual- 
mente a 90 establecimientos educacionales. Desde 
su creación en 2006, la red ha tenido como misión 
apoyar y fortalecer los procesos pedagógicos, de 
gestión y desarrollo institucional de sus colegios 
asociados, promoviendo una educación integral, co- 
laborativa y de calidad. 

El presidente de RedcolBiobío, Andrés Carter, des- 
taca que el crecimiento sostenido de la red respon- 
de a una visión compartida. “Durante estos 19 años 
hemos trabajado de manera colaborativa para forta- 
lecer a nuestros establecimientos, unificando crite- 
rios y levantando una voz gremial sólida, siempre con 
las comunidades educativas y estudiantes como el 
centro de nuestro quehacer”, señaló. 

El trabajo de RedcolBiobío se ha caracterizado 
por impulsar la innovación educativa, generar 
alianzas estratégicas y promover espacios de refle- 
xión y formación para sostenedores, directivos y 
equipos educativos. Solo durante 2024 y 2025, la 
red desarrolló seminarios, clases magistrales, con- 
venios con universidades, capacitaciones de nor- 
mativas, iniciativas de inclusión, convenios de sa- 
lud escolar y deportivos, además de encuentros re- 
gionales que impactaron directamente a las comu- 
nidades educativas del Biobío. 

En este período, RedcolBiobío también tuvo un rol 
clave en la conformación de la Primera Federación 
de Colegios Particulares Subvencionados de Chile, 
fortaleciendo la representación del sector a nivel na- 
cional y aportando al diálogo con autoridades y or- 
ganismos públicos. 

La gerente de la red, Alejandra Palma, releva el 
trabajo realizado y proyecta los desafíos futuros. 
“Estamos muy orgullosos del camino recorrido y 
del impacto que hemos logrado en nuestras comu- 
nidades educativas. Cada iniciativa responde a una 
convicción profunda: que la educación se constru- 
ye con colaboración, profesionalismo y visión de 

    

largo plazo”, afirmó. 
Uno de los hitos más relevantes del trabajo 2025 

fue el lanzamiento de RedcolCapacita, una nueva lí- 
nea estratégica que marca el énfasis de la red hacia 
2026. Esta iniciativa busca acompañar a los estable- 
cimientos asociados en áreas clave como liderazgo 
sostenedor, planes de mejoramiento educativo, con- 
vivencia escolar, cumplimiento normativo, asesoría 
legal educacional, gestión comunicacional y recluta- 
miento especializado en educación. 

*RedcolCapacita representa un paso concreto en 
nuestro compromiso con la mejora continua. Quere- 
mos entregar apoyo técnico pertinente, alineado a la 
realidad de cada comunidad educativa, con foco en 
el bienestar y aprendizaje de los estudiantes”, desta- 
cóel presidente de RedcolBiobío. 

El lanzamiento de esta nueva línea fue liderado 
por el Directorio de RedcolBiobío, junto a su equi- 
po ejecutivo, y contó con la participación de socios 
estratégicos y colaboradores del ámbito educativo, 
fortaleciendo una red de apoyo integral al servicio 
de los colegios. 

De cara a 2026, RedcolBiobío proyecta profun- 
dizar su rol gremial, ampliar el alcance de Redcol- 
Capacita y seguir impulsando una educación de ca- 
lidad, reafirmando su compromiso con el desarro- 
llo integral de las comunidades escolares de la Re- 
gión del Biobío. 

La red proyecta nuevos 
desafíos para 2026, con 

foco en la calidad, 
la colaboración y 
el fortalecimiento 

educativo. 

  

  

Interiorismo y Arquitectura 

Casa Diseño se expande y marca presencia en la 
capital, gracias a excelentes productos y servicios 
En tres años, la empresa aumentó su 
influencia y se consolidó como un 
referente en la creación de proyectos de 
interiorismo en cocinas, baños y otros 
espacios del hogar. Hace cuatro meses 
inauguró un showroom en Santiago y se 
estudia continuar su crecimiento en Chile 
y Sudamérica. 

te, en la creación integral de los pro- 
yectos, desde la concepción, mate- 
rialización, ejecución y abasteci- 
miento en las materias primas y de 
los productos. En Santiago nos cen- 

tramos en la comercialización neta, 
quetiene que ver con las tres princi- 
pales marcas que trabajamos las 
cuales van directo al nicho de los 
mueblistas”, explicó Villouta. 

Las marcas a las que hace alusión 
el CEO son Neolith, traída de España 
y dedicada a cubiertas y revesti 
mientos utilizados para las encime- 

te regional y nacional en 
Cuanto al suministro de mate- 

riales y servicios para la fabricación 
de cocinas, baños y otros muebles de 
diseños exclusivos y personalizados 
en el hogar. Actualmente, la marca 
está en un proceso de expansión, con 

la inauguración hace cuatro meses 
de una sucursal en Santiago con 
showroom en la prestigiosa calle 
Alonso de Córdoba, lo cual reafirmó 
su posición en la capital nacional. 

n solo tres años, Casa Diseño E: transiormó en un eferen- Edmundo Villouta Poblete, funda- 

dor y CEO de Casa Diseño, contó que, 
junto a la apertura en Santiago, pal 
ticiparon en noviembre en la mues- 
tra de arquitectura e interiorismo 
“Casa FOA”, de la cual fueron sponsor 
con sus Marcas Neolith y Salice, don- 
de además Villouta fue invitado co- 
mo arquitecto expositor. “Hoy esta- 
mos evaluando la opción de generar 
crear un segundo punto logístico, 
ya sea con bodega y servicios de di- 
mensionados. Entendiendo que el fo- 
co de Casa Diseño está, por una par- 

  

  

  

ras de lascocinas, además de facha 
das interiores y exteriores. También 
herrajes Salice, de Italia, para coci 
nas y clóset. Por último, están los ta- 
bleros de MDF EGR, importados de 
Australia. 

“Ese mix, que lo hemos ido conso- 
lidando en estos tres años, con un 
stock mucho más importante y com- 
pleto, son productos que nos han 
permitido ir posicionando a la em- 
presa para pasar de comercialización 
regional, siempre con un punto base 
estratégico en Concepción, mutando 
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OLLA 

NeoLITH 

a una sucursal y a una bodega en 
Santiago, transformándonos en un 
proveedor único para todo el rubro 
de los muebles”, comentó Vilouta, 

Todo esto le entrega la facilidad a 
un mueblista, por ejemplo, que ven- 
deel diseño de una cocina oun espa- 
cio, para que Casa Diseño le abastez- 
ca de todos los materiales que nece- 
sita para concretar el proyecto. 

CALIDAD Y PRECIOS 
Una de las particularidades de Ca- 

sa Diseño, afirmó Edmundo Villouta, 
es que trabajan con marcas de alta 
gama, dentro de las mejores del 
mundo. A eso se suma el hecho que 
Casa Diseño las importa y distribuye 
de manera directa, lo que permite 
ofrecer productos a precios más ac- 
cesibles, pero de primera línea, cer- 
tificados y acreditados por su calidad 
con reconocimiento internacional. 
Villouta complementa esta idea, 

  

“apuntamos a masificar los produc- 
tos de alta gama, pero a un precio de 
media gama, Esto permite subir el 
estándar de los proyectos de estos 
mueblistas o diseñadores sin necesi- 
dad de encarecerlos”, dijo. 

El profesional agregó que no hay 
comparación entre adquirir una cu- 
bierta plástica de media calidad y, 
por 10% más de valor, comprar una 
piedra sinterizada de Neolith con 10 
veces mejor calidad, certificaciones y 
garantías por 20 años, 

Si bien el foco de la empresa es el   
segmento de mueblistas, Casa Dise- 
ño también puede generar proyectos 
según las especificaciones del clien- 
te final, con un desarrollo integral 
que incluye 3D, levantamiento del re- 
querimiento en terreno, entrega de 
una propuesta, su valorización, insta- 
lación y entrega terminada. “Hay un 

mix de desarrollo que se está hacien- 
do, desde la arquitectura macro 0 
bien el interiorismo hasta llegar a la 
ejecución”, explicó Villouta. 

Otro aspecto para destacar es el 

personal de Casa Diseño, el que se 

| 

capacita para conocer cada uno de 
los productos y procesos desarrolla- 
do por la empresa, lo que permite un 
acompañamiento y orientación al 
cliente, sostuvo el CEO. 

Por estas y otras razones, en pocos 
años Casa Diseño logró expandirse y 
desde región arribar a la capital na- 
cional, revirtiendo el acostumbrado 
orden de llegada de compañías san- 
tíaguinas a provincia. “Con buenos 
productos y un buen servicio y tra- 
tando cada día de hacer las cosas 
mejor”, concluyó Edmundo Villouta.
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