
Javier Millar es el
actual presidente del
Tercer Tribunal Ambien-

tal, con sede en Valdivia. 

En febrero próximo, José Luis
del Río Goudie cumplirá 80 años.
Y acaba de anunciar el nuevo
rumbo que tomará a partir de este
año tanto en el ámbito empresa-
rial como social y familiar. 

“Después de un largo proceso
de reflexión, he concluido que ha
llegado el momento de concen-
trar mi tiempo en asuntos a los
que quiero dedicarme de forma
prioritaria. Ellos son trabajar
principalmente en la estrategia
del futuro de nuestras empresas,
dirigiendo los nuevos desarrollos
del Grupo Inder”, dijo el empre-
sario, quien a través del holding
familiar donde participan su es-
posa, Ana María Silva, y los siete
hijos, invierte en diversos secto-
res en Chile y Latinoamérica, co-
mo retail, pesca y construcción. 

Por lo anterior, resolvió dejar
todos los directorios operativos
en los que participa actualmente.
Esto implicará que en abril de este
año habrá dejado los directorios
de Falabella, Tecnofast, Alto y
AZA. En esta última empresa,
por ejemplo, ya no participa en el
directorio, pero sí lo hace su hijo
Juan José del Río Silva.

“Dejo estos directorios con la
satisfacción de ver que hoy son
empresas sólidas, con posiciones
de liderazgo en sus respectivas
industrias y con un claro poten-
cial de seguir creciendo tanto en
Chile como en el exterior.
Un ejemplo de esto es el ca-
so de Tecnofast, donde
además del gran desarrollo
en Chile, estamos en la cos-
ta este de EE.UU. y en Es-
paña”.

De hecho, ayer en la tar-
de, el empresario tenía pro-
gramada una reunión con
otros directores de Tecno-
fast, pero hubo contratiem-
pos. Se esperaba que ahí co-
municara oficialmente su
retirada de la mesa. En esta
empresa, Grupo Inder tie-

pañía pesquera de la Región de
Aysén. El empresario siente una
especial cercanía: en 2025 cele-
braron los 40 años de vida. Fue en
1985 cuando comenzaron opera-
ciones en Puerto Chacabuco, bajo
el alero de Dersas. Además, son
socios con la cooperativa de tra-
bajadores (hace seis años estos
suscribieron acciones por el 20%
de la propiedad, que están pagan-
do en un plazo de 15 años con los
dividendos que reciben por ser
accionistas), y también son socios

con Brim hf, el mayor grupo pes-
quero de Islandia.

Juan Pablo llegará a
Falabella

En el caso de Falabella, su sali-
da del directorio y reemplazo fue

consensuado. El
presidente de

Inder precisó
que los siete
hermanos Del
Río Goudie y

sus respectivas
familias son accionistas re-

levantes del retailer —a tra-

vés de distintos vehículos de in-
versión— y decidieron votar por
Juan Pablo (77 años) en la próxi-
ma elección de directorio, apo-
yando con las acciones restantes a
otros candidatos al directorio, lo
que será informado posterior-
mente.

“Seguiré participando con el
mismo entusiasmo, pero de una
manera más concentrada en los
temas estratégicos que permitan
expandir nuestros negocios y de
esta manera, intentar aportar al
crecimiento y desarrollo de nues-
tro país”, dijo Del Río. Añadió
que también colaborará en inicia-

tivas de apoyo a emprendedores
y en algunas fundaciones, como
la fundación Carmen Goudie (en
honor a su madre), en la Región
de Coquimbo. 

Cinco décadas

Este año se cumplen 50 años
desde que se inició en el mundo
empresarial, tras comprar junto
con su padre Derco. Desde enton-
ces se fueron expandiendo a otros
negocios, siendo Sodimac uno de
los más emblemáticos, por la
irrupción en el país del modelo de
negocio de tiendas para el mejo-
ramiento del hogar y la construc-
ción. Con esta, además, se asocia-
ron con Falabella.

“Siento satisfacción y gratitud
con nuestros socios y colaborado-
res por las empresas que hemos
desarrollado, desde que me aso-
cié con mi padre para comprar
Derco el año 1976. En el caso de
Sodimac, fui director desde 1982,
cuando adquirimos esa coopera-
tiva que había quebrado y en Fa-
labella he sido director en forma
ininterrumpida desde que fusio-
namos Sodimac con Falabella el
año 2003, proceso que ha sido un
gran éxito, tal como lo anticipa-
mos cuando negociamos con Rei-
naldo Solari, Juan Cúneo y con
todos los que participaron en esa
fusión. Hoy Falabella ha vuelto a
ser la gran empresa chilena prefe-
rida por los clientes de Latinoa-
mérica y valorada por el mercado
financiero”, señaló. 

También dejará los directorios en Tecnofast, AZA y Alto

José Luis del Río redefine sus
negocios: anuncia su retiro del
directorio de Falabella para
concentrarse en el holding familiar 

MARISA COMINETTI

Desde abril, el empresario solo estará en dos directorios: Friosur, donde es presidente,
y Grupo Inder, firma donde también están su esposa y siete hijos.

José Luis Del Río
Goudie es el mayor de

siete hermanos. Le
siguen Bárbara, Juan

Pablo, Felipe, Ignacio,
Sebastián y Carolina. 
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‘‘Seguiré participando con el mismo
entusiasmo, pero de una manera más concentrada en
los temas estratégicos que permitan expandir nuestros
negocios y de esta manera, intentar aportar al
crecimiento y desarrollo de nuestro país”. 

‘‘Siento satisfacción y gratitud con nuestros
socios y colaboradores por las empresas que hemos
desarrollado, desde que me asocié con mi padre para
comprar Derco el año 1976”.
...................................................................................................................................

JOSÉ LUIS DEL RÍO GOUDIE
PRESIDENTE GRUPO INDER.

ne el 40%.

No del todo

Friosur es una excepción. Del
Río precisó que la retirada de los
directorios operativos excluye la
presidencia de Inder y de la com-
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ECONOMÍA Y NEGOCIOS

Un mercado que creció, pero
que sigue bajo el volumen pro-
medio de los últimos 10 años. Un
segmento de vehículos eléctri-
cos aún con una débil presencia,
pero con varias marcas compi-
tiendo. Y la preferencia de los
consumidores chilenos por los
modelos sport utility vehicle
(SUV) y de procedencia china. 

Esos son algunos de los resul-
tados del desempeño del merca-
do automotor en 2025, según se-
ñaló ayer la Asociación Nacional
Automotriz de Chile (ANAC). 

Ventas bajo la media
de la última década

El año pasado se comercializó
un total de 310.598 vehículos ce-
ro kilómetros en el país, un alza
de 2,7% anual y resultado en lí-
nea con lo previsto por el sector. 

Para 2026, en tanto, la ANAC
p r o y e c t a u n m e r c a d o d e
320.000 unidades, cifra que si
bien implicaría un avance anual,
seguirá por debajo del promedio
d e l o s ú l t i m o s 10 a ñ o s d e
348.000 unidades. 

“ C r e e m o s q u e v o l v e r a
348.000 sería el primer eslabón
o peldaño en la ruta a una recu-
peración completa de la estruc-
tura del sector automotor para
Chile, con renovación, con nue-
vas tecnologías, con salida de
circulación de vehículos anti-
guos más inseguros y más conta-
minantes, que es lo que llama-
mos renovación del parque”,
sostuvo Diego Mendoza, secre-
tario general de la ANAC. 

Luego de los retiros de los fon-
dos de pensiones, el mercado au-
tomotor registró ventas por so-
bre las 400 mil unidades en 2021
y 2022, registrándose ese último
año el récord vigente (ver info-

grafía). 
“Eso no ha vuelto a ocurrir

porque hemos tenido un dete-
rioro en general de las condicio-
nes económicas de las personas
y también de las empresas. Algo
ha mejorado en el último tiempo
y por eso hubo un repunte en el
segundo semestre del año pasa-
do, pero en general las condicio-
nes todavía están en un área que
nosotros denominamos pesi-
mista. Así lo muestran índices
como el de confianza de los con-
sumidores”, comentó Mendoza. 

Afirmó que “mientras los ín-
dices de la macroeconomía y del
comportamiento de los consu-
midores no levanten, vamos a
seguir viviendo años muy pare-
cidos al que acaba de cerrar. Con
crecimiento sí, pero no es un au-
mento tan llamativo”. 

Chinos y SUV, los
preferidos de los
chilenos

En el balance de 2025 destacó
que el 41,4% de los autos nuevos

comercializados en Chile, es de-
cir, cuatro de cada 10, fueron fa-
bricados en China. Eso fue un
avance respecto del 39,6% de
2024. 

Más atrás, la segunda proce-
dencia con mayor participación
es la india, con el 9,8%. Le sigue
la japonesa, con 7,7%. 

Asimismo, los modelos SUV
representaron el 51,1% de las
ventas el ejercicio pasado, supe-
rando por primera vez la mitad
del mercado y creciendo respec-
to del 48,8% anotado en 2024. 

La búsqueda de modelos más
amplios, familiares y versátiles
explica esa tendencia, que ha
afectado la demanda de vehícu-
los de pasajeros (sedanes, cit-
ycars). Estos últimos capturaron
apenas 17,5% del mercado en
2025, bajando desde el 20,4%
del año previo y lejos del 34,7%
de 2020. 

Las camionetas pick up se posi-
cionaron como la segunda cate-
goría más demandada en el país,
con el 20,4% de las ventas, mien-
tras que los vehículos comercia-

les (furgones) lograron el 11%. 

La competencia en los
enchufables

El año pasado se comercializa-
ron 35.443 vehículos cero o ba-
jas emisiones —eléctricos e hí-
bridos—, lo que significó un
avance de 85,6% respecto de
2024. 

De ese total, los 100% eléctri-
cos representaron el 15,6%, con
5.512 unidades, lo que implicó
un crecimiento de cerca de 22%.
Ese segmento está liderado por
la marca de origen estadouni-
dense Tesla —que lleva dos años
en Chile—, con 986 unidades y
el 17,9% de ese mercado. Le si-
guen Volvo, con el 14,2%, y la fir-
ma china BYD (13,1%). 

En los registros de la ANAC,
más de 50 marcas ya comerciali-
zan modelos que se alimentan
totalmente de energía eléctrica. 

Los autos cero y baja emisión
explican 11,4% del rubro y en
2026 la ANAC prevé que lle-
guen al 16,8%. 

Se comercializaron 310.598 unidades cero km el año pasado

El mercado automotor chileno en
2025: Cuatro de cada 10 autos son
chinos, Tesla lidera en eléctricos y la
mitad de los vehículos son SUV

Para 2026, el sector prevé un salto de hasta 320.000 unidades, pero el volumen está
por debajo del promedio de los últimos 10 años. 
MARCO GUTIÉRREZ V. 

Para Juan Francisco Cruz, in-
vestigador del Observatorio Ju-
dicial, era “esperable” que hu-
biesen cambios en los nombres
propuestos, ya que estos “no
estaban del todo acordados”.

Una fuente conocedora de la
negociación entre el Senado y
el Ejecutivo indica que se cam-
bió el nombre por acuerdo po-
lítico, no porque hubiese una
objeción o veto contra la perso-
na nombrada antes. 

Desde el Ministerio de Justi-
cia indicaron a “El Mercurio”
que la modificación fue porque
hubo conversaciones que indi-
caron que Bordalí tenía más
posibilidades de obtener el
apoyo del Senado.

Actualmente, el Tercer Tri-
bunal Ambiental es presidido
por Javier Millar y tiene dos
puestos vacantes. El de minis-
tro titular abogado lleva 1.010
días vacío, mientras que el de
ministro suplente abogado
acumula 769 días sin un nom-
bramiento. 

El cupo que lleva más
de dos mil días vacío

Junto con el cambio de nom-
bre para el Tercer Tribunal
Ambiental, el Gobierno pro-
pusó a Alejandra Figueroa pa-
ra ministro titular licenciado
en ciencias en el Segundo Tri-
bunal Ambiental, que tiene
sede en Santiago. Entre los
tres tribunales, este es el
cupo que más tiempo lle-
va vacío, con 2.018 días.

Figueroa se sumará a
los actuales ministros
Marcela Godoy, pre-
sidenta del Segundo
Tribunal Ambiental,
y Cristián López. 

Puesto lleva más de mil días vacío:

Gobierno se desdice 
de propuesta para cupo
en tribunal ambiental

Enviaron un nuevo nombre al Senado,
que debe votarlo en Sala. 
C. MUÑOZ-KAPPES

Más de mil días lleva vacante
el puesto de ministro titular
abogado en el Tercer Tribunal
Ambiental y cuando estaba defi-
nido quien sería, el Gobierno se
desdijo de esa propuesta y envío
al Senado un nuevo candidato. 

A principios de diciembre,
junto con otros tres nombra-
mientos pendientes en los otros
dos tribunales, el Ejecutivo pro-
puso a Carolina Riquelme para
ocupar el cargo en el tribunal de
Valdivia. Sin embargo, en un
nuevo oficio enviado al Senado
el 6 de enero, se nominó para el
mismo puesto a Andrés Bordalí,
sin explicación de por qué se ha-
bía producido el cambio. 

La modificación provocó mo-
lestia dentró de los tribunales
ambientales, quienes han recla-
mado en el pasado por la lenti-
tud de los nombramientos de
los ministros. 
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