
streaming HBO Max en el Reino
Unido e Irlanda. Warner Bros.
posee los derechos de transmi-
sión de los Juegos Olímpicos en
Europa.

La carta de Ellison

David Ellison, director ejecu-
tivo de Paramount Skydance
Corp., también busca el apoyo
de la UE y el Reino Unido para
su propuesta de comprar la tota-
l idad de Warner Bros . por
108.400 millones de dólares. En
una carta abierta a la industria
cinematográfica y televisiva eu-
ropea, Ellison afirmó que Para-
mount concederá a las películas
de la compañía fusionada al me-
nos 45 días en cines y hasta 90
días antes de permitir su visuali-
zación en casa.

Ellison intenta establecer una
distinción entre su propuesta y
la oferta ya aceptada de Netflix.
Esta última compañía ha asumi-
do compromisos similares para
mantener las prácticas comer-
ciales de cine y televisión de
Warner Bros.

Paramount se comprometió a
preservar la independencia de
HBO, junto con la práctica ac-

El director ejecutivo de
Warner Bros. Discovery
Inc., David Zaslav, pre-
sionó a funcionarios de

toda Europa esta semana, defen-
diendo la venta por 82.700 mi-
llones de dólares de los negocios
de streaming y estudios de su
compañía a Netflix Inc.

Zaslav, de camino a los Juegos
Olímpicos de Invierno en Italia,
se reunió en Berlín con Wolfram
Weimer, comisionado del go-
bierno federal alemán para la
cultura y los medios de comuni-
cación; el Primer Ministro ho-
landés, Dick Schoof, en Ámster-
dam; y la secretaria de Estado de
Cultura, Medios de Comunica-
ción y Deporte del Reino Unido,
Lisa Nandy, en Milán. También
se reunió con el embajador de
Estados Unidos en Italia, Tilman
Fertitta.

Zaslav informó a los funcio-
narios que los canales de trans-
misión tradicionales de Warner
Bros. se mantendrían práctica-
mente sin cambios tras la venta
de los demás negocios a Netflix.
También habló sobre el próximo
lanzamiento del servicio de

tual de la industria de trasladar
las películas de los cines al pago
por visión y luego al visionado
por suscripción en casa.

Ellison también se comprome-
tió a continuar con las licencias de
terceros del contenido de Warner
Bros. y Paramount a otros distri-
buidores y a seguir comprando
programación de otros estudios y
productores independientes.

Reiteró su promesa de au-
mentar la producción combina-
da de ambos estudios a 30 pelí-
culas al año, incluyendo 15 fil-
mes de “alta calidad”. Para-
mount ya ha aumentado su
propia producción de ocho a 15
películas, afirmó.

Los temores europeos

En enero, las cadenas de cine
de Europa advirtieron a los regu-
ladores de fusiones que una ad-
quisición de WarnerBros. Disco-
very Inc. por parte de Netflix Inc.
o de Paramount Skydance Corp.
amenazaría con perjudicar a la
industria. Un grupo de salas de
cine dijo a funcionarios de la UE
que las ofertas de adquisición
podrían frenar el estreno de
grandes producciones.

El feroz lobby desplegado
para que Europa apoye 

la compra de clásico 
estudio de Hollywood

El jefe de Warner Bros. se reunió con autoridades de Alemania,
Holanda y Reino Unido, mientras que mandamás de Paramount

envió misiva a la Unión Europea.

RECRUDECE LA DISPUTA ENTRE NETFLIX Y PARAMOUNT:

BLOOMBERG

David Zaslav,
máximo jefe de

Warner Bros. Disco-
very.

David Ellison
lidera Para-
mount.

La inmobiliaria alega que es propietaria de
los bienes muebles contenidos en el edificio.
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La Unión Inmobiliaria S.A. emitió un duro
comunicado tras la diligencia liderada por el
liquidador Ernesto Pérez Vera, en la que se
tomó posesión de los activos muebles del Club
de la Unión tras la quiebra solicitada por sus
trabajadores. La directiva de Unión Inmobi-
liaria S.A. “declara tajantemente que se han
incautado de forma errónea bienes que son de
nuestra exclusiva propiedad”, señalaron.

Se trata de valiosas obras de arte y mue-
bles, principalmente.

Frente a esta acusación, Pérez Vera de-
fendió el procedimiento, aseverando “que
todo forma parte de un proceso público
tramitado ante un magistrado de la Repú-
blica en un proceso reglado”.

Desde la directiva de la inmobiliaria argu-
mentan que la propiedad de los objetos “está
acreditada” y respaldada por documentos
históricos y aseguran que existen “contratos
de comodatos de hace décadas atrás con un
inventario pormenorizado de los activos, to-
do quedó claramente establecido”.

El conflicto escalará ahora a otras instan-
cias judiciales, ya que la inmobiliaria afirma
que no ha podido presentar sus descargos.
“Nosotros no hemos tenido instancia para
tener que justificar, entonces eso vamos a
tener que discutirlo en el tribunal”, aclaran.

UNIÓN INMOBILIARIA, DUEÑA DEL EDIFICIO EN ALAMEDA:

INMOBILIARIA IRÁ A TRIBUNALES 
PARA DEFENDER OBRAS DE ARTE
CONTENIDAS EN EL CLUB DE LA UNIÓN

El apetito de los inversionistas por-
que sus apuestas financieras rindan fru-
tos está poniendo en apuros a algunas
marcas, golpeando el precio de las ac-
ciones.

1Las acciones de Ralph Lauren
Corp. cayeron después de que su
informe trimestral generara preo-

cupación por la posibilidad de que las
inversiones estratégicas y unas ventas
inferiores a las esperadas en Europa fre-
naran el impulso de la compañía de ro-
pa de alta gama. Las ventas compara-
bles en Europa durante el tercer trimes-
tre fiscal se mantuvieron sin cambios,
por debajo del promedio de las estima-
ciones de los analistas recopilados por
Bloomberg, y tras aumentar un 17 % el
año pasado. Ralph Lauren ha duplicado
la inversión publicitaria en temas cine-
matográficos y deportivos, según de-
claró la analista de Bloomberg Intelli-
gence, Mary Ross Gilbert, en una nota.
Esto coincide con el aumento de la in-
versión publicitaria de otras marcas co-
mo Gap y American Eagle, que han in-
crementado su publicidad con celebri-
dades como Sydney Sweeney y Katse-
ye. 

2Las acciones de Estée Lauder Cos.
se desplomaron después de que
el aumento de sus perspectivas

no convenciera a los inversores sobre el
ritmo de recuperación del conglomera-
do de cosméticos. Los títulos habían su-

bido más del 80% en los últimos 12 me-
ses gracias al optimismo sobre la estra-
tegia de Estée Lauder bajo la dirección
de su director ejecutivo, Stéphane de La
Faverie. El ejecutivo asumió el mando a
principios de 2025, tras el desplome de
las acciones a raíz de la pandemia.

3 JLR, el fabricante de los vehículos
utilitarios deportivos Range Ro-
ver y propiedad de la india Tata,

registró pérdidas antes de impuestos de
310 millones de libras (421 millones de
dólares). La compañía ha estado lidian-
do con las consecuencias del ciberata-
que del año pasado, que paralizó la pro-
ducción en todas sus fábricas durante
casi seis semanas a partir de septiembre.
El impacto fue tan grave que el gobier-
no del Reino Unido se vio obligado a in-
tervenir con una garantía de préstamo
de 1.500 millones de libras para apoyar
a los proveedores en dificultades. La
producción del mayor fabricante de au-
tomóviles de Gran Bretaña no volvió
a niveles más normales hasta media-
dos de noviembre, lo que provocó
una caída del 43% en las entregas du-
rante el trimestre. Los volúmenes dis-
minuyeron en todas las regiones,
siendo Norteamérica y Europa las
que registraron las caídas más pro-
nunciadas, según JLR. La retirada
prevista de los modelos antiguos de
Jaguar, la caída de la demanda en Chi-
na y el aumento de los aranceles en
EE.UU. también afectaron las ventas.

Expectativas de inversionistas
y fallas “apuran” a grandes
marcas del lujo y cosmética
Enfrentan ventas inferiores a las esperadas, dudas
sobre los planes de crecimiento y las consecuencias
de un ciberataque. 

BAJAN PRECIOS DE SUS ACCIONES:

P.B. Balaji encabeza Ja-
guar Land Rover.
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Stéphane de La Faverie
dirige Estée Lauder.
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Patrice Louvet, jefe ejecuti-
vo de Ralph Lauren.
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Los modelos SUV concentraron el 54% de la comercia-
lización de autos nuevos.
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Las ventas de automóviles cero kilómetros iniciaron
este año con un descenso de 2,1% en enero, con un total
de 25.301 unidades vendidas, según datos recabados
por la Asociación Nacional Automotriz de Chile (ANAC).

En el gremio manifestaron que este retroceso obede-
ció, en parte, a los múltiples cambios normativos que
han sido aplicados al sector automotor en los últimos
meses, con exigencias de emisiones y elementos de se-
guridad obligatorios y optativos. 

Durante enero, las categorías de vehículos SUV re-
gistraron una expansión de 7,8%, con 13.658 unidades;
las camionetas pick-up crecieron 2,4%, pero los vehí-
culos comerciales retrocedieron casi un 25%. También
cayeron las ventas de los vehículos de pasajeros, con una
baja de 19,6%. Lo anterior confirma la preferencia por
los SUV, que suman el 54% de la comercialización. 

EN ENERO:

VENTAS DE AUTOS CAEN
2,1% Y GREMIO CULPA A
MAYORES EXIGENCIAS
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