
D/PLOJ WTA 

  

  

EDITORIAL 

Brecha de resultados PAES 

olo un  estableci- 
miento público apa- 
reció entre los 100 

colegios con mejores pun- 
tajes en la prueba PAES 
2025. Por otra parte, si se 
considera el 10% de estu- 
diantes con más altos re- 
sultados, se constata que 
la mayoría de ellos provie- 
nen de establecimientos 
privados o particulares 
subvencionados. 

Dada la estrecha rela- 
ción entre dependencia de 
los establecimientos y el 
nivel socio económico de 
los alumnos, es posible in- 
ferir que los puntajes se 
asocian al capital cultural 
y al tipo de establecimien- 
to al cual estos asisten. 

El problema no es nue- 
vo y exclusivo de la PAES. 
Las mediciones SIMCE y 
otras internacionales veri- 
fican constantemente es- 
tas relaciones. Hay varia- 
ciones y mejorías en el 
tiempo, pero estas no eli- 
minan las brechas que se 
producen en los aprendi- 

des no asombran ni in- 
quietan. Es parte de nues- 
tro sentido común que los 
destinos educacionales se- 
an distintos de acuerdo 
con el origen social y las 
oportunidades educativas. 

Y 
Las autoridades y 
técnicos suelen 
decir que estas 
diferencias son 

anteriores y 
externas a los 

instrumentos de 

evaluación”. 

Las autoridades y técni- 
cos suelen decir que estas 
diferencias son anteriores 
y externas a los instru- 
mentos de evaluación, las 
causas son sociales y se res- 
ponsabiliza a las familias, 
a los profesores o bien al 

merle otras brechas, como 
las territoriales, la que 
muestra que las regiones 
del norte los resultados 
son peores que los de los 
colegios de la zona central 
del país. 

La PAES surgió después 
de un amplio debate públi- 
co que cuestionó la PSU 
por la constante y crecien- 
te desigualdad que demos- 
traban sus resultados. Se 
cuestionó su y metodolo- 
gía. 

En efecto, las pruebas 
no son infalibles y deben 
estar en permanente revi- 
sión. No es necesario espe- 
rar una nueva década para 
pensar en cambios y opcio- 
nes que garanticen educa- 
ción universitaria para jó- 
venes que han tenido des- 
ventajas en sus oportuni- 
dades educativas. 

El problema afecta a ge- 
neraciones y sus consecuen- 
cias son muy difíciles de re- 
parar y más allá de una me- 
dición u otra, el resultado es 
el mismo, lo que da cuenta 

BURBUJAS 

Un buen susto 

Aunque nofueron tan 
fuertes, el hecho de que 
tuvieran un epicentro cer- 
cano y sesintieran tres en 

pocos minutos alertó a 
muchos iquiqueños y a 
muchos les terminó por 
quitar el sueño. Igual es 
mejor estar alerta. 

Recambio de turistas 

Con la llegada de febrero 
ya se pueden ver más tu- 
ristas nacionales de vaca- 
ciones ytambién a mu- 
chos iquiqueños que 

muestran su relajo en el 
borde costero, algunos 
con planes de salir unos 
días y otros felices que- 
dándose en la tierra de 
campeones. 

Baches y más 

Aunque siempre es nece- 
sario el recarpeteo de las 
calles, como se hizo en 
Thomson, se podrían ta- 
par algunos baches en 
Lynch, Aníbal Pinto y Ra- 
mírez, que están para 
quedar sin riñones cuan- 
do se está al volante, ni 

  

zajes entre establecimien-  méritodelos propios estu- de que se requieren medi- | hablardeldaño al vehícu- 
tos y realidades sociales di- diantes. das que corrijaesas brechas, | lo. 
ferentes. Las desigualda- Pero a esto hay que su-  noquelas oculten. 
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La realización de diversos operativos conjuntos efectuados 
por personal de carabineros y de la Armada, consiguieron dar 
término a la ola de desmanes que en el último tiempo se es- 
taban produciendo en el sector de Caleta Cavancha y que ha- 
bían sido ampliamente denunciados. 

El alza experimentada en las ventas de Zona Franca de Iqui- 

que durante el 2005 parece que se mantendrá en el presente 
año, luego que en el mes pasado se registrara un crecimiento 

de más del 10%, respecto al obtenido en el mismo mes del 
año anterior. 

  

  

COMENTARIOS 

Una Zofri que 
evoluciona 

Durante los últimos doce 
meses, Zofri S.A. ha regis- 
trado una evolución positi- 
va y sostenida en sus ven- 
tas, alcanzando un creci- 
miento acumulado de 
15,4%. Este desempeño es- 
tuvo fuertemente impulsa- 
do por los resultados del 
cuarto trimestre de 2025, 
período en el que se alcan- 

zó el mejor nivel nominal 
de los últimos cinco años, 
superando en un 24,8% lo 
registrado entre octubre y 
diciembre de 2024. 

Estas cifras forman par- 
te de una tendencia positiva 
y consistente. En 2020, el 
sistema franco registróven- 
tas por US$2.944 millones, 
mientras que en 2025 el 
consolidado alcanzó niveles 
históricos, con ventas por 
US$4.624 millones. Resulta- 
dos que reflejan no solo un 
mayor dinamismo econó- 
mico, sino también un pro- 
ceso de fortalecimiento y 
adaptación del sistema. 

Cabe destacar, además, 
que las ventas del Mall Zofri 
presentaron un incremento 
relevante, con un aumento 
de 429 mil Unidades de Fo- 
mento en comparación con 
el mismo período del año 
anterior (enero-diciembre), 
lo que equivale a un creci- 
miento del 9,4%. 

Adicionalmente, el uni- 
verso de usuarios que ope- 
ran en el sistema franco re- 
gistró un incremento del 
0,4%, producto de la incor- 
poración de nueve nuevas 
empresas, alcanzando un 
total de 2.181 compañías. 

En el ámbito territorial, 
durante este mes realizare- 
mos las ceremonias de en- 
trega del 15% de nuestros 
ingresos brutos, recursos 
que se destinan a los muni- 

  

Y 
En 2025 el 

consolidado 

alcanzó niveles 

históricos, con 

ventas por 
US$4.624 

millones”. 
Iván Berríos Camilo, 

presidente Directorio Zofri SA. 

cipios de Tarapacá y de la re- 
gión de Arica y Parinacota. 
Estas instancias no repre- 
sentan únicamente una 
obligación legal, sino una 
herramienta estratégica de 
desarrollo regional, que de- 
be ser utilizada con respon- 
sabilidad, visión de largo 
plazo y foco en las personas. 

Chile necesita crecer, ge- 
nerar empleo, atraer inver- 
sión y fortalecer su presen- 
cia en el mundo. Para ello, 
se requiere una mirada res- 
ponsable y de largo plazo so- 
bre cómo se gestionan las 
plataformas estratégicas pa- 
ra el desarrollo. En ese ca- 
mino, avanzar con diálogo, 
unidad y visión compartida 
resulta fundamental. 

Porque cuando Zofri 
evoluciona, evoluciona el 
Norte y cuando el Norte 
evoluciona, evoluciona 
Chile. 
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SERVICIO AL CLIENTE 
Estimado suscriptor, todas sus consultas y sugerencias relacionadas a horarios y entrega de ejemplares al: 

+569 9234 6336 
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