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“Mataquito significa atreverse y hoy el desafío es 
atreverse, a trabajar y profundizar más nuestros valores, 
la entidad, nuestras raíces y la cultura como curicanos”

CURICÓ. En el corazón de 
Curicó, entre el aroma a papel 
nuevo y la quietud que solo 
una biblioteca o una buena li-
brería pueden ofrecer, nos re-
cibe Mario González Espinosa. 
No es solo un vendedor de li-
bros es un guardián de histo-
rias y un observador agudo de 
la realidad social del Maule, 
ha sido un creador laborioso e 
incansable en sus proyectos, 
en suma, un emprendedor, 
con la editorial ha sido un 
puente entre poetas, intelec-
tuales, historiadores y docen-
tes a quienes les ha permitido 
plasmar sus obras, publicando 
más de 300 títulos y demos-
trando que aquí también exis-
te, en la provincia de Curicó 
gente con capacidad. 
Con la inmobiliaria desarro-
llando un nicho de mercado 
para pequeños emprendedo-
res que buscan consolidar sus 
proyectos y en educación con 
un liceo técnico donde se for-
man jóvenes con una educa-
ción de excelencia, con un 
marcado compromiso valóri-
co y en la sustentabilidad de la 
región. Su marca, Mataquito, 
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El fundador de la Librería Mataquito ve con preocupación la crisis de valores en la juventud, la desaparición de 

los diarios regionales y analiza el duro presente de su rubro.
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es hoy un ecosistema que 
abarca desde la editorial hasta 
la inmobiliaria, pasando por 
la educación.
Sin embargo, su discurso no 
se centra solo en logros econó-
micos, sino en “ir a los resca-
tes de nuestros valores” que, 
según él, estamos perdiendo.

- Mario, lo vemos hoy soste-
niendo con especial aprecio 
la biografía de Luis Cruz 
Martínez que usted reeditó. 
¿Por qué insistir en figuras 
históricas en un mundo que 
parece haber olvidado el pa-
sado?
“Este libro es mucho más que 
una simple biografía; es una 
oda a los valores de los jóve-
nes, un rescate de la figura de 
Luis Cruz Martínez. Ahí resi-
de el valor a la patria, el valor 
a Chile y, sobre todo, nuestra 
identidad. Me duele ver cómo 
hoy algunos no valoran y ata-
can estos símbolos, les quitan 
las medallas o las espadas a 
los monumentos. Eso ocurre 
porque se ha perdido el real 
valor de las cosas. Hoy todo es 
inmediato, todo es desecha-

ble, y cuando la cultura se 
vuelve superficial, la gente 
pierde el arraigo con su propia 
historia”.

- Esa pérdida de valores de 
la que habla, ¿la observa 
también en la juventud ac-
tual?
“Lo conversábamos hace po-
co: los jóvenes que cometen 
faltas de respeto contra nues-
tro patrimonio no tienen idea 
de quiénes fueron esos hom-
bres. No es solo un problema 
de los jóvenes, es lo que la so-
ciedad les está dejando como 
cultura, muchos derechos y 
pocos deberes. En la librería 
intentamos que lo que la gen-
te se lleve no sea solo un obje-
to, sino conocimiento que ge-
nere identidad”.

- Librería Mataquito tuvo 
una presencia importante 
en Talca, con sucursales en 
el Mall y en el Mercado, pero 
decidió cerrarlas. ¿Fue una 
decisión puramente econó-
mica?
“No, fue una reingeniería de la 
empresa. Nuestra filosofía es 

atender bien al cliente, darle 
confianza y que se vaya con-
tento, en suma, brindarle un 
buen servicio”.

- ¿Es tan diferente la expe-
riencia de una librería tradi-
cional a la de una cadena en 
un centro comercial?
“Absolutamente. Aquí en 
Curicó tenemos un equipo de 
colaboradores que llevan 30 
años conmigo; conocen a to-

dos los clientes por su nom-
bre. En el mall, los costos son 
leoninos por metro cuadrado 
y el trato es frío. La gente ve-
nía el fin de semana porque 
era el único lugar abierto, pe-
ro no se generaba ese vínculo. 
Preferimos cerrar en Talca 
porque se perdía la esencia de 
lo que somos, brindar una ex-
periencia personalizada”.

- Usted ha sido crítico con la 

forma en que se han legisla-
do los derechos laborales en 
los últimos años. ¿Cómo ha 
afectado esto al pequeño y 
mediano comerciante?
“Ha pasado mucho que los 
gobiernos instauran nuevas 
leyes que terminan compli-
cando la vida del ser humano 
y del comercio. Partimos 
con la pandemia, el proble-
ma de inseguridad, pirate-
ría, un descaro al cubo y la 

El emprendedor curicano Mario González es una voz autorizada para analizar la actualidad 
regional.

Su obsesión por la ubicación exacta de la casa de Luis Cruz Martínez o la etimología del río 
Mataquito demuestra un compromiso con la verdad histórica frente al mito.

Como buen hombre de letras, Mario González reconoce en Diario La Prensa un pilar de la 
región, destacando su longevidad y su capacidad de llenar el vacío dejado por otros medios 
centenarios.
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Aries [21 de marzo al 20 de abril]. 

Tauro [21 de Abril al 20 de Mayo]. 

Géminis [21 de Mayo al 21 de Junio]. 

Cáncer [22 de Junio al 22 Julio]. 

Leo [23 Julio al 22 de Agosto]. 

Virgo [23 de Agosto al 22 de Septiembre]. 

Libra [23 de Septiembre al 22 de octubre]. 

Escorpión [23 de Octubre al 22 de Noviembre]. 

Sagitario [23 de Noviembre al 20 de Diciembre]. 

Capricornio [21 de Diciembre al 20 de Enero]. 

Acuario [21 de Enero al 19 de Febrero]. 

Piscis [20 de Febrero al 20 de Marzo]. 

AMOR: Déjate llevar un poco por la espontaneidad, más de algu-
na sorpresa te generará. SALUD: Que los problemas no debiliten 
tu nivel energético. Solo tú puedes animarte y salir adelante. DI-
NERO: Trata de mantener una buena retroalimentación con tus 
colegas. COLOR: Lila. NÚMERO: 9.

AMOR: Las cosas no se solucionarán de manera mágica, debes 
poner de tu parte para solucionarlas. SALUD: Visite regularmen-
te a su médico. DINERO: Ese gasto importante puede esperar, no 
te impacientes y espera un mejor momento. COLOR: Amarillo. 
NÚMERO: 8.

AMOR: Procura pensar las cosas dos veces, aprovecha este día 
y dedícalo a reflexionar y a poner en orden tus ideas. SALUD: 
Hoy evita salir hasta tan tarde, no trasnoches tanto. DINERO: Esa 
oportunidad de invertir no se volverá a repetir, aprovéchala. CO-
LOR: Violeta. NÚMERO: 18.

AMOR: Conflictos, enredos, malos entendidos, le complican en 
su relación de pareja. Trate de superar lo antes posible esos 
obstáculos. SALUD: Evite que los malos ratos dañen su estado 
anímico. DINERO: Buenas oportunidades en el trabajo. COLOR: 
Negro. NÚMERO: 15.

AMOR: Ojo con sobre exigir demasiado la tolerancia de su pa-
reja. Cuidado los/as solteros/as, sean más prudentes. SALUD: 
Debes auto examinarte. DINERO: No es el mejor momento para 
pedir dinero prestado, es mejor que ahorres. COLOR: Marrón. 
NÚMERO: 20.

AMOR: No es pecado ilusionarse, pero que no caiga en la obse-
sión. SALUD: Si puede eliminar el azúcar hágalo. DINERO: Con-
serva esas ideas para ti y exprésalas solo cuando ya las puedas 
llevar a cabo. Protégete de sinvergüenzas. COLOR: Calipso. NÚ-
MERO: 10.

AMOR: Cuidado que sin darte cuenta puedes estar aumentando 
la distancia con quienes te quieren. SALUD: Cuídate de los pro-
blemas digestivos producto de las infecciones. DINERO: No des-
confíes tanto de ese proyecto, te podrías estar perdiendo algo 
bueno. COLOR: Ocre. NÚMERO: 1.

AMOR: Pierda esa timidez que le aflora en algunos momentos. 
SALUD: Esos cambios en tus hábitos repercutirán en tu salud. 
DINERO: Ten cuidado si pretendes iniciar negocios nuevos espe-
cialmente considerando el real estado de la economía. COLOR: 
Gris. NÚMERO: 31.

AMOR: No dejes de lado a quienes te aman sin ponerte condicio-
nes. SALUD: Tu nivel de ánimo debe estar siempre en alto y eso 
lo determinar tú. DINERO: No pierdas la oportunidad de volver a 
capacitarte o al menos de mejorar lo que sabes. COLOR: Celeste. 
NÚMERO: 22.

AMOR: El amor no es una batalla, debe ser algo que engrandezca 
su vida y no que le cause dolores de cabeza. SALUD: Alteracio-
nes del sistema endocrino, trata de controlarte con un médico. 
DINERO: Cuidado con esa nueva propuesta, no es como lo están 
pintando. COLOR: Blanco. NÚMERO: 19.

AMOR: Las situaciones difíciles terminarán pronto. SALUD: Ten 
cuidado con lo que comes, por lo demás, estarás bastante bien 
de salud. Estarás más sensible a contagiarte afecciones, trata 
de no arriesgarte más de la cuenta. DINERO: Ten paciencia en el 
trabajo. COLOR: Terracota. NÚMERO: 5.

AMOR: Mejora tu disposición hacia quienes te rodean para así 
hacer sentir mejor el afecto que te entregan. SALUD: Su salud 
mental está en baja. Mucho cuidado con las depresiones. DINE-
RO: Se paciente ya que las cosas no siempre resultan a la prime-
ra. COLOR: Rosado. NÚMERO: 25.

Horóscopo

ENCONTRARÁ PRODUCTOS Y SERVICIOS PARA MEJORAR SU SUERTE EN EL 
AMOR, SALUD Y TRABAJO. CREMAS PARA LOS DOLORES Y BAÑOS PURIFICA-
DORES. YOLANDA SULTANA LE AYUDARÁ EN LA UNIÓN DE PAREJAS Y TAMBIÉN 
CONTRA EL ALCOHOLISMO, LA DROGADICCIÓN, EN LAS CASAS Y NEGOCIOS 
CARGADAS. LLÁMELA AHORA TAMBIÉN AL 7788818 O ESCRÍBALE A CASILLA 1, 
CORREO 2, ESTACIÓN CENTRAL, SANTIAGO.

reducción de horas labora-
les se han ido acortando. 
Eso nos obliga a contratar 
más gente, que cuesta mu-
cho que tenga el sello de 
Mataquito. Antes, la gente 
pasaba a comprar después 
de salir de su trabajo; hoy, 
las leyes han conspirado y 
afectado las ventas, ya que 
después de las 6 de la tarde 
el comercio está muerto. Se 
ha roto esa dinámica orgá-
nica entre el comerciante y 
su vecino”.

MARCA CON RAÍCES 
INDÍGENAS
- El nombre “Mataquito” es 
casi una institución en la re-
gión. ¿Cuál es el significado 
real detrás de esta palabra?

“Es una historia hermosa. La 
palabra es quechua y viene de 
los Aymaras. Significa ‘atrever-
se’. En los años en que los Incas, 
los Mitimae (pobladores incas 
que colonizaron hasta el Maule) 
llegaron hasta el Maule. Para 
ellos, cruzar el río Mataquito 
era una proeza porque en ese 
entonces era un río caudaloso, 
una extensión tremenda de 
agua entre lo que hoy es 
Sagrada Familia y Hualañé”.

- ¿Hay una leyenda específi-
ca sobre ese cruce del río?
“Así es. Los Mitimae traían 
como único elemento de carga 
a la llama. Al animal le daba 
miedo pasar por el agua tan 
brava. De ahí viene el concep-
to: atreverse a cruzar. Esa pa-
labra la tomé yo para mi pri-
mera empresa y luego la ex-
tendí a la editorial, la inmobi-
liaria y el liceo. Emprender en 
regiones es, precisamente, 
atreverse a cruzar ríos que 
parecen imposibles”.

REGIONALISMO
- Usted menciona que Talca 
se quedó sin diario tras la 
muerte de “La Mañana” y 
también la desaparición de 
Diario El Centro. Como 
hombre de libros y cultura, 
¿cómo ve el rol de Diario La 
Prensa en este escenario?
“Es una situación preocu-
pante. La Mañana de Talca 
cumplió más de 100 años y 
murió. Hoy, el Diario La 
Prensa es el único que no 
nació en la capital regional y 
que circula en todo el Maule. 
Es originario de Curicó, pero 
hoy es el diario de los talqui-
nos también porque ellos ya 
no tienen el suyo. Es el quin-
to diario más antiguo de 
Chile y su sobrevivencia es 
fundamental para nuestra 
identidad. Sin prensa regio-
nal, no hay quien cuente 
nuestras historias”.

- Tras años de construir em-
presas en lo cultural, educa-
tivo e inmobiliario, usted ha 
mencionado que “quiere 
descansar”. ¿Cómo se pre-
para la Librería Mataquito 
para el relevo generacional?
“He delegado y he traspasado 
varias empresas. El liceo, por 
ejemplo, que ahora es la 
Fundación Nuevo Horizonte, 
lo tomó mi yerno y mi hija, 
así como también la 
Inmobiliaria que la tomó mi 

hijo Mario Matías, ellos han 
sido capaces de proyectar y 
modernizar las empresas, de-
bo reconocer que no lo he 
desarrollado todo solo, mi es-
posa y mis hijos han sido pi-
lares fundamentales, en es-
pecial Natacha, que le han 
dado el sello que hoy tiene la 
marca Mataquito. Quiero 
descansar un poco, es justo 
para mí y mi esposa, ya que 
hemos dedicado una vida a 
emprender y contar mi expe-

riencia de cómo crear empre-
sas y desarrollar proyectos, 
como se hacía antes la regla 
9x9x6 que significa trabajar 
de 9 a 9 por 6 días a la sema-
na. Ahora queda una estruc-
tura sólida, mis hijos, una 
fundación y un equipo que 
conoce la filosofía Mataquito. 
Mi mayor deseo es que no se 
olvide el significado de la pa-
labra: que sigan atreviéndose, 
pero sin perder el respeto por 
lo que fuimos”.

Para Mario González, la librería no es un negocio de venta de papel, sino un centro de resis-
tencia cultural en una época que él define como carente de valores y exceso de inmediatez.
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