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ACTUALIDAD

Paz Lovisolo asume como CEO
de Flybondi y marca un hito en la
industria aérea regional

POR ANTONIA LAGOS

La abogada argentina Paz
Lovisolo acaba de convertirse
en la primera mujer CEO
en la historia de Flybondi,
marcando un hito no solo
para la aerolinea low cost
del pais, sino también para
la industria aérea regional.

Sunombramiento llegaen
un momento clave, ya que la
compaiiia se encuentra en
una etapa de expansion sin
precedentes, con un plan
de crecimiento de flota que
requiere una inversion de
unos US$ 1.700 millones que

I La abogada es la
primera mujer
en liderar la low
cost argentina,
en momentos de
plena expansion
para aumentar la
flota y fortalecer
su operacion en
América Latina.

permita preparar su llegada
a mas mercados.

Lovisolo asumi¢ el lide-
razgo de la firma sin dejar

su rol como presidenta de
la compafiia.

En paralelo, mantiene su
funcién como general counsel
de COC Global Enterprise, el
fondo de inversién estadou-
nidense duenio de Flybondi
y de OCA, la empresa de
correo privado y logistica de
Argentina.

Desde ese rol ha liderado
procesos de adquisicion del
holding, asi como las estra-
tegias legales y regulatorias
del grupo, lo que la posiciona
como una figura clave en la
toma de decisiones corpo-
rativas.

Su experiencia en temas
regulatorios, fusiones y ad-
quisiciones, y planificacion
estratégica ha sido, precisa—
mente, uno de los factores
que explican su llegada al
puesto mas alto de Flybondi.

Segtin el grupo, el objetivo
del nombramiento es forta-
lecer la estructura ejecutivay
prepararalaaerolinea para su
proxima fase de crecimiento
regional.

La mision

En su nueva posicion, Lo~
visolo tendrd la tarea de con-
ducir a Flybondi en una etapa

Paz Lovisolo tiene experiencia
en regulacién y M&A.

que laempresa considera “de
evolucién profunda”.

El plan incluye, la expan-
sion de flota con aeronaves de
ultima generaci6n, y mayor
presencia regional, especial-
mente en Ameérica Latina y

el Caribe.

Asimismo, buscar mayor
eficiencia operativa, clave
para competir en un mercado
cada vez mas presionado
por margenes bajos y costos
altos, volatilidad econémica
y también aumento de la
competencia.



