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del Reloncavi: pedimos chupe
de jaibas. “Fantastico, sensa-
cional, maravilloso”, exclama-
ron. Yo mismo quedé sorpren-
dido: era un manjar que sabia
amar austral, fresco y tnico.

Entonces pensé: qué para-
doja que muchas veces necesi-
tamos que un extranjero nos
recuerde las maravillas de
nuestra propia Patagonia. Ellos
descubren lo que nosotros da-
mos por sentado: riquezas es-
condidas que esperan ser valo-
radas.

El Estuariodel Reloncavi es
un laboratorio natural. Alli
confluyen las aguas frias y
transparentes de los deshielos
cordilleranos, cargadas de mi-
nerales, con las mareas del Pa-
cifico. El resultado esun ecosis-

vanten la voz y pon-
gamos en valor lo que
nos pertenece”

tema enriquecido, base de la
cadenaalimenticia marina. No
es casual que los salmoneros
valoren este entorno para la
smoltificacion de sus peces, ni
que los cultivos de mitilidos
prosperen con fuerza, compi-
tiendo ya en importancia con
elsalmon.

PRODUCTO CON IDENTIDAD

Y aqui aparece la protagonista
de esta columna: la jaiba. Bajo
los flotadores de los cultivos de
choritos, las semillas y juveni-
les que caen al fondo se con-
vierten en banquete “ad libi-

ducto conidentidad, con sabor
ycon futuro.

éNoes acasoevidente el po-
tencial? Con un buen disefio de
cultivo mixto —mitilidos y jai-
ba- Cochamé podria ofrecer
un producto de calidad ex-
traordinaria, digno de compe-
tir en el mercado mundial.

Laexperiencia dela langos-
tade Juan Fernandez, conver-
tida en simbolo internacional
en apenas dos décadas, debe-
ria inspirarnos. Si ellos logra-
ron posicionar su crustaceo co-
mo un icono gastronoémico,
£por qué no pensar en la jaiba
como nuestra proxima estre-
lla?

Ademis, hay un detalle que
no es menor: estudios sefialan
que estos moluscos y crustd-

llywood a degustar este manjar
(comprobar sus resultados y
experiencias) y convertirlo en
publicidad mundial. Seria un
golpe maestro de marketing
gastronémico, capaz de poner
aCochamo en la vitrinaglobal.
Pero mas alld de la anécdo-
ta, loque estd en juego esla ca-
pacidad de nuestra region pa-
ra reconocer y potenciar sus
propios recursos. La jaiba de
Cochamo representa la unién
entre naturaleza, cultura y de-
sarrollo productivo. Es identi-
dad, es tradicion y es futuro.
No podemos seguir espe-
rando que sean los visitantes
extranjeros quienes nos digan
lo que tenemos: debemos ser
nosotros quienes levantemos
la voz y pongamos en valor lo
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oportunidad. La jaiba de Co-
chamé esun ejemplo concreto
de coOmo un recurso aparente-
mente secundario puede
transformarse en simbolo de
desarrollo sostenible. Si logra-
mos articular investigacion,
manejo responsable y promo-
cién cultural, estaremos frente
aun producto capaz de com-
petir en el escenario interna-
cional y, al mismo tiempo, for-
talecer nuestra identidad re-
gional.

Lainvitacion es clara: mirar
hacia el mar, reconocer lo que
tenemos y alrevernos a proyec-
tarlo. La jaiba de Cochamé es-
télista para convertirse enem-
bajadora de nuestra Patagonia.
Solo falta que nosotros lo crea-
mos. ©3



