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LA INSEGURIDAD QUE
SAQUEA TIENDAS Y
BARRIOS

Senior Director:

La violencia asociada a los asaltos y
actos vandalicos contra locales comercia-
les ya no puede seguir tratandose como
una suma de hechos aislados. En pocas se-
manas de 2026, Santiago ha sido testigo de
robos particularmente violentos en tiendas
y malls, con uso de armas de alto calibre,
ataques coordinados y un nivel de intimi-
dacion que pone en riesgo a trabajadores y
clientes por igual.

Hoy no basta con diagnosticos ni anuncios
generales, el pais necesita propuestas concre-
tas y verificables en materia de seguridad,
aprendiendo de experiencias internaciona-
les que han demostrado resultados. Para
ejemplificar, paises desarrollados redujeron
drasticamente el delito mediante analisis de
datos en tiempo real, patrullajes focalizados
o la colaboracion efectiva entre policia, muni-
cipios y fiscalias. Ademas de implementar un
disefio urbano seguro, con iluminacion ade-
cuada y la recuperacion del espacio publico.
Estos ejemplos muestran que la seguridad
mejora cuando se articulan datos (1A), patru-
llaje focalizado, coordinacion institucional y
urbanismo mas seguro

Estas herramientas no son ideologi-
cas ni experimentales, funcionan cuando
hay decision politica, coordinacion insti-
tucional y evaluacidn constante. Esto es un
fendmeno que se acrecenta y que nos afec-
ta de norte a sur, por eso, las autoridades
deben comprometerse con medidas especi-
ficas: presencia policial sostenida en zonas
comerciales, persecucion penal eficaz de
bandas organizadas o cl uso inteligente de
tecnologia, como mayor cantidad de cama-
ras capaces de detectar autos sin patentes
o con encargo de robo.

Asimismo, las autoridades municipales
y regionales no pueden quedar al margen,
ya que la seguridad local requiere liderazgo,
gestion y planificacion. Proteger los espacios
comerciales es proteger la vida cotidiana de
las personas. Sin seguridad no hay convi-
vencia, ni empleo, ni desarrollo posible, y
recuperarla es una urgencia que no admite
mas discusion.
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