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Valparaíso ant
el rito del poder
El cambio de mando sitúa a la ciudad en el
foco nacional e internacional del país y el
impacto cotidiano que tiene la ceremonia.

Acasi un mes del traspaso del mando presiden-

cial, la confirmación de la asistencia de cerca

de diez jefes de Estado y delegaciones interna-

cionales vuelve a situar a Valparaíso en el cen-

tro de la atención política y diplomática. El

cambio de mando del 11 de marzo, que se realizará en la sede

del Congreso Nacional, no es solo una ceremonia institucio-

nal: es también una prueba de coordinación del Estado y de

consideración hacia una ciudad que históricamente asume

los costos logísticos de estos eventos.

Las semanas previas han estado marcadas por intensas coor-

dinaciones entre la Cancillería, el Congreso, Carabineros y di-

versos servicios públicos. Es comprensible: la presencia de

autoridades extranjeras eleva los estándares de seguridad y

exige protocolos más estrictos que en cualquier otra activi-

dad. Sin embargo, la eficiencia de estas medidas no debiera

medirse solo por su rigor, sino también por su capacidad de

minimizar el impacto cotidiano en la vida porteña.

Enel plano internacional, la ceremonia ofrece una vitrina re-

levante para Chile. La confirmación de la asistencia del secre-

tario de Estado de Estados Unidos, Marco Rubio, encabezan-

do la delegación de su país, ha sido leída por algunos como

una señal de interés y confianza en el país. En un escenario

global marcado por la competencia geopolítica y la incerti-

dumbre económica, fortalecer vínculos diplomáticos es una

necesidad estratégica. Reducir estas señales a disputas ideo-

lógicas internas empobrece el debate y desconoce el valor

práctico que tienen las relaciones internacionales para el de-

sarrollo y el empleo.
Pero la dimensión externa no puede eclipsar la interna. Val-

paraíso no es un mero escenario ceremonial: es una ciudad

viva, con problemas estructurales y una ciudadanía que, una

vez más, verá alterado su funcionamiento por cortes de trán-

sito, despliegues policiales y restricciones. La advertencia de

autoridades locales es pertinente: una democracia madura

no solo cuida sus símbolos, también respeta a las comunida-

des que los albergan.

El cambio de mando debiera ser, entonces, algo más que un

acto solemne. Debiera reflejar la capacidad del Estado de dia-

logar consigo mismo, de equilibrar proyección internacional

con responsabilidad local y de demostrar que el ejercicio del

poder también se expresa en la buena planificación. Valpa-

raíso, como sede del Congreso, merece no solo seguridad re-

forzada, sino también consideración y respeto. Solo así el rito

republicano estará a la altura de su significado.
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Columna Maribel Vidal

Directora ejecutiva del Consejo de Autorregulación y Ética Publicitaria (Conar)

La publicidad como reflejo de la sociedad que somos

Chile atraviesa una transformación demográfica y cultural pro-

funda. Así lo demuestran los resultados del Censo 2024 y el
análisis desarrollado por la consultora La Vulca. Las cifras

confirman lo que la experiencia cotidiana ya insinúa: somos una so-

ciedad más diversa, más longeva y más multicultural, con hogares
más pequeños y con formas de convivencia que desafian los moldes

tradicionales. No se trata únicamente de datos estadísticos, sino de vi-

das concretas, de trayectorias personales y colectivas que interpelan

directamente la manera en que nos representamos como país.

En este contexto, la publicidad ocupa un lugar estratégico. Duran-

te décadas, la familia nuclear, papá, mamá e hijos, fue presentada co-

mo el ideal aspiracional dominante, un modelo homogéneo que se
repetía en las narrativas publicitarias como sinónimo de éxito, esta-

bilidad y bienestar. Sin embargo, ese imaginario ya no refleja la varie-

dad yriqueza social del Chile actual. Hoy conviven hogares uniperso-
nales, familias monoparentales, estructuras multigeneracionales, co-

munidades de amigos que comparten la vida cotidiana y espaciosen
los que las mascotas ocupan un lugar central en la experiencia afecti-

va. Esta pluralidad no admite jerarquías valóricas ni simbólicas: nin-
gún tipo de familia puede ni debe erigirse como el estándar normati-
vo frente a otros.

La publicidad, en tanto constructora de relatos sociales, tiene la

oportunidad y responsabilidad de reconocer y representar esta diver-

sidad con dignidad, empatía y autenticidad. Mostrar las nuevas con-

figuraciones familiares no es un gesto de concesión ni una estrategia

meramente instrumental, sino una forma de validar realidades que

existen y que merecen visibilidad. Cuando la comunicación comer-
cial amplía sus marcos de referencia, contribuye a que más personas

se sientan reconocidas y parte del tejido social.

No obstante, la transformación social también trae consigo ten-
siones y vulnerabilidades. El aumento de los hogares unipersona-

les-que alcanza al 21,8%- se vincula con una realidad preocupante:
un 39% de estas personas declara sentirse sola o muy sola. Ante es-

te escenario, la publicidad debe actuar con especial cuidado, evi-
tando explotar fragilidades emocionales y optando, en cambio, por
mensajes que acompañen, conecten y promuevan comunidad. Por

ejemplo, relevar el valor de la convivencia multigeneracional y de
los vínculos interpersonales pueden ser mensajes que contribuyan
a la sociedad.

En este marco, resulta fundamental recordar que la publicidad no

sólo vende productos, sino que, además, puede moldear imaginarios

sociales positivos y saludables para todas las personas. Esta convic-
ción sustenta el compromiso de orientar a la industria hacia una co-

municación ética, inclusiva y responsable, capaz de adaptarse diná-
micamente a los cambios demográficos y culturales del país. Una pu-

blicidad que eduque, que inspire y que contribuya a la construcción

de un Chile más justo, plural y conectado.
La invitación es clara: hagamos de la publicidad un reflejo fiel y

respetuoso de la sociedad que ya somos y, al mismo tiempo, un im-
pulso hacia la sociedad que queremos ser.

HHumor

Por Aethos

SE ESTÁN
PONIENDO

DE ACUERDO
PARA EL

TRASPASO
DE GOBIERNO ...

. 2

F Frases

"El crimen organizado encontró en la
ruralidad un espacio con menor
vigilancia para instalar sus operaciones".

Pilar Lizana
Asesora de seguridad de la Asociación de Municipios Rurales
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151 años | 11 de febrero de 1875

Preparan actos celebratorios de la independencia

En celebración del 58º aniversario de la jura de nuestra independen-

cia, de acuerdo con la Comandancia General de Armas y de Marina,
se decreta para este 12 de febrero: el Fuerte San Antonio hará dos sal-

vas mayores, una al salir y otra al ponerse el Sol; los fuertes, edificios

públicos y particulares mantendrán enarbolado el pabellón nacional

todo el día y los buques de la Armada se empavesarán por completo.

101 años | 11 de febrero de 1925

No hay dificultades en las esferas de Gobierno

Así nos lo declara el Ministro del Interior del Gabinete de la Nueva Jun-

ta Militar de Gobierno, en vista de los rumores que han venido circu-

lando. El siguiente es el texto que nos ha llegado: "El señor Ministro

del Interior encarga manifestar a la prensa y público en general, que
toda noticia que circule relativa a dificultades probables en el Gobier-

no, carecen en absoluto de fundamento".

51 años | 11 de febrero de 1975

Incendio en la fábrica de fideos Carozzi en Quilpué

Un siniestro que alarmó a la ciudad de Quilpué afectó ayer a la Fábri-
ca de Fideos y Alimentos Carozzi, ocasionando daños que no fueron

avaluados en maquinarias del molino de la industria, pero que, a jui-
cio de ejecutivos de la entidad, causarán una paralización de una se-

mana. Elincendio, declarado después de las 16 horas, motivó unaar-

dua labor de bomberos de Quilpué, Villa Alemana, Valparaíso y Viña.
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