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La venta de la torre Telefónica: el capítulo faltante

en la despedida de la compañía española en Chile

El icónico Edificio Telefónica en Providencia
es el último fleco de negocio que le queda
a la operadora de comunicación española,
tras el anuncio este martes de la venta de la

compañía en Chile a dos holdings internacionales.
La construcción, situada en plaza Baquedano, es un
símbolo de la ciudad también por su estructura, que
imita uno de los primeros teléfonos celulares masi-
vos, pintado de gris y azul mar.
Y desde el "estallido social" está casi vacío en una
zona central de la capital de alto valor inmobiliario
pero que todavía arrastra el estigma de las manifes-
taciones, que hicieron que muchas empresas y per-
sonas abandonaran el corazón histórico de Santia-

go y migraran hacia la zona oriental de la ciudad.
La ubicación, sumada a la gran superficie que cubre
el edificio y el precio por metro cuadrado hace que
sea una propiedad complicada de vender, operación
en la que la compañía lleva años involucrada y que
ha retrasado la venta definitiva de sus activos en
Chile, ocurrida hoy.
Telefónica vendió el 100 % de su filial chilena al
holding francés NJJ Holding y a Millicom Spain
por US$1.215 millones, en una operación alinea-

da con su plan estratégico presentado el pasado no-
viembre, que busca la salida de la compañía de La-
tinoamérica.
Hasta el momento, solo la empresa estatal Desarro-
llo País ha iniciado negociaciones serias para hacer-
se con la propiedad, con el objeto de trasladar a ellas
diversos organismos e instituciones como la Comi-
sión del Mercado Financiero (CMF).
Se trata de una compañía dedicada a las infraes-
tructuras mediante alianzas público-privadas y este
martes confirmó a EFE que ya hay una propuesta
encima de la mesa a la espera de ser aceptada por
diversos controladores tanto del Estado como de la
compañía.
Cuando se concluya la compra del edificio, Telefó-
nica habrá dejado de formar parte definitivamente
de Chile, física y empresarialmente, tras ser una de
las empresas de telecomunicaciones más importan-
tes de la historia del país.

La empresa española aterrizó en Chile en 1990
cuando adquirió la mayoría accionaria de la enton-
ces Compañía de Teléfonos de Chile (CTC) e inició
la construcción del edificio en Plaza Italia.

Aseguradoras suben el precio del SOAP tras cambios
en las coberturas: precios para motos se disparan

uego que las aseguradoras informaran la paralización en la venta
del Seguro Obligatorio de Accidentes Personales (SOAP) debi-

, do a la nueva Ley Jacinta, este tipo de seguros volvió a ser comer-cializado por varias compañías.

Lo anterior luego que la Comisión para el Mercado Financiero (CMF)
anunciara los ajustes exigidos por ley, incorporara las nuevas pólizas
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al Depósito de Pólizas y se publicara la misma en el Diario Oficial.
Y con el regreso de las ventas, se puede verificar el incremento en el
precio de las mismas en comparación al año anterior.
Donde un SOAP barato podía rodear los $4.500 o quizás llegar a los
$5 mil, ya se pueden encontrar opciones desde montos como $7.900,
$8.790 o incluso $9.290 -o sobre esa cifra- para automóviles, station

wagon y jeep. En el caso del SOAP de Bomberos, el valor base -sin in-
cluir aportes a la institución- ahora pasó a $7.990
En el sector de las motocicletas es aún más evidente: mientras que el
año pasado el SOAP para estos vehículos en una reconocida empresa
de seguros salía $37.890, ahora cuesta $65.480.
Las modificaciones a los precios se dan en el contexto de la aplica-
ción de la Ley Jacinta que, entre otras cosas, duplica las coberturas del
SOAP: en el caso de muerte, incapacidad permanente total y gastos
médicos hospitalarios, se pasa de 300 UF a 600 UF, unos $23,8 millo-
nes a la fecha.

En cuanto a la incapacidad permanente parcial, el seguro pasa de cu-
brir 200 UF hasta 400 UF, unos $15,8 millones. También se reduce de

10 a 7 días hábiles el pago de indemnización por fallecimiento.
Si bien las aseguradoras ya habían comenzado a vender algunos SOAP
con las condiciones anteriores, el hecho de que la CMF aún no hubiera
depositado la nueva póliza ni que esta se publicase en el Diario Oficial,
imposibilitó a las compañías a comercializar este elemento clave en la
obtención del permiso de circulación.
Desde la Asociación de Aseguradores de Chile, su gerente general,
Marcelo Mosso Gómez, ya adelantaba ayer lunes que el aumento de
los beneficios "también tiene su consecuencia respecto al precio", aun-

que como gremio no quisieron comprometerse con dar algún valor
en específico.
"Nosotros como asociación gremial no nos podemos referir a eso. No
podemos tampoco saber cómo las compañías se van a comportar ( ... )
este es un mercado tremendamente competitivo. Hemos visto que las
pólizas del SOAP han mantenido relativamente estable su precio en
pesos a pesar de la inflación en los últimos ocho años, lo cual significa
que este es un mercado que se hace cargo de esta competencia y de al-

guna forma, tarifica en función de ello", dijo Gómez.

Coca-Cola logra ganar sobre un 20% más en 2025,
pero sus acciones caen en la bolsa

TThe Coca-Cola Company obtuvo un
beneficio de US$13.107 millones en
2025, un 23,29% más que el año an-
terior, según anunció la compañía

este martes.

La empresa estadounidense de bebidas tam-
bién informó de unos ingresos operativos
netos de US$47.941 millones en el ejercicio,
un 1,8% más interanual.
"Me siento alentado por nuestro desempeño en
2025, que demostró la resiliencia y el impulso
que definen a nuestro negocio", declaró James
Quincey, presidente y director ejecutivo de
The Coca-Cola Company.
En el cuarto trimestre, el más seguido por los
analistas de Wall Street, la compañía repor-
tó unas ganancias de US$2.271 millones, un

3,46% más a las del mismo tramo de 2024,
con un aumento de la facturación del 2,4%,
hasta los US$11.822 millones.
Para 2026, la compañía proyecta un creci-
miento orgánico de los ingresos del 4% al 5%
y un crecimiento comparable de las ganancias
por acción del 7% al 8% para todo el año.
"De cara al futuro, nos centraremos en eje-
cutar nuestra estrategia aún mejor y en po-
sicionar nuestro sistema para el éxito a largo
plazo", anotó Quincey.
Coca-Cola ha visto caer la demanda de sus
bebidas a medida que los compradores in-
tentan ahorrar más en sus compras y comen
fuera con menos frecuencia, anota este mar-
tes la cadena CNBC.
El volumen de Coca-Cola en Norteamérica

aumentó un 1%, mientras que en Latinoamé-
rica creció un 2%. A nivel mundial, la divi-
sión de agua, bebidas deportivas, café y té de
Coca-Cola superó al resto de su portafolio, lo
que indica la disposición de los consumidores
a gastar en bebidas que perciben como opcio-
nes más saludables.
El volumen del segmento creció un 3%, gra-
cias a la mayor demanda de marcas como
Smartwater y Bodyarmor.
Las acciones de Coca-Cola bajaban un 3,69%
en las operaciones previas a la apertura del
mercado. Sus acciones han subido aproxima-
damente un 22% durante el último año al cie-
rre del lunes.

COBRE (LME) ¢US$/lb ORO (LBMA AM) / PLATA (LBMA) US$/ozt
Dolar Observado $ 854,25 UF $ 39.688,65 Contado 589,761 ORO (Cotización) 5.050,90

Dolar Comprador B. Estado $ 837,00 UTM $ 69.611,00 Futuro 3 meses 594,115 ORO (Prom. año a la fecha) 4.766,43

Dolar Vendedor B.Estado $ 877,00 IPC 0,40% Promedio mes a la fecha 590,791 PLATA (Cotización) 82,0650
Fuente: www.bancoestado.cl Promedio año a la fecha 592,974 PLATA (Prom. año a la fecha) 87,9992

Sueldo mínimo $ 539.000
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