
Miércoles 11 de Febrero de 2026 LA PRENSA 9Editorial

Diario

LA PRENSA
FUNDADO EL 13 DE
NOVIEMBRE DE 1898
127 Años al servicio

de la comunidad

DIRECTOR Y

REPRESENTANTE LEGAL :

Víctor Massa Barros

EDITOR REGIONAL :

Juan Ignacio Ortiz Reyes

GERENTE REGIONAL :

Fernando Cordero Acuña

DOMICILIO :
Sargento Aldea Nº 632
Curicó

Fonos: 752 310 132 - 752 310 453

email :
director@diariolaprensa.cl

avisos@diariolaprensa.cl

OFICINA TALCA :

1 Oriente Nº 1294

Fonos: 712 218 482 - 712 215 833

email :
talcaventas@diariolaprensa.cl

Miembro de la:

A PASOCIACION
NACIONAL
DE LA PRENSA

La manzana maulina trae buenas esperanzas de una gran temporada

Hablar del Maule es, inevitablemente, evocar el aroma
de sus huertos y el color vibrante de sus cosechas. Entre

todos los frutos que brotan de nuestra generosa tierra, la

manzana no es solo un producto de exportación; es el hilo
conductor de nuestra historia social, económica y cultural.

Desde las primeras plantaciones coloniales hasta la conso-

lidación de Chile como potencia agroalimentaria, el Maule
ha sido el epicentro de esta transformación.

La importancia histórica de la manzana en nuestra re-

gión trasciende las cifras macroeconómicas. Durante el
siglo XX, la transición de los cultivos tradicionales hacia

la fruticultura de precisión reconfiguró nuestra geografía

y nuestras ciudades. Curicó y Talca crecieron al ritmo de
las temporadas, y miles de familias maulinas forjaron su
destino entre hileras de Red Delicious y Granny Smith.

La manzana fue el motor que impulsó la tecnificación del
riego y la profesionalización del campo, convirtiendo a la
región en un referente global.

Hoy, el Maule concentra la mayor superficie plantada de
manzanos en el país. Pero más allá de los miles de hectá-

reas, lo que realmente define esta industria es la resiliencia

de su gente. Los productores han sabido enfrentar sequías,

fluctuaciones de mercados internacionales y las exigencias

de un mundo que hoy pide sustentabilidad. La manzana es

nuestra embajadora; cada unidad que llega a un puerto leja-
no lleva consigo el sello de calidad del sol del valle central y
el esfuerzo del trabajador rural.

Sin embargo, este legado no debe darse por sentado. El
cambio climático y la competencia global nos obligan a
mirar hacia el futuro con innovación, sin olvidar las raíces

que nos trajeron hasta aquí. Valorar la historia de la manza-
na es reconocer el valor del campesino, del agrónomo y del

transportista que dan vida a nuestra economía.

En definitiva, la manzana es mucho más que un fruto; es el

símbolo de un Maule pujante que, orgulloso de su pasado,
sigue alimentando al mundo con la nobleza de su tierra.

LOS MIÉRCALES DE GÓMEZ

El pan con puré ...
ROBERTO DE J. GÓMEZ

Periodista y Profesor

Galopa el verano, al tiempo que

corren los días de febrero; que

siempre es breve porque los días

y los meses son cortísimos como

todas las cosas que llegan a su fin;

y se comienza a confundir con los

resabios y las añoranzas del tiem-

po pasado.

La juventud es siempre el plato de

los comentarios vacacionales. Pese

a ser los más protegidos del tiem-

po que viene, porque es tiempo de

aprendizaje y está lejano del final de

la vida. Para ellos es la preparación

de la vida siempre ligera, siempre

desprovista de aprendizajes.

_ "El pan con puré" es mi prin-

cipal recuerdo y aprendizaje. El

protagonista de esta historia, era

un joven estudiante de educación

básica, y yo su Maestro. Su fami-

lia era muy pobre y eso se notaba

en la vestimenta, en los zapatos

ausentes y en la falta de un salario

permanente.

Todos los niños llevaban colación

y el pan con puré que no tenía que

echarle al pan ... , tenía al menos

una madre ingeniosa. Le prepara-

ba a diario un pan francés, con el

alimento de los pobres, las papas.

Deleite del paladar de los niños.

No crean ustedes que eran pocos

los que envidiaban al pan con

puré. No lo decían, pero lo gri-

taban y de ese modo el niño pasó

a ser llamado por todos como "el

pan con puré". ¿ Ingenioso o vul-

gar ... sádico o miserable ...?

El humor de los niños suele ser

odioso. Pero, palabras más ... o

menos; pasó a ser objeto de risa.

Pero el que sonreía más ... era el

"pan con puré" ...

Puede ser que al principio re-

sultara ofensivo. Después más de

alguno pidió "una prueba" ...

Lo volví a ver después de mu-

chos años ... y no me pareció ver en

él rasgos odiosos, ni traumáticos.

En muchos otros jóvenes una

situación semejante dejaba hue-

llas imborrables. En "el pan con

puré" ... nada lo delataba.

Los sobrenombres, dejan huellas

enfermizas ... persistentes, cau-

santes de complejos de futuro.

En el pan con puré no. Nunca un

complejo. Nunca una enfermedad

subyacente.

En conclusión déjeme inferir

que los traumas suelen sanar sin

mediación. Se vuelven normales.

Son aceptados. Triunfa el que

"normaliza la situación". Que la

supera.

En otros niños o niñas; no se

borran ni con cien visitas al tera-

peuta.

No pretendo mostrar una solu-

ción, ni un tratamiento condu-

cente. Al menos el "pan con puré",

nos demuestra que los problemas

los resuelve el que resiste, que nor-

maliza una situación no deseada.

La niñez. La vida. Suele nor-

malizar los conflictos. Se necesita

carácter. Hacerle frente a la vida.

Una cucharada diaria de inclu-

sión a la normalidad. Una pastilla

de paciencia y otra de olvido, nos

puede devolver el sueño ... Educar

para la resistencia puede que sea

la receta.

_ Cierto, sabemos que no todos

pueden. Pero la normalidad no

es una sola. Muchos menos la que

trae etiqueta única. Hay que ayu-

dar al niño y nunca condenar a los

padres.

COLUMNA DE OPINIÓN:

La gestión ya no puede esperar
POR CARLOS MIGLIARDI

Digital Growth Manager de Defontana.

Durante años hablamos de trans-

formación digital como si fuera una

iniciativa puntual: un proyecto con

inicio y cierre definidos. Hoy esa
mirada resulta insuficiente. La ges-

tión empresarial se desarrolla en un

entorno donde las decisiones deben

ejecutarse con rapidez y donde la

capacidad de adaptación es perma-

nente: la digitalización se convirtió

en una condición estructural para

competir.

En un escenario de mayor com-

petencia y presión por eficiencia,

revisar la forma en que operan las

organizaciones dejó de ser opcional.

Integrar procesos administrativos y

comerciales no solo mejora el orden

interno, también genera resultados

concretos. Diversos estudios de di-

gitalización y automatización mues-

tran que las empresas que unifican

sus procesos en un solo sistema re-

ducen entre un 25% y un 30% los

errores operativos y mejoran en más

de un 25% su eficiencia administra-

tiva. Además, la centralización de la

información permite disminuir has-

ta en un 40% el tiempo destinado a

búsquedas y validaciones de docu-

mentos. Son mejoras que impactan

directamente en productividad, cos-

tos y capacidad de respuesta.

El desafío no radica únicamente en

contar con herramientas tecnológi-

cas, sino en la forma en que se in-

corporan a la operación diaria. Du-

rante años, la adopción de software

empresarial implicó procesos exten-

sos de evaluación, implementación

y puesta en marcha. Ese esquema

responde a un contexto donde la

tecnología requería altos niveles de

personalización y acompañamiento.

Hoy el entorno exige modelos más

ágiles, que permitan a las empresas

comenzar a operar en plazos mucho

más acotados y con mayor autonomía.

La variable tiempo se volvió deter-

minante. Cada demora en ordenar

procesos, integrar información o au-

tomatizar tareas implica mantener

ineficiencias que afectan la toma de

decisiones. Por eso, los modelos de

adopción inmediata y autoimple-

mentación están ganando espacio:

reducen barreras de entrada y fa-

cilitan que las organizaciones con-

centren sus esfuerzos en gestionar y

crecer, en lugar de destinar meses a

implementar sistemas.

A esto se suma la incorporación de

inteligencia artificial como soporte

a la gestión. Su aporte es significati-

vo cuando está integrada a procesos

estructurados y datos consolidados.

La IA puede facilitar análisis, anti-

cipar tendencias y simplificar tareas

operativas, pero requiere una base

sólida de información organizada

para generar valor real.

El impacto también se refleja en la
relación con los clientes. De acuerdo

con estudios de experiencia de usua-

rio, el 88% de los clientes tiene alta

probabilidad de volver a comprar

cuando percibe una experiencia
positiva y consistente. Esa consis-

tencia depende en gran medida de

la calidad de la gestión interna: se-

guimiento ordenado, trazabilidad

de interacciones y disponibilidad

de información en tiempo real. La

gestión deja de ser un asunto exclu-

sivamente administrativo y pasa a
incidir directamente en los resulta-

dos comerciales.

Estamos frente a una evolución en

la manera de entender la gestión

empresarial. Las soluciones tien-

den a ser modulares, integradas y

de rápida activación, acompañando

el ritmo del negocio y adaptándose

a su crecimiento. La digitalización

ya no se limita a incorporar herra-

mientas, sino a rediseñar la forma

en que se coordinan procesos, se

toman decisiones y se ejecuta la

operación diaria. Las empresas que

comprendan esta dinámica estarán

mejor preparadas para sostener su

competitividad en el tiempo.

Los conceptos vertidos en esta página corresponden a autores, siendo ellos de su exclusiva responsabilidad a excepción del editorial.
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