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cha actividad en instagram (@ demos inmediatamente", relató.
vintagetrip_). Paulina Cisternas
afirmó que no ha sido un proceso Un diseño único
complicado el tener que exponer Siou-li, creadora de Konga.Chi-

le explicó cómo quiere llegar a un
nicho que le guste la ropa más tra-

dicional. Además, añadió que "a mí
me gusta mucho la moda asiática,
y quiero integrar eso a las prendas
que hago, pero de una forma más
alocada".

y promocionar sus productos de
manera digital y aseguró que "no-
sotros ya teníamos antes como la
base, que es la tienda. Tenemos
muchos seguidores que son un
público más joven, que en realidad
ellos consumen este tipo de pren-
das, entonces la tienda tiene muy
buena recepción en redes sociales".

Salinas sostuvo que lo que la iden-
tifica como local es el ser minuciosa,

al momento de crear y dejar su sello
personal. Asimismo, comentó que
dentro de sus planes está el sacar
una nueva colección.

Para Paulina, la idea es crear
prendas únicas, las cuales, según
manifestó , son las que prefiere la
gente. La intención, de acuerdo a
ella, es que no se repitan, que sean
diferentes entre todas.
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EN DEPENDENCIAS DE LA CONTRALORÍA GENERAL DE LA REPÚBLICA

Hacienda y PNUD realizaron
conversatorio sobre finanzas
sostenibles
Diario Concepción
contacto@diarioconcepcion.cl

El Ministerio de Hacienda y el
Programa de las Naciones Unidas
para el Desarrollo (PNUD) reali-
zaron el conversatorio "¿Por qué
es importante hablar de finanzas
sostenibles?", una instancia que
reunió en dependencias de la Con-
traloría General de la República a
representantes del sector público

y privado para revisar los avan-
ces en esta agenda, y los desafíos
en la alineación de los recursos
financieros con los compromisos
de Chile en desarrollo sostenible y
acción climática.

Desde 2019, el Ministerio de
Hacienda, el PNUD y la Dirección
de Presupuestos trabajan en con-
junto para medir el gasto público
vinculado al cambio climático en
Chile, con apoyo de la iniciativa
Climate Promise y financiamien-
to de distintos países y socios
internacionales. Este esfuerzo
apunta a la alineación de financia-
miento para enfrentar la triple cri-
sis ambiental -cambio climático,
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La directora de Presupuestos (Dipres), Javiera Martínez,

dijo que "este trabajo ya cumple 7 años, atraviesa dos
administraciones de gobierno y, a nuestro juicio, ha
permitido fortalecer la capacidad del Estado para orientar
los recursos de manera más eficiente y siempre con una
perspectiva sostenible".

pérdida de biodiversidad y conta-
minación- mediante un esfuerzo
coordinado a nivel del Estado.

La jornada inició con la presen-
tación de la directora de Presu-
puestos, Javiera Martínez Fariña,
quien destacó la continuidad y
el impacto del trabajo conjunto
con el PNUD. "Dado el acotado
espacio fiscal que existe y los de-
safíos fiscales que Chile tiene, es
fundamental conocer bien sus
presiones de gasto. También hay
una oportunidad en esto porque
efectivamente se puede ahorrar
en el futuro si se toma en serio la

agenda", dijo.
Por su parte, la jefa del Área de

Medio Ambiente y Desarrollo Sos-
tenible del PNUD en Chile, Palo-
ma Toranzos, valoró la instancia
como un hito en la colaboración
sostenida con el Ministerio de
Hacienda y subrayó el rol del or-
ganismo en la promoción de las
finanzas sostenibles. "Las finan-
zas sostenibles son un enfoque in-
novador de la inversión que busca
generar retornos financieros posi-
tivos, a la vez que contribuye al de-
sarrollo sostenible. Se trata de un
cambio de paradigma que va más
allá de los intereses económicos
tradicionales, integrando consi-
deraciones sociales y ambienta-
les en las decisiones de inversión,

y son por tanto cruciales para la
transformación hacia un futuro
más equitativo y sostenible".
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Sobre qué es lo más efectivo para

promover, Cisternas comentó que
destacan las fotos, videos e historias

de la nueva selección de ropa, ya que

las personas van más a la tienda
cuando ven eso en las plataformas.

"Las historias es como lo que
más utilizamos cada día, porque
es lo más cercano con nuestro
público. Nos permite interactuar
y, por ejemplo, si subimos una
prenda, ellos nos consultan en
seguida y nosotros les respon-
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