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[TENDENCIAS]

Chilenos animan a los rusos a
probar vino en una exposicion

El puesto en la mayor feria anual de alimentacion del pais euroasiatico es liderado por las vifias Marchigiie e Indomita.

Agencia EFE

mpresarios de Chile,
E Argentina y Méxicoes-

do ruso cuando empezé el
conflicto con Ucrania y mu-
cha gente se empezd a ir. Pe-
1o yo dije que no. Aqui hay
que estar”, afirmé Pavon.

PROCHILE

José Alfredo Bartolucci, ge-
rente de ventas de Wenfor y
presidente de la Cimara Ar-
gentina de Vino, haidoa Pro-
dexpo en mds de viente oca-

tdn participando en la Esta posicién ha llevado a siones: “Hace cuatro anos Ru-
mayor feriaanual dealimen-  los vinedos oriundos de la Re- sia cambid las normas de im-
tacién en Rusia, Prodexpo, gionde O’Higgins aimportar portacién para el vino de gra-

con el objetivo de elevar sus
exportaciones de vinoy otras

600.000 botellas de vino
anuales al pais euroasidtico.

nely nos tuvimos que dedicar
a producir vinos embotella-

bebidas alcohdlicas al merca- “Yo heestadoviniendo to- dos de origen”.

doruso. dos los anosy lotinicoque he Esto, segtin el ejecutivo,
“Vifia Marchigiie es una  visto es crecimiento. Tanto amplié las posibilidades desu

bodega familiarde 2300 hec-  por los precios de mis produc- empresa, ya que le “da una

tareas, la mds grandede Chi-  tos, lacalidad y porque la gen- originalidad y una seguridad

le. Nuestros productos seen-  te cree en mi proyecto”, sos- absoluta para el consumidor,

cuentran en 53 paises y el
mercado ruso se ha vuelto
muy importante en los tlti-
mos cuatro afos”, dijo a la
agencia EFE el gerente co-
mercial de la firma, Fernan-
do Pavén.

La empresa, que busca su
nicho en este pais desde hace
cuatro ainos, no renuncio a

sus empenos peseal comien-  nemos un cliente que nos  un buen precio, buena cali-
zodelaguerraen Ucrania, se-  comprd tres contenedoresde  dad y buena etiqueta”, algo DRE/ IMS
nald el ejecutivo, alreconocer 40 piezas devino nivelentra-  que resulta mas dificil en el 1QUIQUE
que no todos se atrevenaen-  da, esdedr, untotalde 16.000 mercado europeo.
trar al territorio administra-  botellas, pero tenemos espe- Shiskova también recono- F ESTIVAL D R E AM s
do por Vladimir Putin. ranzas de crecer mds”. cid que las sanciones contra
“Ven Rusia como un lugar Lagerentede ventassefia-  Rusia han encarecido e inclu- I Q u I Q U E
lejano, esta la dificultad idio- 16 que el mercadoenRusiaes-  so vetado las importaciones

matica y tiene riesgos finan-
cieros eventuales. Ya tenia-
mos cierto entendimiento de
como trabajar con el merca-

tuvo el licenciado en adminis-
tracion de empresas.

Su par de Viia Indémita,
Anastasia Shiskova, es segun-
da vez que va a Prodexpo,
donde tuvo resultados bue-
nos el ano pasado y decidié
“repetir la experiencia”.

“Indémita sélo estd empe-
zando a trabajar en Rusia. Te-

td cambiando, ya que las
companias distribuidoras pa-
san a un segundo plano, y los
supermercados buscan tener

LA MARCA CHILE ES COTIZADA EN EL MERCADO EUROASIATICO, A TRAVES DEL ENVIO DE MILES DE BOTELLAS.

contratos directos, lo cual es
una oportunidad “si ofreces

de bebidas europeas, lo cual
abre un nicho para las com-
paiiias latinoamericanas.

En cambio, el argentino

mds alld de las distancias y
drcunstancas”.

Wenfor hoy suministra
cerca de 800.000 botellas de
vino a Rusia, “nosotros nece-
sitamos vender y Rusia nece-
sita comprar”.




