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® ALIMENTACION

COLORANTES, SUSTITUCIONES,
ORIGEN FALSO: HAY FRAUDE EN
EL 20% DE COMERCIO MUNDIAL
DE PESCADO, SEGUN INFORME

acucwerura. Mercado adulterado tiene el fin de enganar, revela la FAO.

Agencias

Ifraude en el sector de la

pesca y la acuicultura,

unmercado global valo-
rado en 195.000 millones de
dolares, afecta aproximada-
mente al 20% de su comercio
mundial, con practicas como
laadulteracion con colorantes,
la sustitucion de especies o la
ocultacion del origen geogrifi-
codel producto.

Segtin un informe publica-
do por la Organizacion de las
Naciones Unidas para la Ali-
mentacion y la Agricultura
(FAQ), este fraude se define co-
mo una “practica deliberada
con intencion de enganar a
otros” y puede suponer riesgos
para la biodiversidad, la salud
humana y los sistemas econé-
micos.

El documento, titulado ‘El
fraude alimentario en el sector
de la pesca y la acuicultura’,
alerta de que esta cifra es nota-
blemente superiora la de otros
sectores como la carne o las
frutas, debido a la enorme di-
versidad de especies, mis de
12.000, que se comercializan
en todo el mundo.

“Con demasiada frecuen-
cia, el pescado o marisco que
comemos no es lo que dice el
menu”, explica la FAO.

Entre los mayores tipos de
fraude destaca la adulteracion
con colorantes para que pesca-
dos como el atin parezcan
mas frescos y la sustitucién de
especies, como vender tilapia
por pargo rojo o salmon de pis-
cifactoria como si fuera salvaje.

Esta altima practica puede
generar grandes incentivos

economicos puesto que ven-
der salmon del Atlantico, casi
todo de piscifactoria, como si
fuera del Pacifico (en su mayo-
ria de captura salvaje) puede
suponer un beneficio extra de
hasta 10 délares por kilogra-
mo, indica el informe.

Otro ejemplo citadoes la lu-
bina de piscifactoria en Italia,
que etiquetada como “produc-
to local” se vende por el triple
que el mismo pescado origina-
rio de Grecia o Turquia.

La FAO advierte de que es-
te engario busca ocultar el ori-
gen geogrifico o suprimir
pruebas de desembarques que
superan las cuotas legales, lo
que puede poner en riesgo la
sostenibilidad de las poblacio-
nes pesqueras.

Asimismo, también se aler-
ta sobre la falsificacion de pro-
ductos, como la imitacion de
gambas hechas con compues-

ool

LA FAO ADVIERTE DE CONSECUENCIAS PARA LA SALUD PUBLICA, MAS ALLA DE LO ECONOMICO.

tos a base de almidoén, el eti-
quetado enganoso o la simula-
cién como envasar surimi para
que parezca carne de cangrejo.

Mis alla del impacto econé-
mico, la FAO advierte de ries-
gos para la salud publica, espe-
cialmente por la recongelacion
de productos para aumentar
su peso o el consumo de pesca-
do crudo en establecimientos
donde las especiesno estin co-
rrectamente identificadas.

En el informe se citan estu-
dios que sugieren que hasta el
30 % de los productos del mar
en restaurantes podrian estar
maletiquetados y cita casos de
todo el mundo, desde puestos
de ceviche en América Latinay
locales de marisco en China
hasta productos de atiin en
conservaen la Unién Europea.

En concreto, se analiza el
caso de varios paises, entre
ellos Argentina, donde en la

provincia de Buenos Aires, el
mayor mercado de productos
del mar del pais, se detecto una
tasa de sustitucion de especies
del 21,3%, segiin un estudio de
2020.

En Brasil, diversos estudios
detectaron niveles de fraude
de entre el 17,3% y el 22%,
mientras que en Estados Uni-
dos y Canada las investigacio-
nes sittian la sustitucion de es-
pecies en torno al 25%.

En el caso argentino, la FAO
denuncia el uso de nombres
verndculos confusos como
“pollo de mar” para ocultar al
pez elefante, o “perita” en lu-
gar de burriqueta.

Asimismo, sedetectoeluso
de nombres como “palo rosa-
do” para vender diversas espe-
cies de tiburén, lo que genera
confusion en los consumidores
sobre lo que realmente esta
comprando.(3




