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[TENDENCIAS]

Chilenos animan a los rusos a
probar vino en una exposicion

El puesto en la mayor feria anual de alimentacion del pais euroasiatico es liderado por las vifias Marchigiie e Indomita.

Agencia EFE

mpresarios de Chile,
Argentina y México
estan participando en
la mayor feria anual de ali-
mentacién en Rusia, Pro-
dexpo, con el objetivo de
elevar sus exportaciones
de vino y otras bebidas al-
cohdlicas al mercado ruso.

“Vina Marchigiie es
una bodega familiar de
2.300 hectdareas, la mas
grande de Chile. Nuestros
productos se encuentran
en 53 paises y el mercado
ruso se ha vuelto muy im-
portante en los ultimos
cuatro aios”, dijo a la
agencia EFE el gerente co-
mercial de la firma, Fer-
nando Pavon.

La empresa, que busca
su nicho en este pais des-
de hace cuatro aios, no
renuncié a sus empenos
pese al comienzo de la
guerra en Ucrania, sefia-
16 el ejecutivo, al recono-
cer que no todos se atre-
ven a entrar al territorio
administrado por Vladi-
mir Putin.

“Ven Rusia como un lu-
gar lejano, esta la dificul-
tad idiomdtica y tiene
riesgos financieros even-

tuales. Ya teniamos cierto
entendimiento de como
trabajar con el mercado
ruso cuando empezé el
conflicto con Ucrania y
mucha gente se empezé a
ir. Pero yo dije que no.
Aqui hay que estar”, afir-
mé6 Pavon.

Esta posicion ha lleva-
do alos vinedos oriundos
de la Region de O’Higgins
a importar 600.000 bote-
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llas de vino anuales al pa-
is euroasidtico.

“Yo he estado viniendo
todos los afios y lo inico
que he visto es crecimien-
to. Tanto por los precios
de mis productos, la cali-
dad y porque la gente cree
en mi proyecto”, sostuvo
el licenciado en adminis-
tracion de empresas.

Su par de Vina Indémi-
ta, Anastasia Shiskova, es
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segunda vez que va a Pro-
dexpo, donde tuvo resul-
tados buenos el ano pasa-
doydecidio “repetir la ex-
periencia”.

“Indémita sélo estd
empezando a trabajar en
Rusia. Tenemos un cliente
que nos compro tres con-
tenedores de 40 piezas de
vino nivel entrada, es de-
cir, un total de 16.000 bo-
tellas, pero tenemos espe-
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ranzas de crecer mas”.

La gerente de ventas
senald que el mercado en
Rusia esta cambiando, ya
que las companias distri-
buidoras pasan a un se-
gundo plano, y los super-
mercados buscan tener
contratos directos, lo cual
es una oportunidad “si
ofreces un buen precio,
buena calidad y buena eti-
queta”, algo que resulta

mias dificil en el mercado
europeo.

Shiskova también re-
conocié que las sanciones
contra Rusia han encare-
cido e incluso vetado las
importaciones de bebidas
europeas, lo cual abre un
nicho para las compaiias
latinoamericanas.

En cambio, el argenti-
no José Alfredo Bartoluc-
ci, gerente de ventas de
Wenfory presidente de la
Camara Argentina de Vi-
no, ha ido a Prodexpo en
mds de viente ocasiones:
“Hace cuatro anos Rusia
cambio las normas de im-
portacion para el vino de
granel y nos tuvimos que
dedicar a producir vinos
embotellados de origen”.

Esto, segtin el ejecuti-
vo, amplid las posibilida-
des de su empresa, ya que
le “da una originalidad y
una seguridad absoluta
para el consumidor, mas
alld de las distancias y cir-
cunstancias”.

Wenfor hoy suminis-
tra cerca de 800.000 bote-
llas de vino a Rusia, “noso-
tros necesitamos vendery
Rusia necesita comprar,
entonces es cuestion de
poder trabajarlo, de ani-
marse y estar”, &




