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Laidea es que el turista sepa dirigirse a través de alguna
aplicacion (...) si alguien quiere ver una tienda de calzado, que

sepa hacia dénde dirigirse.
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Sara Cepeda, presidenta de la Camara de Comercio de Concepcion.

CON ENFASIS EN EL, CENTRO DE LA CIUDAD

Preparan aplicacion movil con
mapeo del comercio penquista

Isidora Moraga Monlecinos
contacto@diarioconcepcion.cl

El centro de Concepcion se
caracteriza por tener una gran
variedad de comercio, en el cual
existe una percepcion sobre que
no hay un orden especifico de
ubicacién, por lo que es comin,
por ejemplo, en el caso de las
galerias encontrar todo tipo de
establecimientos.

Antiguamente no era asi. El sec-
tor céntrico y comercial de la ciu-
dad tenia una variedad de tiendas
que estaban ubicadas en ciertos
puntos segiin su clasificacién de
rubro, es decir, que tipo de pro-
ductos ofrecian.

Actualmente y tal como se men-
cionaba, no hay un orden fijo o
muy claro més alla de ciertos ca-
so0s como el de calle Maipti donde
se reconoce como la arteria rela-
cionada a los automéviles.

Esto genera muchas veces
confusién entre los habitantes y
principalmente sus turistas sobre
dénde pueden encontrar algun

La Cdmara de Comercio espera
concretar el proyecto durante este ano.
Laidea es que clientes y turistas tengan
total certeza de la ubicacion de cada
tienda, rubro y oferta.

determinado establecimiento, se-
gun lo que oferten.

A raiz de esto, la Cdmara de
Comercio de Concepcién esta en
proceso de preparacion y gestion
de crear un mapeo del centro de
la ciudad y sus negocios. La presi-
denta de esta entidad, Sara Cepe-
da, comenté que esta idea existe
desde hace dos anos atrds y la ven
como algo necesario.

El objetivo de este mapeo, ase-
guré Cepeda. es poder ordenar
el centro, principalmente ante la
eventual visita de algiin turista en

la ciudad, a quienes puede resul-
tar dificil ubicarse dentro de esta
ysus locales.

“La idea es que el turista sepa
dirigirse a través de alguna apli-
cacién’, relaté Cepeda y agrego
que “si alguien quiere ver una
tienda de calzado, que sepa hacia
donde dirigirse”.

La dirigenta afirmé que es-
peran gestionar el proyecto du-
rante este afio junto ala Seremi
de Economia, Fomento y Turis-
mo. Lo que se prevé es una apli-
cacién movil.
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El desarrollo del proyecto

Asimismo, la presidenta de la
Camara de Comercio penquista
anticipé que el plan estd casi lis-
to ytiene por objetivo que el cen-
tro penquista sea como un gran
centro comercial.

“Sin embargo, faltaron los re-
cursos. El ano pasado no hubo
medios a través de algtin proyec-
to”, sostuvo Cepeda y anadi6 que
“este afno queremos acercarnos
al Gobierno Regional”. Cepeda
también apunté a que sostuvieron
unareunién con la Municipalidad
de Concepcién.

Ademds, menciond que este
2026 tienen mucho trabajo por
delante y esperan que junto con
las autoridades que van a asumir
puedan trabajar para lograr cum-
plir con este propésito.

El cambio dentro del centro de
Concepcién

Por otra parte, Sara Cepeda
relaté sobre la transformacion
que ha tenido el sector céntrico

de la capital regional, en la cual
se identifica un antes y después
del Estallido Social: “El centro
antes estaba stper ordenado,
en el sentido de que existian
cuadras emblemadticas, donde
estaba el calzado, textiles, ves-
tuario, entre otras”.

Cepeda declaré que actual-
mente es comun ver como abren
y cierran locales, lo que genera
que en una misma galeria exis-
tan una variedad de negocios con
distintos rubros.

La motivaciéon de la Cama-
ra es poder levantar el centro y
recuperar lo que era este anti-
guamente. Ademads, se preten-
de ordenarlo, limpiar las calles,
mejorar las vitrinas, con el fin de
atraer al publico.

El punto de vista de los
locatarios

Ricardo Vidal, dueno de ()ptica
Center, ubicada en la Galeria Pa-
let, se refiri6 a sobre como se dis-
tribuia antes el centro penquista:
“Antiguamente, la galerfa en la
que tengo mi local habfa puras
tiendas de género. Ahora este sec-
tor es conocido por las opticas”.

Vidal se refiri6 al fenémeno ac-
tual que existe en la ciudad, por
la gran cantidad de negocios que
se encuentran dentro de esta para
adquirir anteojos, articulos para
celulares y mall chinos.

Por su lado, Josefina Rodri-
guez, vendedora de la tienda
Carmencita, ubicada en la
Galeria Palete, aseguré que
antes los locales céntricos se
ubicaban por el tipo de activi-
dad que realizaban. Segin su
perspectiva, la ubicacién de las
tiendas ha cambiado mucho, lo
que genera que se encuentren
varios tipos de rubro en un sec-
tor de la comuna.

A su vez, Danilo Campos, pelu-
quero de la Peluqueria 2000, ubi-
cada en la Galeria Caracol, hablé
sobre como antes las tiendas te-
nian mas vigencia dentro del mer-
cado, mientras que ahora suelen
cerrar en poco tiempo.

Campos se refiere ala manera
en que antes en la Galeria Ca-
racol habia mds peluquerias, lo
cual ha mutado hacia un espa-
cio en el cual se encuentran una
variedad de tiendas. A pesar de
todo, considera que este es uno
de los lugares que dentro de
Concepcion ha mantenido sus
locales antiguos.
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