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Lo que pasó
en la semana

DIOS BENDIGA A AMÉRICA

Por Jaime Bellolio
Alcalde de Providencia

S
oy un admirador de la cultura estadou-
nidense. Desde su origen como tierra de
libertad, forjada por inmigrantes, hasta
el ideal del sueño de superación que puso
en el centro el mérito, el esfuerzo y el tra-

bajo por sobre el origen, el sexo o la con-
dición social. También por su larga lucha

para ampliar derechos y por construir instituciones ca-
paces de corregirse a sí mismas. Un país que se enriquece
con la diversidad, fomenta la creatividad, la innovación
y la iniciativa privada, y cuya democracia se sostiene
en una sociedad civil fuerte, como observó Tocqueville:
Estado de Derecho, separación de poderes, contrapesos
efectivos y derechos individuales protegidos.

Lamentablemente, mucho de eso hoy está en serio
riesgo.

Por eso rescato el mensaje de Benito Antonio Martí-
nez Ocasio, Bad Bunny, tanto en los Grammy como en el
Super Bowl. Porque su performance representa mejor el
espíritu estadounidense que la brutalidad y arbitrariedad
con que actúa el ICE: una burocracia coercitiva que trai-

ciona los principios que dice defender.
Al decir algo tan simple como verdadero -que América

somos todos- desató una polémica encabezada por Do-
nald Trump. No era solo una corrección geográfica: era
reivindicar la identidad latina, su cultura y su aporte, y
poner un límite al reflejo de "este es nuestro hemisferio"

que vuelve a asomarse desde Washington.
En apenas 14 minutos, vistos por más de 140 millones

de personas, Bad Bunny desplegó símbolos, música y cos-
tumbres puertorriqueñas y latinoamericanas, y cerró con
una celebración donde flameaban banderas de todo el
continente, incluida la chilena. El mensaje final fue claro:
"Solo el amor es más poderoso que el odio", seguido de
un "God bless America" que incluye en lugar de excluir.

Ahí está la paradoja. La Casa Blanca invoca "Ame-
rica First", pero sospecha de quienes también somos
americanos. En contraposición, el homenaje de Bad
Bunny en el evento más "gringo" de todos rindió ho-
menaje a América, a esa América plural en donde no
sobra nadie y donde el amor vence al miedo. Dios
bendiga a América.

18%
BAJARON los desistimientos en la compra de

viviendas en 2025, entregando una positiva

señal para el mercado inmobiliario.

63
PUNTOS sobre 100 obtuvo Chile en el Índice

de Percepción de Corrupción 2025, lo que lo

ubica entre los países con puntaje medio-alto.

DESTINOS TURÍSTICOS
SATURADOS

Por Martín Andrade
Director ejecutivo, Corporación Ciudades

Con más de 6.400 kilómetros de costa,
siete sitios declarados Patrimonio de
la Humanidad por la Unesco, 73 vi-
ñas turísticas, cerca de 200 termas y
11 centros de esquí, nuestro territorio
ofrece una diversidad difícil de igua-
lar en términos turísticos, que hoy nos

posiciona como uno de los destinos más atractivos de
Sudamérica.

Para el cierre de este verano se proyecta un aumento
cercano al medio millón de turistas extranjeros respecto
de la temporada anterior. Destinos emblemáticos ya an-
ticipan esta alta presión: Pucón podría recibir hasta 700
mil visitantes; Puerto Varas, 650 mil, y Viña del Mar, cerca
de 1,5 millones de personas. ¿ Están nuestras ciudades y
destinos preparados para absorber tal demanda?

La respuesta es incierta, porque la saturación turística
no es solo una percepción, sino que un fenómeno medi-
ble que impacta infraestructura crítica, la calidad de vida
de los residentes y la experiencia turística misma, expre-
sada en la disponibilidad de servicios básicos por visitan-
te. Todo ello se agrava cuando falta capacidad de gestión,
inversión y coordinación pública.

Pero Chile no parte de cero. El Programa Estratégico
Nacional Transforma Turismo incorpora el desarrollo del
Índice de Saturación de Destinos Turísticos (ISDT), que
ya ha sido piloteado en algunos territorios. Este tipo de
monitoreo es clave, ya que permite clasificar los destinos
según niveles de saturación y activar medidas diferencia-
das, tal como ocurre con los episodios críticos de conta-
minación atmosférica. ¿ Por qué no avanzar hacia un sis-
tema similar para el turismo a escala nacional?

No hacerlo tiene costos evidentes, pues solo desde el
punto de vista económico el turismo representa cerca
del 3,5% del PIB y genera alrededor de 600 mil empleos.
Una mala gestión de la demanda puede poner en riesgo
ese aporte, desincentivar visitas futuras y tensionar la
convivencia entre turistas y comunidades locales, hasta
el punto de provocar el colapso de los sistemas urbanos
y ambientales.

Nuestro país aspira a seguir posicionándose como un
destino de clase mundial y, para lograrlo, la planificación
y el monitoreo no son opcionales, sino que la condición
mínima para que el turismo siga siendo un activo y no un
problema.

PRODUCCIÓN NACIONAL DE COBRE 2025

En miles de toneladas
5.506 5.415

2024 2025

1.278 1.345 1.328 1.335

559 406 331 306

Escondida Divisiones
de Codelco

Collahuasi Los Pelambres Total
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US$ 1.215
MILLONES pagó Millicom, en alianza con la
francesa NJJ, por los activos de Telefónica en

Chile, poniendo fin a 35 años de presencia
de la empresa española en el país.
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