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Consejero regional
propone desarrollo
territorial integrando
la mineria turistica
INICIATIVA. Alejandro Cifuentes apuesta

a concretar un equilibrio entre este
rubroy la cultura y medioambiente.

1 consejero regional, Ale-

E jandroCifuentes, planted
la necesidad de identifi-
carse conel ADN de la mineria
enlos diferentes aspectos. “Ca-
lama y la provincia de El Loa
representan uno de los territo-
rios mineros mas relevantes
del mundo. Aqui, J]amineria no
solo hasido motor econémico,
sino también un elemento es-

tructurante del paisaje, la cul-
turay laidentidad local. Chu-
quicamata, los campamentos
mineros, las rutas ferroviarias
y la memoria pampina forman
parte de un patrimonio histori-
co e industrial (inico, que hoy
sigue siendo subutilizado co-
mo herramienta de desarrollo
territorial”.

En este contexto, agrego

que “debemos profesionalizar
el turismo minero que aparece
como una oportunidad estra-
tégica para diversificar laeco-
nomia local, rescatar el patri-
monioy generar valor compar-
tido en el territorio™.
Deigualmanera, argumen-
ta que “el turismo minero re-
quiere planificacion, inversion
y una gobernanza clara. No

puede desarrollarse de mane-
ra improvisada ni fragmenta-
da. Exige una mirada integral
que conecte mineria, comuni-
dad, cultura, medio ambiente
ydesarrollo econémico”.
“Calama cuenta con venta-
jas comparativas evidentes: un
patrimonio minero reconoci-
do internacionalmente, paisa-
Jjesdealto valor simbélico, cer-

caniacon el desierto mas arido
del mundo y una identidad
profundamente ligada al traba-
jo minero”, puntualizo.

Es asi, que indicé que “el
rescate historico y patrimonial
es un pilar central. Campa-
mentos, archivos orales, mu-
seos de sitio, infraestructurain-
dustrial y pricticas culturales
asociadas a la vida minera de-
ben ser investigadas, docu-
mentadas y puestas en valor,
transformandose en experien-
cias turisticas que fortalezcan
laidentidad local y amplien la
oferta turistica regional”.

“Estoimplica que los bene-
ficiosse distribuyanenel terri-
torio: guias locales capacita-
dos, emprendimientos gastro-
nomicos, artesanos, servicios
turisticos, alojamientos y pro-
veedores locales. Integrar ala
comunidad enlacadena deva-
lor no solo genera empleo, sino
también arraigo y legitimidad
social”, concluyo. ©3




