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Las palabras vuelan, lo escrito permanece

EDITORIAL

EI estado del centro de Concepción, mar-
cado por murallas rayadas, vendedores
ambulantes, presencia de basura, entre
otras cosas, ha ido condicionando el de-
sarrollo del comercio local y detallista.

Una actividad que, además, con el paso de los años
ha ido advirtiendo la mutación progresiva sobre su
ordenamiento.

Es que si antes existían puntos o arterias especí-
ficas sobre ciertos servicios, cuyos locales estaban
concentrados en un par de metros o cuadras, ahora
eso ha ido mermando.

A raíz de esto, la Cámara de Comercio de Con-
cepción está en proceso de preparación y gestión de
crear un mapeo del centro de la ciudad y sus nego-
cios. La presidenta de esta entidad, Sara Cepeda, co-
mentó que esta idea existe desde hace dos años atrás
y la ven como algo necesario.

El objetivo de este mapeo, aseguró Cepeda, es po-
der ordenar el centro, principalmente ante la eventual
visita de algún turista en la ciudad, a quienes puede
resultar difícil ubicarse dentro de esta y sus locales.

"La idea es que el turista sepa dirigirse a través de

alguna aplicación", relató Cepeda y agregó que "si
alguien quiere ver una tienda de calzado, que sepa
hacia dónde dirigirse".

Mapeo del comercio penquista

La innovación digital en estos

tiempos es un asunto base para

el buen funcionamiento de toda

actividad, más todavía cuando

se trata sobre comercio, el que en

el caso del centro de Concepción

también significa parte del rostro

y alma de la ciudad.

La dirigenta afirmó que esperan gestionar el pro-
yecto durante este año junto a la Seremi de Econo-
mía, Fomento y Turismo. Lo que se prevé es una apli-
cación móvil.

Asimismo, la presidenta de la Cámara de Comercio
penquista anticipó que el plan está casi listo y tiene
por objetivo que el centro penquista sea como un
gran centro comercial.

"Sin embargo, faltaron los recursos. El año pasado no

hubo medios a través de algún proyecto", sostuvo Cepeda

y añadió que "este año queremos acercarnos al Gobier-

no Regional". Cepeda también apuntó a que sostuvieron
una reunión con la Municipalidad de Concepción.

Además, mencionó que este 2026 tienen mucho
trabajo por delante y esperan que junto con las au-
toridades que van a asumir puedan trabajar para lo-

grar cumplir con este propósito.
La innovación digital en estos tiempos es un asun-

to base para el buen funcionamiento de toda activi-
dad, más todavía cuando se trata sobre comercio, el

que en el caso del centro de Concepción también sig-
nifica parte del rostro y alma de la ciudad.

CARTAS

Para que la PUSU se cumpla

Señora Directora:
Hace 4 años atrás, el 13 de febrero

del 2022, celebrabamos la entrada
en rigor de la primera parte de la
Ley PUSU, al fin las bombillas, los
cubiertos, revolvedores plásticos y

envases de poliestireno expandido
quedarían prohibidos y dejarían
de contaminar ... 4 años después
aún nos siguen entregando estos
mismos productos.

La frustración es evidente y con
ello la preocupación sobre qué tan
eficiente sería la implementación de
la última parte de esta ley. La cual
después de un retraso y múltiples
cambios, al fin comenzará a aplicarse

a partir de este viernes.

Sin duda uno de los principales
problemas ha sido la falta de fiscali-
zación, responsabilidad que recae en

los municipios, quienes indican no
contar con recursos para llevarlo a
cabo. Cabe mencionar que las multas
van desde 1 hasta 5 Unidades Tribu-
tarias Mensuales (UTM) por cada
producto entregado indebidamente.

Si bien la fiscalización es importante

y podría ser un gran incentivo para su

cumplimiento, el foco debe estar en la

educación y el cambio cultural, algo
que no se ha logrado. Consumidores,
locatarios e incluso municipios aún

desconocen el alcance de la ley y con
ello, su correcta implementación.
No saben cuales son los materiales
correctos y cómo identificarlos.

Para lograr un cambio cultural no
basta más fiscalización necesitamos
educación, para que los locatarios
tengan las herramientas necesarias

para elegir los productos correctos,
informar a los consumidores sobre

cómo gestionar los residuos y a los
municipios, las capacidades técnicas

para capacitar a las cámaras de
comercios locales.

Carola Moya/ Directora Fundación
Conexión Natural

Electromovilidad en pausa

Señora Directora:

Si bien la venta de vehículos de cero

y bajas emisiones ha ido en sostenido
aumento, las cifras respecto de vehí-

culos eléctricos a batería e híbridos

enchufables no ha crecido según lo

esperado, que es en torno al 5% de
las ventas anuales según la ANAC,
haciendo inviables los objetivos al
2035 de la estrategia nacional de
electromovilidad.

Aunque el alto precio es uno de los

principales factores a la hora de desis-

tir de vehículos eléctricos e híbridos

enchufables, la poca a nula disponi-

bilidad de infraestructura de carga,

particularmente en estacionamientos

de edificios de departamentos y oficinas,

también es una razón importante que
lleva a decidir por no comprar este tipo

de vehículos para el día-a-día, pues
la carga rápida de estos vehículos en

electrolineras sigue teniendo dispo-
nibilidad limitada, y los cargadores
públicos de carga lenta toman bastante

tiempo para lograr cargas adecuadas.
Otro factor a tener en cuenta es

la mayor inseguridad a la hora de
revender este tipo de vehículos, pues,

a diferencia de tecnologías basadas

en combustibles, el mercado de re-
venta sigue siendo relativamente
nuevo, pequeño y con mayores saltos
tecnológicos, además de que la degra-
dación de las baterías sobre los 5-10

años puede obligar a un recambio de
éstas antes de revender.

Es necesario que el Estado atienda la

necesidad de mejorar la disponibilidad y
factibilidad técnica de la infraestructura

de carga, implicando que, en conjunto

con las empresas eléctricas, se debe
trabajar en paralelo en robustecer las

redes de distribución para que soporten

la eventual mayor demanda de carga
de vehículos eléctricos.

Alan Wilson / Académico Centro
de Transformación Energética U.
Andrés Bello

OFERTAS
APROVECHÉ

EL DOLAR BAJO Y
COMPRÉ PASAJES

PARA BRASIL ..
DESOCUPA LA SEMANA

DEL 19 AL 23 DE
OCTUBRE
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máxima de 1.400 caracteres, con
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Hacemos presente que el diario no
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explicación alguna y evitando
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remitente.
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