
AL DÍA
OPINIÓN

Zofri es
identidad
sudamericana
Hoy se desarrolla una compe-
tencia creciente entre corre-

dores logísticos en Sudaméri-

ca. Mientras en Perú avanzan

con infraestructura, los que
habitamos Tarapacá no pode-

mos quedar inmóviles. El Co-
rredor Bioceánico ha sido una
convicción histórica desde los

sesenta, perono basta con de-
clararlo: exige decisiones es-

tructurales y coherentes.
Desde los mismos años,

los gremios han impulsado a
la Zona Franca de Iquique co-
moun Eje Centralen la Estra-
tegia de Desarrollo para gene-

rar un nuevo modelo de desa-
rrollo que busca convertirnos

en una plataforma de servi-
cios de comercio internacio-
nal, portuarios y turísticos
sudamericano.

Al igual que en esa época
fundacional, la Municipali-
dad de Iquique ha impulsado
un movimiento transversal
inédito. Ha convocado a gre-
mios de Zona Franca, empre-
sarios, sindicatos de trabaja-

dores y cargadores, además
de actores políticos, incluido
el Municipio de Alto Hospi-
cio. El acuerdo es claro: cuan-
do se nos convoque a discutir

la concesión, no nos limitare-
mos a cifras. El debate es so-
bre el modelo.

Hoy Zofri opera como
una sociedad anónima inmo-
biliaria con fines de lucro. Su

estructura obliga a priorizar
utilidades para los accionis-

tas. Si un director privilegia el
desarrollo regional por sobre

larentabilidad, incluso puede
exponerse a acciones legales.
Esa lógica resulta incompati-
ble con una estrategia territo-

rial de largo plazo.
Es un consenso que Zofri

debe integrarse como pieza
clave de un engranaje logísti-

co regional, articulado con el

puerto, los corredores bioceá-
nicos y la infraestructura es-

tratégica. Para ello, debe supe-

rar el esquema puramente

La posición
municipal es clara:
Zofri es identidad

sudamericana y su
futuro no puede
definirse bajo la
lógica de maximizar
arriendos".

Mauricio Soria,
alcalde de Iquique

inmobiliario y avanzar hacia
una gobernanza que priorice
desarrollo, competitividad y
visión al 2050.

No se trata de rechazar la

utilidad legítima, sino de en-
tender que no puede ser el
único motor. Elmundo cam-
biódesde la creación de la Zo-

na Franca. Hoy enfrentamos
revoluciones tecnológicas,
transformaciones digitales y
nuevos estándares logísticos

globales. No se puede admi-
nistrar un modelo como si
nada hubiera ocurrido.

Preocupa además que se
discuta una eventual renova-

ción sin plena transparencia.
Un contrato con efectos has-

ta 2050 no puede tratarse a

espaldas de la región. Muni-
cipalidad, Gobierno Regio-
nal, gremios y ciudadanía de-
ben conocer sus términos y
opinar con fundamento.

La posición municipal es
clara: Zofri es identidad sud-
americana y su futuro no
puede definirse solo bajo la
lógica de maximizar arrien-
dos en un recinto que quedó
estrecho ante los desafíos ac-

tuales. El liderazgo de Tara-

pacá se construye con deci-
siones estructurales que
nuestra región debe tomar
ahora.
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EL TIEMPO
HOY
Iquique 21°C / 27°·

Pozo Almonte 18· / 29·
Pica : 16°C / 32·
Alto Hospicio &: 19°C / 26·
Huara 19°· / 29·

MONEDAS
Dólar observado $863,50

Euro $1.025,53

Peso argentino $0,62

Sol peruano $257,68

UF $39.711,29

UTM $69.611

FARMACIAS DE TURNO
IQUIQUE:
Farmacia Salcobrand
Avenida Arturo Prat Nº 1732

ALTO HOSPICIO:
Farmacia Zona Vital
La Pampa Nº 3779, local 3-4, sector A 1

El Bazar Obrero, emporio de mercaderías nacionales

Estuve detrás del mostrador de nues-
tra Tienda Bazar Obrero desde 1964
hasta 2020. Han transcurrido seis
años del cese de actividades, quedan-
do atrás una inolvidable historia co-
mercial y social, lo que me motiva a
hacer una emotiva rememoranza de
todas las mercaderías que vendía-
mos, mayoritariamente de produc-
ción nacional, cuyos nombres casi se
han perdido y que ahora deseo recor-
dar. Eran tiempos en que la industria
del país daba empleo a varios cientos
de miles de compatriotas y se difun-
dió el lema de "si es chileno es bue-
no". Hoy en Chile ni se fabrica una
caja de alfileres, casi todo viene de
Asia. El Bazar Obrero, hasta sus últi-
mos días, expendió mercaderías chi-
lenas de las fábricas que iban que-
dando, convirtiéndose en un foco de
resistencia frente a una realidad im-
posible de sobrevivir, además del pa-
so inexorable del tiempo.
Haciendo memoria, recorriendo los
espacios y mercaderías diversas, la
lista es nutrida: desde géneros, ropa
de cama, calzado, productos cosmé-
ticos, material de sastrería, ropa in-
terior de dama y caballero, produc-
tos para bordar, coser y tejer, som-
breros, artículos de paquetería, has-
ta algunos artículos de limpieza. To-
da esa variedad con sus nombres res-
pectivos que rescato del olvido.
En géneros o telas estaban: moleto-
nes, franelas, brines, treviras, cote-
lés, casimires, cachemira, tusor, lani-
lla, lana virgen, toalla de salida de ba-
ño, mezclilla algodón y mezcla con
trevira, batista.

Respecto a ropa de cama: colchas de
algodón y seda, cubrecamas chenille
y acolchadas de trevira, almohadas,
para colchones de espuma, frazadas
de Tomé y Santiago, juegos de sába-
nas de Viña del Mar, chalones de
Quilpué y Santiago.
Dentro de la línea de calzado sobre-
salían los de marca Jarman, Ameri-
can Shoes, Tom, Guante; de fútbol,
calamorro (los últimos), zapatillas de
descanso y de gimnasia (Saturno), al-
pargatas Campero, azul y blanca,
mejor terminación que la otra mar-
ca existente, pues además tenían te-
la mezclilla 100% algodón.
Otra línea amplia estaba constituida
por jabones: Flores de Pravia, Roco-
có, Atkinson, Lux, Reuter, Le Sancy;
champús: Manzanilla Manzanol, Si-
nalca, Pilotonic, Ballerina, unos en
polvo y otros líquidos; colonias: Co-
ral, Kent, Dúo, Lancaster; cremas: Le-
chuga, Macker, Nivea; talcos: Mum y
Amen. Polvo facial: Harem. Dentífri-
cos: Odontine, Albis, Fohrans, Es-
maltina, Colgate y Kolynos.
Para los sastres había hilo de coser,
hilvanar, tiza, botones, choleta, per-
calina, sargalina, óptima, algodón,
tocuyo, lona.
En ropa interior dama los artículos
conocidos; los de caballero, marcas
Chiteco y Victorias, y otras marcas
menores. Entre estos, los de Chiteco:
camisetas y calzoncillos largos, puro
algodón natural.
Por otro lado, teníamos hilo de coser,
de bordar, lana de tejer, especialmen-
te Magnolia, hilo industrial y pitilla.
En sombrerería, los corrientes, los fi-

nos (Canadian), jockeys, tiroles. En
paquetería: pinches, elástico de co-
ser, chupones, peinetas. También se
vendía detergentes y jabón Gringo. Y
agrego: hules Implatex; artículos de
colegio: cuadernos, lápices, sacapun-
tas, goma de pegar; y además: so-
bres, block de carta, resma de papel
de envolver y papel de regalo navide-
ño. Y pañuelos finos en set y cajita.
El Bazar Obrero, abierto en 1916,
permaneció laborando hasta 2020.
Vivió diversos tiempos, cumplió su
rol prestando servicios a Iquique y la
Pampa salitrera. De esa dilatada his-
toria la viví detrás del mostrador y el
escritorio por muchos lustros, que
me permitió hacer este relato: Bazar
Obrero, emporio de mercaderías na-
cionales.

Mario Zolezzi Velásquez
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