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Cuando la escuela es
todo para el territorio:

El valor de la unidocencia
en La Araucanía

In La Araucanía sabemos que educar no siempre

ocurre en grandes establecimientos, con alta
matrícula o en contextos urbanos. Muchas

veces, la educación nace y crece en salas multigrado,
donde las paredes se vuelven innecesarias y el
territorio es el aula.
Allí, la naturaleza es un recurso pedagógico de
excelencia y el aprendizaje se entrelaza con el
entorno, resguardando -con dignidad y cercanía-
el derecho de cada niña y niño a aprender. No es
casualidad: nuestra región es la tercera del país con
mayor número de escuelas unidocentes, con 141
establecimientos en funcionamiento al año 2025, lo
que representa más del 15% del total nacional.
Esta realidad tiene un impacto profundo en nuestra
educación regional. Las escuelas unidocentes
permiten que niñas y niños permanezcan en sus
comunidades, evitando la deserción y fortaleciendo
el arraigo territorial. En ellas, la metodología
multigrado fomenta la autonomía, el aprendizaje
colaborativo y una formación integral, vinculada
a la cultura y al entorno local. Son espacios
donde la educación se vuelve cercana, humana y
profundamente significativa.
Acá la escuela se transforma en centro neurálgico
de reunión de la comunidad, el tejido social se
construye en base a la escuela y eso es un activo que
tienen las escuelas unidocentes.
Durante esta administración, el Ministerio de
Educación ha avanzado con decisión en visibilizar
y fortalecer esta modalidad. Iniciativas como
la campaña "Me gusta mi Escuela" y la serie
"Unidocentes - Profes del fin del mundo" han
puesto en el centro el trabajo de estas y estos
docentes, reconociendo su rol pedagógico, directivo
y comunitario.
A ello se suma el fortalecimiento de la educación
pública -hoy más del 66% de las escuelas
unidocentes del país- y el avance de los Servicios
Locales de Educación, que han ampliado su
presencia para asegurar mejores condiciones de
apoyo y acompañamiento.
En La Araucanía seguiremos trabajando para que
ninguna trayectoria educativa quede atrás. Porque
incluso cuando hay un solo estudiante, allí debe
estar la escuela. Esa convicción es la que guía
nuestro compromiso con una educación más justa,
equitativa y con sentido de territorio T21

Miami no es
el problema.
El miedo sí

POR MATÍAS BARBERO
Founder & CEO en 401 y Venture Partner de Impacta VC

C el escenario social y
político que está viviendo
Estados Unidos, más de algún

emprendedor o founder mira Miami
y piensa: "es mala idea viajar para
allá hoy". Error. Esperar el contexto
"ideal" para ingresar al mercado
más importante que cualquier
startup puede soñar es simplemente
emprender a medias.
¿Por qué? Porque emprender nunca
fue hacerlo en un contexto ideal. Si
alguien está esperando estabilidad
política, certidumbre económica
y reglas inamovibles para tomar
decisiones, probablemente el
camino emprendedor no sea el suyo.
Adversidades hay todo el tiempo. El
founder resiliente es el que gana.
Viajar hoy a Miami no es negar
la coyuntura de Estados Unidos,
es entenderla y operar dentro de
ella. Miami sigue concentrando
capital, talento, mercado y toma
de decisiones, especialmente para
founders de Latinoamérica que
quieren jugar en una liga más grande.
Para muchos emprendedores,
además, el viaje funciona como
un test de realidad: evaluar si el
proyecto, su narrativa y su ambición
resisten un ecosistema competitivo y
exigente. Si el contexto los paraliza,
el problema no es Estados Unidos,
sino la disposición a asumir riesgos
como founder.
Para los que sí se arriesgan,
expandirse a Estados Unidos puede
ser una gran decisión, pero no de
cualquier manera. Hoy más que
nunca, la expansión tiene que estar
basada en foco y timing, no en
impulso. En ese contexto, Miami no
está exenta de las políticas federales
de Estados Unidos, pero sí ofrece algo
clave para Latinoamérica: menor
fricción cultural, idioma compartido
(que es súper importante y cómodo)
y una red que entiende ambos
mundos.
Una startup madura, con producto
validado y métricas claras, puede
encontrar en Estados Unidos un
mercado natural para escalar. Lo que
no funciona es improvisar. El contexto
actual exige más preparación,

más claridad estratégica y menos
romanticismo.
En ese sentido, la Miami Tech
Week, en marzo, puede parecer
una realidad paralela si se la vive
solo desde el entusiasmo del
evento. Hay agenda intensa, mucha
gente, muchasconversaciones
y sensación de movimiento
constante. Es un gran momento
del año para ir, y la diferencia está
en cómo se la usa. Para algunos es
solo networking; para otros, una
herramienta concreta para generar
oportunidades reales: reuniones uno
a uno, alianzas, clientes o inversores.
No es una burbuja en sí misma: es un
amplificador de buenas ideas, pero
también deja en evidencia rápido
quién va sin foco, sin preparación o
sin una propuesta clara.
En un contexto que, desde
Latinoamérica, parece volverse
cada vez más complejo, Miami
suele devolver perspectiva. En
nuestra región hoy hay talento, pero
también cansancio y, muchas veces,
un mapa mental más chico del que
deberíamos tener.
Conectar con el ecosistema
emprendedor en Miami vuelve
a poner en contacto con escala:
founders construyendo, levantando
capital, cerrando acuerdos y
pensando en términos globales. Eso
recalibra ambición y estándar.
El optimismo no aparece por
contagio ni por motivación vacía,
aparece cuando se vuelven a
ver caminos reales para crecer
y construir a largo plazo. Y para
muchos emprendedores de la región,
ese cambio de perspectiva empieza
al salir del contexto local y volver
a conectarse con un ecosistema en
movimiento.
Y ojo, esto no es ·huir· de
Latinoamérica. Por el contrario,
yo soy optimista de LATAM. Más
bullish que nunca: se vienen varias
inversiones en startups y VCs
durante 2026. Pero precisamente
por eso, los founders que ganen en
2026 van a ser los que piensen en
escala desde ahora. Y para muchos,
ese salto empieza en Miami. T20

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

14/02/2026
    $244.502
    $769.600
    $769.600

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

           0
           0
           0
      31,77%

Sección:
Frecuencia:

OPINION
0

Pág: 2


