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EL DATO

ECONÓMICO DEL DÍA

Pagos con tarjeta aumentan 5% y fortalecen la
digitalización del comercio de barrio
DATO. Este panorama refleja un cambio en los hábitos de pago de los hogares chilenos en almacenes y comercios de
barrio.
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I canal tradicional -que

Fagrupa a almacenes, mi-Inimarkets y otros co-
mercios de barrio- está acele-

rando su proceso de digitaliza-
ción en Chile. De acuerdo con
los últimos datos de Worldpa-
nel by Numerator, el uso de
tarjetas de crédito en este ca-

nal muestra un crecimiento
sostenido, evidenciando trans-
formaciones relevantes en la
forma en que los hogares com-
pran y pagan en su consumo
cotidiano.

TICKET PROMEDIO PAGADO
En el último año, el ticket pro-
medio pagado con tarjeta de
crédito en el canal tradicional
creció cerca de un 5%, alcan-
zando los $17.574. En paralelo,
la penetración de tarjetas de
crédito en los hogares chilenos
aumentó de un 28% a un 31%,
en un contexto marcado por
políticas y productos orienta-
dos a ampliar la inclusión fi-
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nanciera y el acceso a medios
de pago electrónicos.

"El canal tradicional está vi-

viendo una evolución estructu-

ral en la manera en que los con-

sumidores se relacionan con
los medios de pago", afirma Ig-
nacio Giacaman, Executive
NCA de Worldpanel by Nume-
rator. "Hoy vemos que el uso de

tarjetas se integra cada vez más

a la compra cotidiana, especial-

mente en zonas y segmentos
donde el comercio de barrio
cumple un rol clave en el abas-

tecimiento de los hogares".
Este avance se concentra

en zonas como el Sur, Centro
Sur, Norte y Santiago Sur, y en
segmentos socioeconómicos
C2, C3 y DE, donde el canal
tradicional ha incrementado
su penetración. Para la indus-
tria de medios de pago, estos
cambios abren nuevas oportu-
nidades para desarrollar solu-
ciones adaptadas a las dinámi-

cas del comercio de barrio y
acompañar su creciente digita-
lización.

Worldpanel by Numerator
decodifica el comportamiento
del comprador para dar forma
al futuro de las principales
marcas y minoristas del mun-
do. Proporciona datos de con-
sumo de referencia que repre-
sentan a casi 6 mil millones de
consumidores en más de 50
mercados, ofreciendo una vi-
sión multidimensional de có-
mo piensan, compran y consu-
men las personas, permitiendo
estrategias audaces e un im-
pacto sostenible de negocios.
La empresa cuenta con 3.300

empleados en todo el mundo.

BANCOS
Transbank ofrece un arriendo

promocional de $9.990 + IVA
por seis meses para su Smart
POS, que luego sube a 0,64 UF
+ IVA, con comisiones varia-
bles según rubro. Mercado Pa-

go, en tanto, vende su equipo
-con descuentos como el apli-
cado a la Point Smart 2- y co-
bra comisiones más altas, aun-
que sin costo de arriendo y
con abonos disponibles 24/7
en su cuenta digital.

Getnet aplica una tarifa
mensual de 0,39 UF + IVA por
POS y comisiones diferencia-
das, con abono diario para
clientes Banco Santander. BCI
Pagos ofrece arriendo a
$9.990 + IVA por seis meses,
que luego sube a 0,55 UF +
IVA, mientras que BancoEsta-
do vende su dispositivo en
promoción y no cobra arrien-
do ni mantención, aplicando
comisiones por tipo de tarjeta
y abonos el mismo día en
cuentas del banco. 03

Karaoke al aire libre y romanticismo
reunieron a 800 personas en la Alameda
DÍA DEL AMOR. La jornada del 13 de febrero contó con la presencia de familias y
parejas.

enas para dos, fuentes de

chocolate, un karaoke acielo abierto y muchas sor-

presas reunieron a más de 800
personas, que llenaron de alegría

la tarde-noche del 13 de febrero
en la Alameda Manuel Antonio
Matta.

Pasadas las 17:00 horas co-

menzaron a llegar los primeros
asistentes al evento, quienes re-

cibieron con entusiasmo a Ven-

tum, el quinteto de vientos que
hizo vibrar al público con clási-
cos como "Cómo te extraño mi
amor", "Quiéreme mucho" y

otros temas inolvidables.
La música continuó con los

recuerdos y la nostalgia de The
Teachers, banda formada en
1969 por profesores normalistas.

Luego fue el turno del ritmo lati-

no yromántico de Pablo Alfonso,

Daniela Bruna y Wildy Rojo, pa-
ra cerrar con la energía del rock

local de Victor Bulsara.

La jornada estuvo marcada
por un ambiente festivo y cerca-

no, donde familias completas se

sumaron a bailar, cantar y parti-

cipar por una treintena de pre-
mios. Entre ellos destacaron las

cenas para dos, que fueron el
broche perfecto para parejas que

celebraron décadas de amor y
compañerismo.

Una fiesta para recordar

"Es importante que la Muni-
cipalidad realice estas activida-

des porque hay muchos adultos
mayores que están en sus casas,

y para ellos esto es una gran ale-

gría. Son instancias beneficiosas

y llenas de vida", comentó la in-

tegrante del grupo de adultos
mayores del Cesfam El Palomar,
Daisy Tapia.

Sergio (62) y Yelica (62) Ile-

garon por casualidad mientras
caminaban por la Alameda y
decidieron quedarse al ver el
ambiente. "Fue muy hermoso,
lo hemos pasado muy bien y
este año cumplimos 37 años
juntos", señaló él. Yelica, en
tanto, valoró la integración de
los vecinos en actividades "tan

bonitas y entretenidas".

Catalina Ramos (22), una de

las ganadoras de los concursos,

destacó el karaoke al aire libre, ya

que "no lo había visto en otros
eventos", y resaltó el entusiasmo

de los asistentes. En su opinión,
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acercar la cultura es una buena

manera de prevenir: "aquí no
hay playa entonces si no hay ac-

tividades hay gente que busca
otras opciones que no siempre
son buenas, entonces me pare-
ció muy buena idea", sostuvo.

Finalmente, el alcalde Ma-
glio Cicardini Neyra manifestó
su satisfacción por la realiza-

ción de esta actividad para ce-
lebrar el Día del Amor, entendi-

do nosolo como el amor de pa-
reja, sino también hacia la fa-

milia, las amistades y los distin-
tos vínculos afectivos.

"Hemos dispuesto música,
concursos y una feria de em-
prendedores para que las perso-

nas puedan llevarse un engañito.
También ofrecimos fotografias

para atesorar estos momentos.

Como dice Bad Bunny, hay que
dar muchas fotos para que que-

den recuerdos, hay que dar mu-
chos besos y muchos abrazos,
los invito a quedarnos con este
mensaje",señaló. 03
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