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e ALIMENTACIÓN 

COLORANTES, SUSTITUCIONES, 
ORIGEN FALSO: HAY FRAUDE EN 
EL 20% DE COMERCIO MUNDIAL 
DE PESCADO, SEGUN INFORME 
acuicurura. Mercado adulterado tiene el fin de engañar, revela la FAO. 

Agencias 

1fraudeen el sector dela 
E pesca y la acuicultura, 

unmercado global valo- 
rado en 195.000 millones de 

dólares, afecta aproximada- 
mente al 20% de su comercio 

mundial, con prácticas como 
laadulteracióncon colorantes, 
la sustitución de especies o la 
ocultación del origen geográfi- 
co del producto. 

Según un informe publica- 
do por la Organización delas 
Naciones Unidas para la Ali- 
mentación y la Agricultura 
(EAO), este fraude se define co- 
mo una “práctica deliberada 
con intención de engañar a 
otros” y puedesuponerriesgos 
para la biodiversidad, la salud 
humana y los sistemas econó- 
micos. 

El documento, titulado 'El 
fraude alimentario enel sector 
de la pesca y la acuicultura”, 
alerta de que esta cifía es nota- 
blemente superiora la de otros 
sectores como la carne o las 
frutas, debido a la enorme di- 
versidad de especies, más de 
12.000, que se comercializan 
entodo el mundo. 

“Con demasiada frecuen- 
cia, el pescado o marisco que 
comemos no es lo que dice el 
menú”, explica la FAO. 

Entre los mayores tipos de 
fraude destaca la adulteración 
con colorantes para que pesca- 
dos como el atún parezcan 
más frescos y la sustitución de 
especies, como vender tilapia 
por pargorojo o salmón de pis- 
cifactoríacomo sifuera salvaje. 

Esta última práctica puede 
generar grandes incentivos 

  

SHUTTERSTOCK 

'LAFAO ADVIERTE DE CONSECUENCIAS PARA LA SALUD PÚBLICA, MÁS ALLÁ DE LO ECONÓMICO. 

económicos puesto que ven- 
der salmón del Atlántico, casi 
todo de piscifactoría, como si 
fuera del Pacífico (en su mayo- 
ría de captura salvaje) puede 
suponer un beneficio extra de 
hasta 10 dólares por kilogra- 
mo, indica el informe. 

Otro ejemplo citadoes la lu- 
bina de piscifactoría en Italia, 
que etiquetada como “produc- 
to local” se vende porel triple 
que el mismo pescado origina- 
rio de Grecia o Turquía. 

La FAO advierte de que es- 
te engaño busca ocultar el ori- 
gen geográfico o suprimir 
pruebas de desembarques que 
superan las cuotas legales, lo 
que puede poner en riesgo la 
sostenibilidad de las poblacio- 
nes pesqueras. 

Asimismo, también se aler- 
tasobre la falsificación de pro- 
ductos, como la imitación de 
gambas hechas con compues- 

tos a base de almidón, el eti- 
quetado engañoso o la simula- 
ción.como envasar surimi para 
que parezca came de cangrejo. 

Más allá del impacto econó- 
mico, la FAO advierte de ries- 

gos parala salud pública, espe- 
cialmente por la recongelación 
de productos para aumentar 
su peso o el consumo de pesca- 
do crudo en establecimientos 
donde las especiesno están co- 
rectamente identificadas. 

Enelinformese citan estu- 
dios que sugieren que hasta el 
30% de los productos del mar 
en restaurantes podrían estar 
mal etiquetados y cita casos de 
todo el mundo, desde puestos 
deceviche en América Latinay 
locales de marisco en China 
hasta productos de atún en 
conservaenla Unión Europea. 

En concreto, se analiza el 
caso de varios países, entre 
ellos Argentina, donde en la 

  

provincia de Buenos Aires, el 
mayor mercado de productos 
delmar del país, se detectó una 
tasa de sustitución de especies 
del 21,3%, según un estudio de 
2020. 

En Brasil, diversos estudios 
detectaron niveles de fraude 
de entre el 17,3% y el 22%, 

mientras que en Estados Uni- 
dos y Canadálas investigacio- 
nes sitúan la sustitución de es- 

pecies en torno al 25%. 
Enelcaso argentino, la FAO 

denuncia el uso de nombres 
vernáculos confusos como 
“pollo de mar” para ocultar al 
pez.elefante, o “perita” en lu- 
gar de burriqueta. 

Asimismo, sedetectóeluso 
de nombres como “palo rosa- 
do” para vender diversas espe- 
cies de tiburón, lo que genera 
confusiónen los consumidores 
sobre lo que realmente está 
comprando. es 
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HACE SÓLO UNOS DÍAS SE ESTRENÓ UN NUEVO MODELO DEA. 

LA MATRIZ DE TIKTOK ES UN 
EXITO CON SU NUEVO MODELO 
DE IA CAPAZ DE GENERAR 
VIDEOS MAS REALISTAS 

atecnológica china Byte- 
Dance, conocida por ser 
la matriz de la popular 

red social TikKTok, ha atraído la 
atención de usuarios e inverso- 
resestos últimos días tras lanzar 
un modelo deinteligenciaartii 
cial (1A) para generación de vi- 
deo que “supera expectativas 
enlo que arealismose refiere”. 

EstanuevalA, llamadaSee- 
dance2.0, fue lanzada este fin 
desemana, y sus prestaciones 
hanllegado atraducirse enim- 
portantes subidas en bolsa pa- 
raempresas no solo deese sec- 
torsino también de laindustria 
del entretenimiento, con algu- 
nas de ellas alcanzando el má- 
ximo diario de ganancias en es- 
tas últimas sesiones. 

Según el portal de noticias 
económicasCaixin, este mode- 
lo puede generar metraje rea- 
lista con movimientos fluidos, 
añadiendo además sonidos 
que cuadran.con las imágenes, 
lo que sitúa por primera vez a 
ByteDance en capacidad de 
competir con KlingAl, desarro- 
llada por la plataforma de ví- 
deos cortos Kuaishou. 

Feng, productor del po- 
pular videojuego “Black Myth: 
Wukong”, calificó a Seedance 
2.0 como “el modelo de gene- 
ración de vídeo más potente 
hasta la fecha”, y pronosticó 
unimportante impacto en ma- 
teria dereducción decostes de 
producción para cine y televi- 
sión, así como para otros tipos 
decontenido. 

La página web oficial de See- 

dance2.0 asegura quelagrandi 
ferenciafrente amodelossimila- 
reses sucapacidad para mante- 
nerla coherencia delos perso- 
najes en diferentes escenas. 

Según analistas de Kaiyuan 
Securities citados por Bloom- 
berg, este nuevo modelo po- 
ría marcar un antes y un des- 
pués para el uso dela lA en ci- 
ne y televisión: “Losresultados 
delas pruebas son impresio- 
nantes. Apoya entrada de tex- 
to, imágenes, vídeos y audio, y 
ha logrado avances en capaci- 
dadesclave”. 

Noobstante, Fengtambién 
encendió las alarmas por la 
proliferación de videos falsos 
generados por estetipo deser- 
vicios, lo cual podría generar 
una crisis de conflanza: “Los 
vídeos falsos realistas estarán 
al alcance de todos, y los siste- 
mas de propiedad intelectual y 
supervisión afrontarán desa- 
fos sin precedentes”. 

“En el futuro, cualquier 
contenido de vídeo que no 
cuente con un respaldo oficial 
y autorizado, especialmente 
aquellos con imágenes perso- 
nales y voces, podría ser falso. 
Por favor, asegúrense de verifi- 
carlos a través de múltiples ca- 
nales para evitar que los enga- 
ñen”, indicó el productor en 
redes sociales. 

Seedance2.0 nohallegado 
al mercado de forma aislada, 
ya que su gran rival local, la 
mencionada Klingal, lanzó su 
versión 3.0el pasado cuatro de 
febrero. s 

  

  

INVESTIGADOR DE lA DE ANTHROPIC RENUNCIA 
Y ALERTA QUE “EL MUNDO ESTÁ EN PELIGRO” 

rinankSharma, unin- 
M vestigador de inteli- 

genciaartificial (A) de 
la tecnológica Anthropic, di- 
mitió de su puesto y alertó de 
que “el mundo está en peligro, 

nosolo porla inteligencia arti- 
ficial (A)”, sino “por una serie 

decrisis interconectadas”. 
“El mundo está en peligro. 

No solo por la A, o las armas 
biológicas, sino por una serie 

decrisis interconectadas. Esta- 
mos llegando a un umbral 
donde nuestra sabiduría debe 
crecer al mismo ritmo que 
nuestra capacidad para afec- 
tar el mundo. De lo contrario, 

enfrentaremos las consecuen- 
cias”, escribió el investigador 
en sucarta de renuncia publi- 
cada en su cuenta de X. 

Sharma, doctor en apren- 
dizaje automático estadístico 
por la Universidad de Oxford 
queseidentificacomo poeta e 
investigador, lideraba un equi 
po dedicado al estudio de los 

límites éticos y laseguridad de 
Anthropic, donde trabajó en 
“problemas que importan 
profundamente”, describió. 

“Desde desarrollar nues- 
tras defensas contra el biote- 
rrorismo asistido porIA, hasta 
entender cómo los asistentes 
delA podrían distorsionar el 
comportamiento humano y 

disminuir nuestra humani- 

dad”, señaló Sharma. 
El ahora extrabajador de 

Anthropiccriticó que “las pre- 
siones externas a menudo nos 
empujana dejar deladolo que 
más importa”. 

Esta renuncia no es la úni- 

ca de la semana en grandes 
compañías delA. pes
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