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Macarena Ripamonti, alcaldesa de Vifia del Mar por el Festival de la Cancidn:

“El desafio que siempre se presentara es poder
dad de personas”

MUNIVIRA

darle al gusto a la gran varie

Flor Arbuld Aguilera

fior.arbulu@mercuriovalpo.cl
iempre es un de-
safio el Festival de

us ; ”

asegura la alcaldesa de la Giudad
Jardin, Macarena Ripamonti, re-
levando que se trata de “un pa-
trimonio no sdlo de Vifia del Mar,
sino que de todo el pais. Enton-
ces, su ejecucion es un gran de-
safio técnico y de planificacion.
Se planificalos 365 dias del afio”,

- ;Seimaginaba, antesdeseral-
caldesa, que era tanto el traba-
joarmar el evento?

- Creo que es indimensionable la
cantidad detrabajotécnicoy laca-
pacidad anénima que muchos tra-
bajadores tienen para levantar es-
to. Son miles de personas que tra-
bajan 24/7. La posibilidad también
de contratar a grandes artistas es
un trabajo que también dura todo
un afio; la posibilidad de encade-
nar productivamente, es decir,
procesos de seleccion dondetra-
bajen ciudadanos vilamarinos;
también la produccién, por ejem-
plo, de las competencias. Dealgln
modo el proceso de seleccion de
las cancionesy luego laproduccion
delasmismas, formar los elencos,
que existan cuerpos de bailes y
una ejecucion de excelencia, es
verdaderamente todo un desafio
que es bien indimensionable.

- Estd ad portas de enfrentar su
cuarto Festival como jefacomu-
nal, ;sienteque ha evoluciona-
doelevento?

- Lamanera de innovar, que tam-
bién es unode los desafios que te-
nemos siempre, es, por un lado,
mejorar laexperiencia del Festival
delaCancidn de Viiia del Mar. An-
tiguamente, al menos antes de
nuestra administracién, td ibas
con tu ticket, te sentabas en el an-
fiteatroy luego terminaba el show
yteibas; hoy tenemosun food gar-
den, por ejemplo, donde aumenta
la experiencia para que las perso-
nas puedan descansar, beber, co-
mer. Por otro lado, y yo diria fun-
damentalmente el corazon del
Festival, requieretambién delaca-
pacidad de poder adaptarnos. ;A
qué me refiero con esto? Este Fes-
tival no es el mismo de hace 40 0
50 afios. Cambiaron las audien-
cias, las formas de consumo, las
plataformas, ysi queremos queel

Festival persista por 60 afios mas
necesitamos esa capacidad de
adaptacion. Y asi hemos abordado
la posibilidad o la intencidn de te-
ner una parrilla que sea lo mas
transversal posible. (..) Es decir,
que es0s seis dias sean para los
nietos, los hijos, los adultos y tam-
bién para las personas mayores.

- ¢Ha logrado medir cuantitati-
vamenteel impacto que tieneel
Festival enlaciudad?

- Si, totalmente. Nosotros tene-
mos un observatorio y, ademds,
aplicamos instrumentos de me-
dicién, no en todos, pero en una
gran partede los asistentes aca-
da Festival. Y hacemos un anali-
sis con métricas para poder iden-
tificar desde patrones de consu-
moy ofrecer una mejor experien-
cia, hastatambién diseiar qué es
lo que se va requiriendo en el
Festival. Te puedo dar algunos
datos: el Festival genera mas de
5.000 empleos directos; y desen-
cadena una ocupacion hotelera
que excede el 90% a nivel de los
hoteles en Viiia del Mar, sin con-
tar otros servicios de hoteleria
que pueden ser mas informales.
Pero, al mismo tiempo, miles de
personas consumen servicios,
comercio, gastronomia, turismo.
No hay ningtin evento en Chile
que tenga ese nivel de impacto
tan concentrado. Podriamos de-
cir que no solamente el Festival
esun evento cultural, sinoun ver-
dadero pacto econdmico-social
para laciudad. Y aqui hago pre-
sente algo que me gustaria des-
tacar: la ejecucion del Festival de
Viiia del Mar, desde los gastos pa-
ra la contratacion de los artistas
hasta a nivel de produccion, in-
cluso, las mejoras que vamos a
conocer este aio en el anfiteatro,
sonde cargodel concesionario. El
municipio de Vifia delMar nogas-
ta ningun peso, sino todo lo con-
trario, recibe este impacto eco-
nomico que ya he dicho, pero
también fortalece sus ingresos
de una manera fundamental ca-
da aito de ejecucion del Festival.

- Acerca de las mejoras de la
Quinta Vergara. ;Cudles son?

- Hace mas de 20 aiios que no exis-
tia ningun tipo de mejora en la in-
fraestructura del Festival de la

Cancidn, en el anfiteatro. Por lo
tanto, decidimos que en esta opor-
tunidad el concesionario tuvierala
obligaciéntambién de hacer algu-
nas mejoras. Son cerca de 2.000
millones de pesos que van directa-
mente amejorar la experienciade
las personas que asisten. Me refie-
ro ala remodelacion completa de
los baiios y servicios higiénicos,
una deuda que afectaba reputa-
cionalmente la experiencia; lame-
jora completa de los palcos, y eso
va a significar que las personas
que pagaban la entradaque es,de
hecho, lamds cara, tendran una
experiencia satisfactoria y conun
precio acorde, no solamente a es-
tar cerca del escenario, sino tam-
biénen términos de confort. Mejo-
ras de otro tipo a nivel técnico pa-
ra asegurar que el Festival pueda
ejecutarse de manera mucho mas
rapida y mucho més sélida. Y, por
cierto, también las mejoras en al-
goque es fundamental paranoso-
tros como administracion, que tie-
nen que ver con la posibilidad de
que sea mds inclusivo. (...) Con la
remodelacion de los palcos pasa-
mosde cercade 8 a24 escafios pa-
raque laspersonas en situacion de

ALCALDESA LLEGARA CADA NOCHE ACOMPANADA DE VECINOS.

discapacidad, particularmente en
sillade ruedas, puedan ser espec-
tadores preferentes del show.

- 2Cudl es su sueiio para el anfi-
teatro de la Quinta Vergara?

- Creo que hay que siempre hacer
mejoras para que la experiencia
seamejor, pero el anfiteatro esta
enun lugar muy privilegiado como
es el Parque de la Quinta Vergara,
en un entorno natural. Tiene que
seguir mejorando en tornoa que
suinfraestructura sea mucho mas
confortable en términos de tem-
peratura, sin perder la vision pa-
noramica que tiene (...).

- (Cudles son sus expectativas
para estaedicion 20262

- Tengo hartas expectativas. Lle-
ga por primera vez a nuestro es-
Cenario ungrupo coreano, que es
NMIXX, que tiene una trayectoria
extraordinaria que va a permitir
abrir las audiencias, que tenemos
un potencial de audiencias de
masde 250 millones con todas las
plataformas. Y creo que esovaa
seruna revolucionjustamente pa-
ra heredar a las nuevas genera-
ciones este tremendo patrimonio

deChile.

- ¥ paralaGala?
- ES un evento que tengo que de-
cir,inmediatamente, que es una

&6

Este Festival no es el
mismo de hace 40 0 50
aiios. Cambiaron las
audiencias, las formas
de consumo, las
plataformas, y si
queremos que el
Festival persista por 60
anos mas necesitamos
esa capacidad de
adaptacion”,

suerte de satélite ala ejecucién
del Festival de Vifa del Mar, que,
por unacuestion de costumbre, se
empezd a realizar en la antesala
del Festival y que a mi juicio tiene
un montén de potenciales, Desde
mi mirada, creo que s un evento
de cardcter nacional que tiene
mucha visibilidad y que va mucho
mas alla de lo estético. Yo diria
que es unavitrina para unaindus-
tria tremenda en Vifia del Mar que
eslaindustria creativa relaciona-
dacon el disefio, con el vestuario,
con la autoria, con la identidad
cultural. Diria que es una oportu-
nidad tinica enel afio paraque los
disefadores, los creadores nacio-
nales, puedan mostrar su trabajo
con una cobertura que es masiva
y creo que tiene un tremendo va-
lor estratégico. Si nos tomdramos
en serio ese potencial cada ano,
probablemente podriamos pro-
yectar la Gala como una gran pa-
sarela de disefio nacional con pro-
yeccidn, incluso, internacional.

- ¢Cudles son los desafios para
los préximos afios del Festival?
-El desafio que siempre se presen-
tara cada ano es poder darle al
gustoalagranvariedad heteroge-
neas de personas chilenas (...).
Creo que es un desafioanualizado
para cualquier tipo de administra-
cién; y creo quesostener esa cohe-
renciaes undesafio siper comple-
jocadaaiio. Esteano, por ejemplo,
tenemos a Pet Shop Boys con
NMIXX, Gloria Estefan conMon La-
ferte, con un Milo J.Creo que cum-
plimos muy bien nuevamente ese
sentidoy conceptoy urgenciadela
transversalidad. Sin embargo,

creo que es un desafio que va lo-
grando un estandar mayor cada
afioy creo que cada afiose vuelve
mas dificil, por lo tanto, ir cum-
pliendo ese patrén,

-Enaiios anteriores, usted hasi-
do acompaiiada por vecinos de
diferentes sectores. ;Este aiio
vaaser lomismo?

- Si, nosotros cada noche nos
acompafiamos por vecinos de la
ciudad de Viiia del Mar. También
queremos resguardar que se siga
entendiendo que este Festival es
de los viflamarinos, que no se sien-
ta, se perciba como ajeno, como
foraneo, sino que podamos conec-
tarnos con él. Este ailo me van a
acompanar algunosganadores del
Festival de los Cerros que se hizo
en el sector de Villa Dulce, justa-
mente un sector siniestrado; can-
tantes populares detodas las eda-
des; también me van a acompanar
de diferentes organizaciones de-
portivas, juveniles, diferentes per-
sonasque todo el aio se destacan
por un compromiso social yque les
agradecemos dealginmodoartra-
vés del Festival de Vifia del Mar pa-
ra que ellos también se sientan
unasuerte de protagonistas de es-
te evento que, insisto, es de los vi-
fiamarinosy de las vinamarinas.

- ¢Qué otro aspecto destacaria?
- Las competencias. Para nosotros
las competencias, hay que decirlo
también, son el corazdn del Festi-
val y, durante mucho tiempo,
cuando nosotros no éramos parte
de laadministracion, como ciuda-
danos vilamarinos a pie, digamos,
observamos que estaban un poco
relegadas, como que no existian
dertas decisionesestratégicas pa-
ra ponerlas en valor. Y en ese sen-
tido, hemos encontrado una vision
muy coincidente con el equipo de
Bizarro y de Megamedia. Ellos
también han sentido que habia
que ponerloen valor, y creo que te-
nemos muy buenosindicadoresde
que vamos mejorando cada afo. El
afo pasado, por ejemplo, fue ré-
cord enrating. Es decir, que el nivel
de produccion, el trabajo serio y
sostenido ha permitido que las
personas sigan, se sorprendany se
comprometan con seguir viendo
las competencias (...). Hay un
acompafiamiento artistico, técni-
co, vocal, coreografico, escénico,
para cada competidor. No es nada
improvisado. Y también hay una
seleccion profesional. L



