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or primera vez en su historia, el Festival de Vifia del Mar
P contd en 2025 con un diagnéstico ambiental formal. La im-

plementacion de un Plan de Sostenibilidad permitio me-
dirla huella de carbono delevento y dimensionar, con datos con-
cretos, el impacto de una produccién que durante seis noches
convoca a milesde personas en laQuinta Vergara y moviliza a pi-
blicos, equipos técnicos y artistas desde distintas regiones del pa-
is y el extranjero.

El resultado fue una huella total de 4.875 toneladas de CO2
equivalente, cifra que lo convirti6 en el primer evento masivo de
su categoria en recibir el reconocimiento “Huella Chile”, otorga-
do por el Ministerio del Medio Ambiente por la cuantificacion de
gases de efecto invernadero. Un hito que, lejos de leerse como
un punto de llegada, abrié un nuevo frente de desafios.

“Lamedicion de huella de carbono nos dio indicios claros de
que el transporte es el elemento que mas contamina en la reali-
zacion del Festival”, explica Paola Ferrero, directora de Sosteni-
bilidad de Megamedia, el conglomerado al que pertenece Mega,
nal oficial del certamen. El traslado de piblico, equipos y ar-
stas —entre ciudades, dentro de la region e incluso desde otros
paises— aparece como el principal foco de emisiones, un proble-
ma que, segin la ejecutiva, excede la logica estrictamente ope-
rativa del evento. “Es un punto que debe trabajarse en un largo
plazo, ya que las soluciones responden a asuntos mucho mas
complejos que la mera realizacion del Festival”, sefiala, aunque
asegura que ya se preparan iniciativas de impacto amediano pla-
Z0.

En loinmediato, el énfasis esta puesto en la informacién.
“Mientras mas datos tengamos, mejores decisiones podremos
tomar a futuro”, afirma Ferrero. En esa linea, la edicion 2026,
que va desde el domingo 22 al viernes 27 de febrero, incorpora-
rd un codigo QR proyectado en las pantallas de la Quinta Verga-
ra, que permitira a los asistentes responder encuestas de soste-
nibilidad y aportar informacion clave para afinar la medicion de
emisiones y disefiar nuevas estrategias de mitigacion.

La gestion de residuos fue otro de los ejes centrales del plan.
En conjunto con lacorporacion ReSimple, durante 2025 se recu-
peraron cerca de 2,8 toneladas de material reciclable dentro y
fuera del anfiteatro, El desglose incluyé plasticos (37%), metales
(18,6%) y vidrio (16,4%), reduciendo la cantidad de desechos en-
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viados a vertederos de la Region de Valparaiso. Para este afio, el
objetivo es ambicioso: duplicar los residuos reciclados amplian-
do los puntos de recoleccion en el Parque Quinta Vergara.

A estas acciones se sumé un programa de regeneracion local
vinculado alagala del certamen. Gracias a la gestion de las entra-
das para el evento, se logré la reforestacion de casi 3.000 arbo-
les nativos, los cuales fueron plantados en zonas criticas como el
Jardin Botanico, el propio Parque Quinta Vergara y diversos sec-
tores vecinales de Vifia del Mar, vinculando el éxito del certame
con la recuperacion del ecosistema urbano.

El componente social del plan tuvo un impacto particular-
mente visible. La implementacion de una Sala Calma -espacio di-
sefiado para personas neuro divergentes, con regulaciéon sono-
ray visual- registré 48 usuarios durante los seis dias del Festival,
el mayor uso de una instalacion de este tipo en eventos masivos
en Chile y la segunda a nivel nacional. “Estamos muy orgullosos
del éxito de estas iniciativas y muy interesados en normalizar su
implementacion”, dice Ferrero. “Que el piblico valore que es al-
go con lo que puede contar en el Festival”.

A ello se sumd, por primera vez, una sefal televisiva exclusi-
va con interpretacion en lenguaje de sefias a través de Mega 2,
durante la galay todaslas noches del certamen. Lamedida apun-
t6 a una comunidad sorda estimada en unas 800 mil personas en
el pais y fue, segiin estudios de Mega Research, la iniciativa de
sostenibilidad mas recordada por el piblico (41%) y la mas valo-
rada en términos de importancia (22%).

Laaccesibilidad fisica también mostré avances concretos. La
construccion de una via inclusiva asfaltada desde el ingreso al

“Laideaes verel
Festival con los lentes
de la sostenibilidad,
permitir que el
publico conozca, viva
y participe de estas
tematicas, y que esa
participacion sea cada
vez mas organica”.
Paola Ferrero
Directora Sostenibilidad Megamedia

CARNAVAL LIMPIO

Mientras las comparsas avanzaban por las calles siguiendo el pulso
del Carnaval Andino Arica con la Fuerza del Sol 2026 el dltimo finde
semana de enero, se desplegd otro desfile mds silente de cuadrillas,
contenedores y acciones de reciclaje. El municipio impulsé un ope-
rativo de limpieza a escala inédita para un evento local: 120 funcio-
nariosenturnos continuos paraque la fiestano dejara huella.

El circuito se reforzé con 40 contenedores de 1100 litros, 12 conte-
nedores de 240 litros, 3 bateas de basuray 3camionesde recolec-
cién, permitiendo una gestion eficiente de los residuos generados
durante lafiesta. Ademas, se habilitaron espacios especificos para
fomentar el reciclaje y la educacién ambiental, destacando un punto
ad hocenplaza Vicuna Mackenna, lainstalacion de 24 mallas de
contenciona lo largo del recorrido del camaval y un puntode aco-
pioen Plaza Viva Nos Queremos.

La apuesta fue mas ambiciosaque en aios anteriores. En alianza
con ZOFRIy empresas privadas, se propuso duplicar la recoleccion
de residuos respecto de 2025y avanzar haciala medicion de la hue-
llade carbono del carnaval, En la edicion pasada, unaexperiencia
piloto permitié recuperar mas de seis toneladas de material recicla-
ble, conunainversion cercana a los $20 millonesy participacion de
organismospblicosy privados.

Parque hasta el anfiteatro facilité el acceso de personas con mo-
vilidad reducida, mientras que se amplié el cupo en los sectores
destinados a usuarios de sillas de ruedas. Para 2026, se anuncian
nuevas sefaléticas, mejoras en banos adaptados y un aumento
adicional de capacidad en estos espacios.

Ferrero subraya que buena parte de estos logros responden
auntrabajo colaborativo. “Ha sido un trabajostiper organico con
organizaciones que estan motivadas en incentivar estas iniciati-
vas, como ReSimple o la consultora Green Ticket, ademas del de-
partamento de inclusion de la Municipalidad de Viiia del Mar”,
afirma. “Cuando sumamos fuerzas, se generan circulos virtuo-
sos”.

El Plan de Sostenibilidad del Festival de Vifia comienzaa con-
figurar una nueva forma de mirar el evento. “Cada edicion esun
nuevo paso”, resume la directora de Sostenibilidad de Megame-
dia. “La idea es ver el Festival con los lentes de la sostenibilidad,
permitir que el pablico conozca, viva y participe de estas tema-
ticas, y que esa participacion sea cada vez mas organica”. ®




