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aropaendesusoy los vertederos textiles se han transfor-

mado en una postal dura del desierto. {Comonace Gigan-

te Vestido frente a este escenario?
-Este proyecto lo iniciamos junto a Victoria Garcia, mi socia, hace ca-
si cuatroarios, cuando nos adjudicamos un fondo de creacién artisti-
cade laUniversidad Finis Terrae. Laidea veniainquietando desde ha-
ce tiempo: como nos hacemos cargo de nuestros residuos en unaso-
ciedad cada vez mas consumista, donde acumulamos objetos como
simbolosde éxitoy bienestar, pero que ripidamente caenen la obso-
lescenciay terminan siendo desechados.

-éPor qué situar esta reflexion en Tarapaca y, en particular, en
Alto Hospicio?

-Lo que ocurre en la Region de Tarapacd, particularmente en Alto
Hospicio, es una expresion muy clara de este problema, pero tam-
bién es un territorio profundamente simbélico. El proyecto es una
reflexion sobre como miramos el territorio desde dos perspectivas
muy distintas: por un lado, el desierto de Atacama con su enorme
riqueza de geoglifos, que nos hablan de un pasado donde el ser hu-
mano vivia en armonia con su entorno; y por otro, el territorio que
hoy estamos entregando, cargadode basura y desechos textiles, lo

que es un problema de escala mundial.

-Ese contraste se expresa a partir de un simbolo patrimonial
muy potente.

-Asi es. En esta exploracion del territorio encontramos el geoglifo del
Gigante de Tarapaca, elgeoglifo antropomorfo mas grande del mun-
doy unsimbolo regional. Ha sido amenazado en varias ocasiones por
laaccién humanay se ubica en lacomunade Huara, muy cercade Al
to Hospicio. Es unreflejo muy claro de comotratamos el mismo terri-
torio de maneras completamente opuestas.

-¢En qué consiste concretamente la intervencion artistica?
-Nuestra instalacion fue una réplicaa escalaunoa unodelgeoglifo del
Gigante de Tarapaca, pero reinterpretada. A diferencia del original,
que estd hecho con la técnica de acumulacion y raspado de piedra —
donde solo existe el perimetro—, nosotros trabajaremos el lleno, uti-
lizandoropa extraida de vertederos textiles. Creemosque el arte pue-
deayudar a evidenciar y explicar, de una forma mas sensible, lo que
aveces la ciencia intenta transmitir solo con datos.

-H proyecto lleva varios afios de gestacion. (Como ha sido ese
camino en términos de permisos y apoyos?
-Hasido un procesolargo, peromuy gratificante. Soy unamantedela

e ENTREVISTA. ANDRES ECHEVERRIA, arquitecto y co-creador del proyecto Gigante Vestido:

“Tengo esperanza en los jovenes, queremos
despertar el amor por lo propio

La instalacion artistica reutiliza ropa en desuso para reflexionar sobre la crisis de los residuos
textiles en Tarapacay la necesidad de proteger el patrvimonio cultural y territorial de la region.

epopeyay creo profundamente en enfrentar la burocracia y los pre-
juicios. Nuestro proyecto generé muchas dudas al inicio, pero pocoa
poco, juntoa Victoria, fuimos construyendo una red basada en algo
muy simple: la buena voluntad de las personas que creyeron en no-
sotros. Ademas, hoy contamos con una muy buena noticia: cuando
partimes no existia una planta de reciclaje textil enla zona y ahoraes-
tamos trabajando con la empresa Recitex, que estd instalandola pri-
mera planta de reciclaje textil en Alto Hospicio, lo que le da coheren-
ciay proyeccional proyecto.

-éC6mo ha respondido la comunidad durante estos afios?
“La comunidad ha tomado este problema como propio. Hemos visto
emprendimientos, fundaciones como Desierto Vestido, iniciativas mu-
nicipales y personascomprometidas con buscar soluciones. Si bien la
magnitud del problema requiere esfiierzos a nivel pais, creemos que
en la region hay una energia muy potente y bien encausada.

-Finalmente, Zquérol juegan las nuevas generaciones en esta ini-
ciativa?

-Tengo mucha esperanza en losjovenes y en los nifics. En un mundo
dominado por la inmediatez digital, es fundamental comprender de
dénde venimos. Valorar el patrimonio genera identidad, y esa identi-
dad es clave para que las futuras generaciones protejan el territorio. ®




