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ENTREVISTA. LUCIANO VALENZUELA , alcalde de Limache respecto al Festival Vive el
Folklore Limache y el resto de los certamenes que se realizan en la region:

“No creo que sea competencia,
es complemento a la oferta estival”

Valentina Marticorena M.
valentinamarticorena@mercuriovalpo.d

Festival Vive el Folklore
Limache serd una apues-
ta clave para posicionar a la co-
muna dentro del circuito estival
regional y proyectarel eventoa
nuevas audiencias. Asi lo sostu-
vo el alcalde limachino, Luciano
Valenzuela, sobre el evento que
se realizara gratuitamente en el
Parque Brasillos dias 19 y 20 de
febrero, siendo transmitido por
Chilevision desde las 22:00 ho-
ras, y que tendra entre sus invi-
tados a Javiera Parra e [llapu.
Su segunda jornada, por
cierto, coincidira con la Gala del
Festival de Vifia del Mar que
transmite Mega desde las 21 ho-
ras. Un evento de alta visibili-
dad nacional que marcard un
desafio adicional en términos
de atencion mediatica, aunque
el jefe comunal considera que
“hay piblico para todo”, y que
lo importante del certamen ani-
mado por Julian Elfenbein y
Emilia Daiber es que los asisten-
tes lo disfruten.

L aprimeratelevisacion del

- ¢Qué impacto tiene para la co-
muna laprimera televisacion del
festival Vive el Folklore Limache
y dequé manera esperan gue es-
tose reflejeen el flujo turisticoy
en el aumento de reservas hote-
leras?

- Como ciudad nos permite co-
locar a Limache dentro de las
actividades propias del verano
y al mismo Festival a laaltura de
las actividades principales, so-
bre todo en la tematica que te-
nemos nosotros, que es la vin-
culadaal folclor. Se ha visto des-
de veranos pasados un incre-
mento en reservas de hoteleria,
un movimiento mejor en la eco-
Nnomia, y esperamos que esta te-
levisacion aumente eso de aqui
enadelante. Estuve revisandoa
través de la plataforma de
Airbnb la tasa de ocupacioén,
que nossefala que para esta fe-
cha tenemos un 20, un 22% adi-
cional aafos anteriores. Ahora,
esto ha venido en una curva de
ascenso. De hecho, los datos
que tiene la plataforma son de
los tltimos 10 afios, y se nota
perfectamente una curva de as-
censo. Yo creo que si, el festival
por sisolo ha ido creciendo en
los ultimos 20 afos, se ha ido

VIVE EL FOLKLORE LIMACHE ES EL MISMO DiA QUE LA GALA DE VINA.

posicionando. Creo que hoy dia
tenemos la posibilidad de reci-
bir también otro tipo de turista.

- (Para esta edicion se han refor-
zado medidas en materia de se-
guridad, transportey servicios?
-Vamos aaumentar la cantidad
de guardias de seguridad que
histéricamente hemos trabaja-
do; se cambia la locacion por-
que nos coincide con otra fiesta
que es muy importante, que es
la Fiesta de las 40 Horas. (...).
Hemos hecho las coordinacio-
nes con los medios -seguramen-
te lo vamos a estar ya confir-
mando esta semana- para tener
también transporte vinculadoa
la actividad que vamos a estar
desarrollandoaca en el Festival
v, unavezque termine, puedan
regresar a los distintos lugares,
tanto de la comuna como de
sectores de laregion.

- (Cudles son las principales no-
vedades que implementardn a
partirde latelevisacion del even-
to, especialmente en términos de
infraestructuray organizacion
del espacio?

-Vamosa tener un layout, un di-
sefo bastante atractivo, donde
va a convivir el show artistico
conlo que pasaenlos alrededo-
res, pero todo en un gran espa-
cio. Cuando uno ve las propues-
tas televisivas que se han hecho
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hastaahora, se da cuenta de que
esta el escenario en un sectory
solola gente mirando. Acivaa
interactuar todo. Vamos a tener
en el Parque Brasil tanto em-
prendedores como food trucksy
carros de comida integradosala
propuesta de Festival. Vamos a
trabajar también para que toda
Avenida Urmeneta se convierta
en ungran boulevardy la gente
pueda llegar y disfrutar la ciu-
dad. Y junto con eso, obviamen-
te, la posibilidad que nos permi-
te televisar es colocar la ciudad
ahi como un sello, que la gente
hable de Limache y conozca
nuestras actividades que desa-
rrollamos habitualmente.

GALA DE VINA

- En un escenario regional con
festivales consolidados como Vi-
fia y 0Olmué, ;qué espacio busca
ocupar Vive el Folklore Limache
dentrode esa oferta?, ;lo ven co-
mo una competencia directa o
como una oportunidad comple-
mentaria para atraer publico?

- Creo que esto es complemen-
tario. Cuando uno le da mas al-
ternativas a las personas para
que vengan a la Region de Val-
paraiso, de verdad quien gana
es la region. Nosotros ya tuvi-
mos una experiencia con el
Tren del Recuerdo y las perso-
nas llegaban acd desde Santia-
go, seiban aVifa, desarrollaban

“Esto permite -si
logramos consolidar
este proyecto-
posicionar a Limache
yala Quinta Region,
como laregion delos
festivales.”

el dia y generamos una ofertaen
la Quinta Regién interior, y en

vez de competir Limache con |

Viiia, lo que logramos fue que
tuviéramos publico distinto en
fechas diferentes, donde las per-
sonas desarrollen actividades
complementarias. Hoy diauno
yanose piensa en la Quinta Re-
gion solo como el litoral, que,
por supuesto es hermoso, pero
tiene alternativas (...). Yo no
creo que sea competencia es
complemento ala oferta estival

que tiene la Quinta Region.

-Elfestivalcoincide en uno de sus
dias con la Galade Viiia. ;Como
proyectan enfrentar ese escena-
rio desde el punto de vista me-
diatico, considerando que esuna
instancia muy esperada a nivel
nacional?

- Nosotros creemos que hay pi- |

blico para todoy que obviamen-
te ahise vaadividir, lagente vaa
ir pasando de un lado para otro
dependiendo del espectaculo
(...). Perocuando lo pensamos y
vimos la fecha, y nos dimos
cuenta que ibamos a coincidir
con la Gala, dijimos que lo im-
portante es que la gente que es-
té ahi en el parque lo pase bien,
lodisfrute y eso se logre transmi-
tir por la pantalla. Si logramos

es0, lagente vaa querer ver, vaa |

querer alternar, y entre quienes

estan participando ahien la Ga- |
lade Vifia también van a querer |

disfrutar estos minutos de un

buen show. Creemos nosotros |

que el Festival es un muy buen
momento para hablar de Lima-
che. Yo creo que eso es clave,
mas alla de la transmision, del
rating, de lo que vaya apasar, de
lo que salga el sabado, de quién

marcé mas o quién marcé me- |

nos. Hoy dia tuvimos la posibili-
dad de traer un canal como Chi-
levision a la Quinta Region inte-
rior, y esto permite -si logramos
consolidar este proyecto- posi-
cionar a Limache y ala Quinta

Regi6n comolaregion de los fes- |

tivales. 3




