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Crénica

La iniciativa contempla tres ainos de apoyo
técnico y financiamiento progresivo para

fortalecer la asociatividad, la seguridad, el
entorno urbano y la economia del histdrico

sector.

Con la presencia de locatarios esta-
blecidos, autoridades regionales y re-
presentantes del municipio, se realizo
el lanzamiento oficial de la primera
etapa del Programa de Fortalecimiento
de Barrios Comerciales de SERCOTEC
Tarapacé en el sector Centro Vivar de
Iquique, hito que marca el inicio de un
proceso de acompafiamiento técnico
y recursos publicos para potenciar la
asociatividad entre comerciantes y di-
namizar la actividad econdmica en ple-
no casco céntrico de la ciudad.

La ceremonia se desarroll con un es-
cenario instalado en calle Vivar, entre

Sargento Aldea y Thompson, y estuvo
seguida de una jornada abierta a la
comunidad, con desfiles de modas,
concursos y presentaciones artisticas
orientadas a incentivar la participa-
cion ciudadana y el flujo de ventas. En
paralelo, comerciantes establecidos
se sumaron con una modalidad tipo
“boulevard”, ocupando el espacio pu-
blico para ofrecer sus productos direc-

tamente a los transeuntes y reforzar la 1

identidad comercial del barrio.
El Programa de Fortalecimiento de Ba-

rrios Comerciales de SERCOTEC corres-

ponde a una inversion publica nacional

SERCOTEC Tarapaca y

comerciantes dan el vamos

al programa Barrios

cercana alos 1.800 millones de pesos, destinada
a 45 barrios del pais. En Iquique, la intervencion
considera al Barrio Centro Vivar y al Barrio Cinco
Esquinas, con un plan de trabajo de tres afios
y financiamiento progresivo para activar el co-
mercio, implementar mejoras del entorno urba-
no, reforzar medidas de seguridad, desarrollar
estrategias de marketing y promocion, fortale-
cer la identidad territorial, ademas de asesorias
y capacitaciones para los participantes.

El director regional de SERCOTEC Tarapaca, Gui-
llermo Vicentelo Lay, sefialé que el objetivo es
consolidar los barrios comerciales como polos
competitivos, ordenados y atractivos para la
comunidad, relevando este rubro productivo
tradicional como motor de empleo, desarrollo
econdmico e identidad local. En la misma linea,
remarco el foco del programa en el trabajo co-
lectivo, indicando que el fortalecimiento asocia-
tivo es clave para organizarse mejor, robustecer
el trabajo gremial, vincularse con instituciones y
potenciar la economia local desde el territorio.

Desde la organizacion local, la presidenta de
Galeria Vivar, Marianela Chalco, valord el lanza-
miento como un punto de partida para las me-
joras que ya proyectan en el sector. Seglin expli-
0, se busca avanzar hacia un “concepto 2.0” del
barrio, con iniciativas como mayor iluminacidn,
mejoras de fachadas y acciones coordinadas

Comerciales en el Centro
Vivar de Iquique

con autoridades y con la ciudad. En su interven-
cion, también aludio a desafios pendientes en
el entorno, como el comercio ambulante, y en-
fatizd la necesidad de recuperar espacios y re-
forzar el vinculo entre el centro y la comunidad,
apuntando a que la ciudadania vuelva a valorar
y preferir el sector Vivar.

La actividad conté ademas con la participacion
de la seremi de la Mujer y Equidad de Género,
Cristina Murafia, quien relevd la importancia
de que las mujeres fortalezcan su autonomia
econdmica, especialmente cuando cuentan
con el apoyo de programas publicos como los
de SERCOTEC. En tanto, el encargado de Turis-
mo Sustentable de la Municipalidad de Iquique,
German Gampuy, destaco el trabajo coordinado
entre el municipio y SERCOTEC, sefialando que
la apuesta es mantener esta senda de colabora-
cion y proyectarla también hacia otros barrios
comerciales de la comuna.

Con el inicio del programa en Centro Vivar, los
locatarios y las instituciones involucradas abren
una etapa de trabajo de largo aliento orientada
a ordenar, revitalizar y posicionar el sector como
un punto de encuentro comercial y urbano, con
acciones progresivas que buscan mejorar la ex-
periencia de compra, fortalecer la seguridad y
consolidar una identidad territorial que impulse
la economia local.



