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CORTESIA EPA

LA PRESENTACION SE REALIZO EN EL MARCO DE LA LLEGADA DE UN CRUCERO INTERNACIONAL A LA CIUDAD.

Puerto Arica presenta nueva ima

de su Centro Turistico

Se busca posicionar a la ciudad como destino de cruceros y
se presento durante el arribo de una nave internacional.

denamiento productivo
del turismo y proyectando
la identidad de cada terri-
torio”, expreso.
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NUEVA IMAGEN

La nueva identidad visual
es fruto del convenio sus-
crito entre la Corporacién
de Puertos del Cono Sur,
entidad que agrupa a los
puertos chilenos que reci-
ben cruceros, y la Funda-
cién Marca Chile, organi-
zacion dedicada a poten-
ciar y unificar la imagen
pais en el extranjero. El de-
sarrollo grifico estuvo a

En este contexto, la
Corporacién Costa Chin-
chorro difundié ademads
las fechas del préximo
Carnaval con la Fuerza del
Sol, que se realizara los di-
as 23, 24 y 25 de enero, in-
vitandoa turistas naciona-
les e internacionales a pro-
gramar su visita.

El gerente general de la
Empresa Portuaria Arica,
Jorge Ciceres, destacé que

nida a quienes nos visi-
tan”, dijo.

Por su parte, el alcalde
Orlando Vargas subrayo
que el turismo es una pa-
lanca fundamental parael
desarrollo local. “En con-
junto con el Gobierno Re-
gional y el Puerto de Arica
estamos impulsando que
la ciudad se convierta en
un polo turistico potente
del norte de Chile. El turis-
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En la misma linea, el
gobernador Diego Paco en-
fatizé que el turismo es
uno de los ejes estratégicos
de la regién de Arica y Pa-
rinacota. “Debemos forta-
lecer infraestructura, es-
trategia y vision. Tenemos
eldesafiode duplicar o tri-
plicar la cantidad de cruce-
ros que arriban a la region,
y para ello debemos traba-

Por otrolado, Juan Mar-
cos Mancilla, presidente
de la Corporacién Norte
del Cono Sur, valoré laim-
portancia de contar con
una imagen comiin para
los puertos del pais. “Esta
alianza con Marca Chile
nos permite ofrecer un
lenguaje comiin de bienve-
nida a los pasajeros que
arriban a nuestros puer-
tos, fortaleciendo el enca-

zados hacia el Valle de
Azapa, el borde costero,
museos y diversos atracti-
vos patrimoniales de la
ciudad. Otros grupos opta-
ron por visitar Codpa, en
la comuna de Camarones,
mientras que parte de los
pasajeros recorrio la ciu-
dad de manera libre, gene-
rando un positivo movi-
miento turistico y comer-
cial en el territorio.



