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Onglno Vpe péag: $515.658  Difusion: 3.600

Vpe portada: $515.658  Ocupacion: 63,8%

“Mujer Avanza” de Collahuasi:
emprendedoras de Tarapaca transformaron
sus negocios e historias de vida

Desde chocolateria patrimonial hasta moda sustentable e infusiones con sello local, el programa acompafié
a 300 emprendedoras durante dos afios en un proceso que fortalecio sus emprendimientos, autoestima y
abrio nuevos horizontes comerciales.

Con historias de esfuerzo, identidad regional y un creci-
miento sostenido, la iniciativa “Mujer Avanza” de Com-
paiifa Minera Dofia Inés de Collahuasi logro consolidarse
como una importante herramienta de apoyo al empren-
dimiento femenino, beneficiando a 300 mujeres tarapa-
quefias que hoy lideran sus negocios con mayor confianza
y vision de futuro.

Impulsado a través de su Fundacion entre 2023 y 2024,
como una linea de trabajo de su programa Cuidemos Tara-
pacd, “Mujer Avanza” entregd capacitacion, asesoria téc-
nica y financiamiento para la formalizacion de negocios.
Todo esto permitid que las participantes fortalecieran
capacidades administrativas y de venta, perfeccionar pro-
cesos productivos, diversificar productos y competir en el
mercado.

Entre estos emprendimientos, destaca la chocolateria Ten-
tazioni, que hoy posee identidad regionalista. Su creadora  como yo. Mi mayor aprendizaje fue confiar mas en mi'y en-
Silvia Pefiafiel no contaba con productos exclusivos, por tender que mi trabajo tiene un efecto y propdsito”, indico.

lo que cred chocolates con sabores tarapaquefios. “Esta  En el dmbito de la moda sustentable, Clo Clo Merch también
nueva linea incorpora figuras icénicas como el Gigante evidencia un antes y después. Gracias a ‘Mujer Avanza’, la di-
de Tarapaca. Nuestros productos ya han estado en varios sefiadora de vestuario Ayleen Leyton invirtid en una maqui-
paises, pero ahora queremos formalizar ese paso con un na de costura industrial, permitiéndole ampliar el reciclaje
nuevo packaging para proyectamos al extranjero con més  textil para incursionar en nuevas prendas y accesorios. “Mi g infusiones de elaboracién propia y desarrollar nuevos
fuerza. Hoy, también cuento con puntos de distribucién”, emprendimiento crecié de manera evolutiva, gracias a esta  proguctos. Desde entonces, se han abierto otros espacios
explico. magquina que adquiri. Hoy, estoy creando con telas que antes 5y me han servido para dar a conocer lo que hago. EI
Una experiencia similar vivié Amenova Chile, negocio es- no podiaintervenir, asi es que participar en el proyectofue un  programa fue una gran ayuda para las mujeres que con
pecializado en insumos de papelerfa personalizada, que ~desafio con final feliz, porgue cumpli un suefio en mi taller”,  dedicacion y esfuerzo emprendemos”, sefialé.

robustecio sus lineas organizativas y terapéuticas, mejo- ~preciso. Estas cuatro historias y muchas otras de “Mujer Avanza”
r6 sus procesos y ampli su capacidad productiva. Para Otro ejemplo de reinvencion es Sandra Toledo y su negocio  demuestran que la niciativa no solo contribuyé a que 300
su fundadora Elizabeth Gonzdlez, el programa le aportd “Tiempo de Té’, que comercializa una variedad de infusio-  emprendedoras de Iquique, Alto Hospicio, Pozo Almonte
asesoramiento y a su vez potencid su confianza como em-  nes c‘o_n‘sa.bor y aroma que evocan lo regional. SU paso Por y pica se reinventaran, sino también fue un impulso que
prendedora. “Fue una experiencia transformadora, ya que - esta iniciativa de Collahuasi significd grandes mejoras. “Creci  trascendid lo productivo y se tradujo en un trampolin
no slo aprendi sobre el negocio. También comparti con en varios sentidos con las capacitaciones y recursos propor- para concretar nuevos desafios y proyectar una nueva
otras mujeres que estdn construyendo desde la pasion cionados por ‘Mujer Avanza’, pues logré potenciar mis tés vida, junto a sus familias.




