Aumento considerablemente [2 demanda
0o dtles escofares n ibrarias locales

e £| movimiento comenz6 a mediados de enero y
se intensifico fuertemente desde ayer.
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CURICO. A pocas semanas del regre-
s0 a clases, la temporada escolar
ya se instalo en el comercio local.
Las librerias comenzaron su pe-
riodo mas intenso del afio incluso
antes de lo habitual, con ventas
que se adelantaron a mediados de
enero y que hoy muestran un flujo
constante de apoderados buscan-
do completar las listas escolares.

El término del verano marca tra-
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El movimiento escolar comenzé a mediados de eneroy se
intensificard durante febrero.

dicionalmente el inicio de este ci-
clo de compras, pero este 2026 el
movimiento partié con anticipa-
cion.

Comerciantes sefialan que las fa-
milias estan organizando sus gas-
tos con mayor prevision, priori-
zando cotizaciones y buscando al-
ternativas que permitan equili-
brar calidad y precio.
Actualmente, una compra bisica
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de utiles, considerando cuader-
nos, ldpices y calculadora, bordea
los 40 mil pesos como piso, siendo
la caleuladora uno de los qtiles
mas caros.

Las listas de pre-kinder y kinder
figuran entre las mds costosas,
debido a la cantidad y variedad de
materiales solicitados. Pese a ello,
desde el rubro aseguran que los
precios se han mantenido en nive-
les similares a los del afio pasado,
lo que ha entregado cierta estabi-
lidad a los consumidores.

Dos ejemplos del movimiento co-
mercial son las librerias Don Nino
y Comercial Pamy, que ya operan
a plena capacidad para enfrentar
la temporada alta.

DON NINO

Cuenta con 40 afios de trayectoria
en la comuna y destaca por ofre-
cer productos que se ajustan a
distintos presupuestos. La encar-
gada de adquisiciones de la tien-
da, Lucia Silva, explico que las
decisiones de compra dependen
en gran medida del tipo de esta-
blecimiento educacional y de si el

Don Nino cuenta con 40 afios de trayectoria en la co

que se ajustan a distintos presupuestos.

apoderado prioriza economia o
marca. Entre las lineas mas solici-
tadas figuran Giotto, Artel y Torre.
El local habilito un sistema de re-
cepcion de listas escolares via co-
rreo electronico para facilitar coti-
zaciones, ademds de encargos y
delivery dentro del radio urbano
para compras superiores a 70 mil
pesos. También aplican un 10% de
descuento por compra de lista
completa y mantienen convenios
con Bienestar de Curico, Carozzi,
Agrozzi, Cementos Bio Bio, entre
otras empresas, para sus trabaja-
dores que permiten beneficios a
sus trabajadores al correo escola-
resdonnino@gmail.com

COMERCIAL PAMY

En esta libreria las marcas mas
demandadas incluyen Faber
Castell, Giotto y Artel, siendo esta
Gltima la alternativa més econé-
mica. Al igual que en otras libre-
rias, los precios se han mantenido
estables respecto del afio anterior.
Ana Fuentes, subgerente de
Comercial Pamy también comento

que el local ofrece 10% de des-
cuento en listas escolares comple-
tas. Ademds permite enviar los
requerimientos al correo electrd-
nico libreriapamy(@gmail.com
para cotizar, preparar los pedidos
y retirarlos listos.

En paralelo, el Ministerio de
Educacion recordé que ningun es-
tablecimiento del pais puede exi-
girarticulos de aseo ni insumos de
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muna y destaca por ofrecer productos

oficina en las listas escolares, ya
que ello vulnera la normativa edu-
cacional. Tampoco se pueden im-
poner marcas especificas, sélo es
posible sugerirlas. La autoridad
reiter6 que estas medidas buscan
evitar presiones economicas inde-
bidas sobre las familias.

Con febrero avanzando, el escena-
rio ya anticipa las semanas mis
intensas del comercio escolar.

Comerciantes destacan cotizaciones digitales y descuentos

por listas completas.



