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Jeff Bezos, de
Amazon, estu-
dió las estrate-
gias del creador
de Walmart,
Sam Walton.

Amazon.com Inc. destronó oficialmente a Walmart
Inc. como la mayor empresa global por ingresos, un
hito que demuestra la enorme escala que el gigante
del comercio electrónico y la computación en la
nube ha alcanzado desde sus humildes inicios en
1994 como vendedor de libros en línea en el garaje
de Jeff Bezos en el área de Seattle.

Walmart, que había sido la empresa con mayores
ingresos durante más de una década, reportó el jue-
ves ventas de $713,2 mil millones para los 12 me-
ses que finalizaron el 31 de enero. Amazon, cuyo
año fiscal finaliza en diciembre, reportó a prin-
cipios de este mes ventas de $717 mil millones
para 2025, según informó Bloomberg.

Bezos estudió cuidadosamente al fundador
de Walmart, Sam Walton, adoptando muchas
de sus estrategias comerciales mientras cons-
truía su empresa. Durante la última década, los
ingresos de Amazon han aumentado a un ritmo
casi 10 veces superior al de Walmart, impulsa-
dos por un cambio en el gasto de los consumi-
dores, que ha pasado de las tiendas físicas a
los sitios web y a su negocio de computación
en la nube.

COMPETENCIA EN LA INDUSTRIA MINORISTA:

AMAZON DESTRONA A WALMART COMO LA
MAYOR EMPRESA DEL MUNDO POR VENTAS

Cristiano Ronaldo, multi-
millonario del fútbol.
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Cristiano Ronaldo, el primer multimillonario del fútbol, está invirtiendo una pe-
queña parte de su fortuna personal en un nuevo servicio de seguimiento de salud y
bienestar, propiedad de Herbalife.

El futbolista portugués de 41 años, que juega en Arabia Saudita desde 2023,
invertirá 7,5 millones de dólares en una participación del 10% en HBL Pro2col Sof-
tware LLC, según informó Herbalife en sus resultados del cuarto trimestre.

“Invertir en Pro2col fue una evolución natural; además de representar a Herba-
life, se trata de ayudar a dar forma y desarrollar una plataforma que realmente
pueda cambiar la forma en que las personas se relacionan con su salud y bienestar”,
declaró Ronaldo, según un comunicado de Herbalife. 

Ronaldo, quien se convirtió en el primer futbolista en unirse al Índice de Multimi-
llonarios de Bloomberg en 2025, con un patrimonio neto estimado de 1.400 millo-
nes de dólares, ha sido patrocinador remunerado de Herbalife desde 2013.

El analista de Mizuho Securities, John Baumgartner, calificó la inversión de Ro-
naldo como “una buena incorporación”.

Las acciones de Herbalife subieron hasta un 23%, alcanzando su nivel más alto
desde marzo de 2023. Este repunte se produce tras una debilidad prolongada. En
los últimos cinco años, la acción ha caído aproximadamente dos tercios.

DESTINÓ 7,5 MILLONES DE DÓLARES

EL ÚLTIMO NEGOCIO DE RONALDO:
INVERSIÓN EN SALUD Y BIENESTAR 

0,3

0,4

0,5

0,6

0,7

0,8

B3

Sernac. 
Lucas del Villar, socio en Ani-

nat y exdirector del Sernac, sos-
tuvo que se revisaron unos 200
productos durante el informe, de
los cuales cerca de 100 artículos
presentaban “infracciones”, que
formaron parte de los anteceden-
tes enviados al Sernac. “Si un
producto vegetal se presenta co-
mo leche, queso, mantequilla o
yogurt sin dejar claramente esta-
blecido que se trata de un suce-
dáneo —o si esa aclaración apa-
rece en letra pequeña, poco visi-
ble o incluso en otro idioma—
puede generarse confusión en el
consumidor”, dijo. 

Del Villar aseguró que la situa-
ción “se agrava cuando el envase
destaca expresiones como libre
de lactosa en productos de ori-
gen vegetal, ya que por su propia
naturaleza nunca podrían conte-
nerla (...). Ese tipo de rotulado
puede inducir a error, al sugerir
una ventaja comparativa que en
realidad es inherente al producto
y no una característica especial”.
Añadió que la Ley del Consumi-
dor “prohíbe cualquier publici-
dad que induzca a error sobre los
componentes de un producto”.

En medio del auge de los pro-
ductos de origen vegetal y de su-
cedáneos de lácteos en el merca-
do, la industria lechera local acu-
sa una serie de prácticas que po-
drían constituir una publicidad
engañosa en la venta de alimen-
tos en los comercios del país.

Uno de los casos que ha gene-
rado mayor debate (que actual-
mente es revisado en la Corte Su-
prema) es la demanda que inter-
puso la Asociación de Producto-
res de Leche de la Región de Los
Ríos (Aproval) en contra de Not-
Co, por “competencia desleal”,
debido a la comercialización de
su producto estrella “Not Milk”.
Sin embargo, no sería lo único
que genera preocupaciones en el
sector lechero.

El gremio Fedeleche encargó
en 2024 un informe al estudio ju-
rídico Aninat Abogados, sobre el
estándar de cumplimiento de la
Ley del Consumidor y el regla-
mento de Rotulación de Produc-
tos Alimenticios Envasados, en
los productos sucedáneos de le-
che y lácteos más vendidos en el
país, como bebidas vegetales
(con extractos derivados de la so-
ja, almendra o avena), quesos,
cremas, yogurt y mantequilla. 

Estos antecedentes fueron en-
tregados al Servicio Nacional del
Consumidor (Sernac) en no-
viembre de 2024. Más de un año
después, la entidad proconsumi-
dor anunció, el pasado 12 de fe-
brero, que iniciará una fiscaliza-
ción a los sucedáneos de lácteos
que se venden. Lo anterior se lle-
vará a cabo en canales físicos co-
mo los supermercados (góndo-
las, estanterías y flejes de los pro-
ductos) y en los sitios online del
comercio para verificar el “cum-
plimiento en deberes de infor-
mación, rotulado y publicidad
de los productos”, con el objetivo
de que cumplan con la entrega
de información de la naturaleza
de estos alimentos. 

También inspeccionarán a las
empresas que producen y ven-
den estos productos sucedáneos
de la leche y sus derivados. 

Esta iniciativa se enfocará en
“alimentos de alta demanda fa-
miliar como sustitutos de leche,
bebida láctea y queso”, dijo el

Otros productos

Marcos Winkler, presidente de
Fedeleche, afirmó que el informe
encargado a Aninat revela que
existe “una mala práctica de ro-
tulación” en el mercado. “Tene-
mos más de 100 productos, acá
no hay algo contra una empresa o
un producto en específico”.

Por otra parte, Winkler asegu-
ró que no solo hay que conside-
rar los sucedáneos o bebidas ve-
getales, sino que también am-
pliar la fiscalización a los pro-
ductos congelados. Explicó que
han recopilado nuevos antece-
dentes sobre la comercialización
de productos que se venden co-
mo “pizzas o empanadas de
queso”, pero que contienen
aceite vegetal de palma o de ca-
nola y no queso entre sus ingre-
dientes.

“Cualquier producto que esté
mal rotulado y que tenga algún
derivado de la leche nos afecta
(...). Hay otros productos que
también están pasando por el
mismo problema, por lo que nos
interesa que el mercado funcio-
ne bien y que las reglas se cum-
plan”, afirmó Winkler.

No solo contra bebidas
vegetales: Lecheros acusan

publicidad engañosa en venta
de sucedáneos y congelados 

A partir de un informe encargado al estudio
Aninat, Fedeleche asegura que existirían, al
menos, 100 alimentos que se venden con
potencial infracción a la Ley del
Consumidor y con una rotulación equívoca
de productos alimenticios envasados.

TRAS ANUNCIO DEL SERNAC PARA FISCALIZAR ESTE MERCADO

N. BIRCHMEIER

La fiscalización del Sernac se enfocará en “alimentos de alta demanda
familiar”, como sustitutos de leche, bebida láctea y queso. 
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Al inaugurar el día más ajetrea-
do de la Cumbre de IA de India en
Nueva Delhi, el Primer Ministro
Narendra Modi organizó una sesión
de fotos con 13 líderes empresa-
riales y políticos, todos en fila, to-
mados de la mano por encima de la
cabeza.

Bueno, todos menos dos.
Sam Altman y Dario Amodei,

directores ejecutivos de las em-
presas rivales OpenAI y Anthropic
PBC, estaban uno al lado del otro y,
torpemente, se negaron a estrecharse las manos. En cambio, permanecieron con los brazos
cruzados en el aire, evitando el contacto visual. Amodei había trabajado en OpenAI, pero la
dejó para cofundar su propia empresa porque sentía que OpenAI se estaba centrando dema-
siado en lo comercial.

El desaire se viralizó en redes sociales de India, incluyendo X. En un video posterior, Altman
declaró que “no sabía qué estaba pasando en el escenario” y que no estaba seguro de qué debía
hacer. Un portavoz de OpenAI confirmó la autenticidad del video a Bloomberg.

SAM ALTMAN (OPENAI) Y DARÍO AMODEI (ANTHROPIC)

UN RIVAL SIEMPRE LO ES: EL INCÓMODO
MOMENTO ENTRE DOS “CEREBROS” DE LA IA 

Altman y Amodei (segundo y tercero a la izquierda)
se negaron a tomarse de las manos como los demás.

Los fans de la película animada de Netflix “KPop Demon Hunters” tendrán una larga espera
por la secuela, según su creadora, Maggie Kang.

“No me sorprende que pueda haber algo más”, dijo Kang en el último episodio del programa
de Mishal Husain. Sin embargo, advirtió que no será pronto. “Desafortunadamente, la espera
será larga, porque la animación lleva mucho tiempo”, dijo.

El musical nominado al Óscar es la película revelación de Netflix de 2025, protagonizada
por un grupo femenino de k-pop de día y cazadores de demonios de noche. Los protagonistas
HUNTR/X se enfrentan a los Saja Boys, una banda de chicos del submundo.

La cinta está teniendo una temporada de premios fulgurante con dos nominaciones a los
Oscar: Mejor Película de Animación y Mejor Canción Original por “Golden”, además de un
Grammy y dos Globos de Oro. Kang dijo que estaba disfrutando de la temporada de premios,
pero que “no puede esperar a sumergirse de nuevo en otra película”.

El filme es el más reproducido de Netflix de todos los tiempos, con más de 500 millones de
visualizaciones a finales de 2025. La banda sonora también alcanzó el segundo puesto en la
lista de álbumes más reproducidos de Spotify en 2025, detrás de “Debí tirar más fotos”, de la
estrella mundial del pop Bad Bunny, recordó en un reporte la agencia Bloomberg.

Netflix ha cerrado acuerdos para una segunda película con Sony Pictures Animation, el
estudio que desarrolló el éxito de combate demoníaco, sin anunciar una fecha de estreno.

500 MILLONES DE VISUALIZACIONES A FINALES DE 2025:

PESE A SU ÉXITO EN INGRESOS, SECUELA DE
“KPOP DEMON HUNTERS” TODAVÍA ESTÁ LEJOS
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El musical animado
está nominado a los
premios Oscar.
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