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ACTUALIDAD

De Valle Volcanes a Angelmo: el circuito
turistico que ya movilizo a 5 mil personas

PUERTO MONTT. La iniciativa municipal, operada por Turistik, agoto sus primeros boletos en ocho dias: se dispondrdin
20 mil cupos adicionales. Autoridades adelantaron que planean la continuidad del servicio gratuito durante todo el ario.

Fernanda Sandoval
cronica@diariollanquihue.cl

a puesta en marcha del
Lservicio de buses turisti-
cos en Puerto Montt re-
gistro una inmediata demanda
ciudadana tras concretar laen-
trega de 5 mil boletos durante
sus primeros ocho dias de fun-
cionamiento, cifra que provo-
c6 el agotamiento del stock ini-
cial. Ante esto, la municipali-
dad confirmo la distribucién
de 20 mil tickets adicionales
para cubrir el primer mes de
operacion.

Este sistema gratuito, im-
pulsado por la casa edilicia y
operado por Turistik, opera
bajo la modalidad “Hop On -
Hop Off”, es decir, permite a
los pasajeros subir y bajar del
bus cuantas veces quieran en
las distintas paradas del circui-
to. Elservicio funciona de mar-
tes a domingo, entre las 10:00
y las 18:00 horas. El circuito
completo extiende su dura-
cion por dos horas y utiliza bu-
ses de alta tecnologia equipa-
dos con audioguias disponi-
blesenespanol, inglés y portu-
gués, ademés de permitir el se-
guimiento en tiemporeal a tra-
vés de una aplicacion movil.

El alcalde Rodrigo Wain-
raihgt destaco que esta inicia-
tiva, que utiliza maquinas de
dos pisos, conviertea la ciudad
en la segunda del pais en im-
plementar este servicio cones-
te nivel de prestaciones, des-
pués de Santiago.

“En apenas ocho dias en-
tregamos 5 mil boletos, lo que

refleja la excelente respuesta
que ha tenido este proyectoy
el alto interés de los visitantes,
principalmente porque se tra-
ta de un servicio de alto estan-
dar en que contamos con los
mismos buses que operan en
grandes capitales del mundo”,
sefiald la autoridad comunal.

RECORRIDO Y PATRIMONIO

El trayecto contempla nueve
paradas que conectan sectores
historicos y turisticos. Entre

ot ut
PUERTO MONTT CONSOLIDA SU RUTA TURISTICA GRATUITA CON BUSES DE ALTO ESTANDAR,

ellas destacan el Museo Hist6-
rico Juan Pablo 11 (MuPa), rea-
bierto en septiembre de 2025;
el Parque Costanera, que al-
berga la escultura “Sentados
frente al mar”; el Mall Paseo
Costanera y el balneario de Pe-
lluco. La ruta también integra
el Humedal Urbano Parque
Luis Ebel en Valle Volcanes, un
drea protegida de 80.000 me-
tros cuadrados de biodiversi-
dad con miradores y lagunas;
la Casa Pauly, inmueble patri-

monial de1903 inaugurado co-
mo centro cultural en febrero
de 2025; el Barrio Puerto, zona
tipica que conservaarquitectu-
ra de finales del siglo XIX; y el
mercado de Angelmé junto al
Museo Basg Marine, espacio
dedicado al universo mariti-
mo.

De esta forma, los usuarios
pueden subir y bajar del bus
en distintos puntos de interés
cultural y comercial. Para la
implementacion de este servi-
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cio, el municipiodispuso de 34
monitores, incluyendo perso-
nal bilinglie para la atencién
de pasajeros.

ESTRATEGIA TURISTICA
Elaccesoal servicio es gratuito
tanto pararesidentes como pa-
ra turistas. Los interesados de-
bengestionarsus boletosa tra-
vés del sitio web de Turistik v,
al momento de abordar, pre-
sentar el e-ticket en formato di-
gital oimpreso.

10-18

horas funcionala
ruta turistica en Puerto
Montt, entre martes y
domingo.

34

monitores son parte del
recorrido turistico por la ca-
pital regional de Los Lagos.

El coordinador de la Direc-
cion de Turismo de Puerto
Montt, Arturo Reyes, explico
que el alcalde Rodrigo Wain-
raihgt definio objetivos estraté-
gicos para el desarrollo de la
comuna. Entre ellos, instruy6
el analisis de iniciativas exito-
sas implementadas en otras
ciudades que lograron consoli-
darse como destinos turisticos.

“Este tipo derecorridos no
solo cumplen un rol informati-
voy cultural, sino que también
contribuyena dinamizar la ac-
tividad comercial local, alinte-
grar restaurantes, hoteles, mu-
seos y distintos tipos de comer-
cio, lo que precisamente defi-
ne el valor de una ruta o servi-
cio turistico”, sefial6 Reyes.

Esta implementacién res-
ponde a una estrategia para
posicionar a Puerto Montt co-
mo destino turistico claveden-
tro de la Region de Los Lagos,
con el objetivo de fortalecer la
ofertalocal y ampliar las alter-
nativas recreativas disponibles
para los visitantes. Asimismo,
se planea mantener el servicio
operativo también en tempo-
rada baja. 3




